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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqgreqated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
Gee nis 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Hal i fax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Mont réal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ott awa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces’ and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskat chewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 


Yukon and Northern B.C. 


(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Mont réal (@85=57:25) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmont on (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent @ l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ont ario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskat chewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith O0-8913 


Territoires du Nord-OQuest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 
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On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
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des publications, Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding - 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further aunformation contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A O28 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
iMetorsal(aliy (ire 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade section, 
Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici “la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


..» nombres indisponibles. 


. n'ayant pas lieu de figurer. 


= (Neen OU Zee. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
Tl nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systeme canadien d'information 
soc1o0-6économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil- 
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


- D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus- 
trie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du 
commerce de la distribution, Division de 1l'in- 
dustrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnal isées 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the - L'estimation des ventes des grands magasins, 


number of trading days, department store 
sales totalled $1,039 million in January 
1987, a substantial decrease of 3.2% from 
the previous month's revised total of 
$1,073 million. Lower sales were recorded 
in 27 of the 40 departments. 


The decrease in January contrasts with the 
generally upward trend in sales observed 
in the last three months of 1986, when 
sales showed an average monthly qrowth of 


1.0%. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,021 
million at the end of January 1987, down 
12.3% from the December 1986 revised value 
Gif BaeS4 585 ecm Ella on. This significant 
decline followed a decrease of 2.6% in 
November and an increase of 10.9% in 
December. 


The inventories to sales ratio stood at 
3.87:1 in January, down from the average 
ratio of 4.04:1 observed in the three pre- 
vious months. 


Unadjusted Data 


- Department stores in Canada reported sales 
totalling $768 million in January 1987, up 
0.8% from the January 1986 level of $762 
million. 


Despite the overall increase, six pro- 
vinces posted decreases in January 1987 
from the corresponding month in 1986, with 
declines ranging from 7.5% in Alberta to 
0.3% in New Brunswick. Increases were re- 
corded in Prince Edward Island (+18.2%), 
Ontario (+6.6%), Saskatchewan (+5.1%) and 
Nova Scotia (+3.0%). Sales increased in 
four of the 10 metropolitan areas sur- 
veyed. 


Sales by major department stores in Jan- 
uary 1987 totalled $488 million, down 0.1% 
from the corresponding month a year ear- 
lier, while junior department stores had 
sales of $280 million, up 2.3% over the 
same period last year. 


corrigée en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, a 
totalisé $1,039 millions en janvier 1987, une 
diminution substantielle de 3.2% par rapport & 
l'estimation révisée de décembre ($1,073 mil- 
lions). Des diminutions dans les ventes ont été 
enregistrées dans 27 des 40 rayons. 


La diminution enregistrée en janvier con- 
traste avec la tendance généralement & la 
hausse des ventes observée pendant les trois 
derniers mois de 1986. Au cours de cette 
période, les ventes ont connu une croissance 
mensuelle moyenne de 1.0%. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur 
de vente) a connu une baisse de 12.3% par rap- 
port au mois précédent ($4,585 millions - chif- 
fre révisé) et s'élevait & la fin de janvier & 
$4,021 millions. Cette importante diminution 
fait suite @ une baisse de 2.6% en novembre et 
a@ une hausse de 10.9% en décembre. 


le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait & 3.87:1 
en janvier, ce qui représente une baisse com- 
parativement au rapport moyen de 4.04:1 observé 
au cours des trois mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


- Les ventes des grands magasins au Canada ont 


totalisé $768 millions en janvier 1987, soit 
0.8% de plus que le niveau de $762 millions 
observé en janvier 1986. 


En dépit de Jl'augmentation globale, les 
ventes des grands magasins ont diminué dans six 
provinces en janvier 1987 comparativement au 
méme mois de l'an dernier, les baisses s!'éche- 
lonnant de 7.5% en Alberta &@ 0.3% au Nouveau- 
Brunswick. Des augmentations ont été enregis- 
trées a 1'Ile-du-Prince-Edouard (+18.2%), en 
Ontario (+6.6%), en Saskatchewan (+5.1%) et en 
Nouvelle-Ecosse (+3.0%). Les ventes ont aug- 
menté dans quatre des 10 régions métropoli- 
taines visées par l'enquéte. 


les ventes des grands magasins traditionnels, 
en janvier 1987, se sont chiffrées & $488 mil- 
lions, soit une baisse de 0.1% par rapport aux 
ventes enregistrées @a pareille date l'an der- 
nier. Les grands magasins populaires ont, quant 
& eux, indiqué des ventes s'élevant a $280 mil- 
lions, ce qui représente un gain de 2.3% en re- 
gard du mois de décembre de l'année derniére. 


In January 1987, there were 828 retail lo- 
cations operated by department store orga- 
nizations, 30 more than in January 1986. 
Of this total 308 locations were operated 
by major department store organizations 
and 520 by junior department store organi- 
zations. 


In January 1987, total department store 
sales accounted for 7.4% of all retail 
sales in Canada, a marginal decrease from 
the 7.9% share held in January 1986. 


Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $3,641 million, an in- 
crease of 1.8% over the level reached in 
January 1986. 


The total unadjusted value of accounts re- 
ceivable of all department store organiza- 
tions in January 1987 amounted to $2,335 
million up 5.4% from the $2,216 million 
recorded in January 1986. 


Val 


En janvier 1987, on a dénombré un total de 828 
points de vente au détail exploités part les 
sociétes des grands magasins, soit 30 de plus 
qu'en janvier 1986. De ce total, 408 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et %20 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, & elle seules, 7.4% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada en janvier 
1987, soit une baisse marginale par rapport a 
la part de 7.9% détenue en janvier 1986. 


La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $3,641 millions, soit une aug- 
mentation de 1.8% par rapport au niveau atteint 
en janvier 1986. 


La valeur totale non désaisonnalisée des 
créances & recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,335 mil- 
lions en janvier 1987, soit 5.4% de plus que 
l'estimation enregistrée en janvier 1986 
($2,216 millions). 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et desaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1, Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1985-1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1985 1986 1987 aes 
Variation 
Department 
December January December January oe 
Décembre Janvier Décembre Janvier scene 
No. e 
thousands of dollars Pemacen 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Zo goa 10,006 25,228 9,003 -10.0 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 22,958 14,557 26,161 13,000 -10.7 
3 Women's and misses' sportswear 895595 41,339 D270 40,463 -2.1 
4 Furs 10,871 5,024 8,865 Dayeyy/ +15.2 
5 Infants! and children's wear and nursery 39,902 21,048 44,843 20, 786 -1.2 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 27,148 9,982 IV AAT 8,625 -13.6 
7 Lingerie and women's sleepwear 49,619 12,666 50,890 11,580 -8.6 
8 Intimate apparel 15,644 10,121 18,585 TZ oe +22 
9 Millinery 4,360 991 3,623 1,058 +6.8 
10 Women's and girls’ hosiery 18,167 8,944 AL fad) oii) +9.2 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,509 T1gGS?: 47,406 12,801 +15.8 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear SHEE Ea T7194 SH ina ical Ailes dite -0.5 
13, Men's clothing 85,848 24,696 89,111 25,424 2) 
14 Men's furnishings NS 25185 S027 143,584 DOSES +5.6 
15 Boys' clothing and furnishings 26,813 8,601 29,814 8,560 -0.5 
16 Men's and boys' footwear 26,800 AOS? 27,007 AVe2eo: +6.5 
17 Food and kindred products 87,869 56,056 93,828 60,437 +7.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 139,271 47,974 156,063 47,439 -1.1 
19 Photographic equipment and supplies 28,063 9,008 26,019 8,412 -6.6 
20 Piece goods 2,870 2,783 3,676 2,696 -3.1 
21. Linens and domestics heron Wiel BZ yo25 59,477 34,677 +6.6 
22 Smallwares and notions 12,742 Wot?) 11,454 7,700 -0.9 
23 China and glassware Bisleeiee: 9,968 38,570 9,679 -2.9 
24 Floor coverings 14,310 1S 22> 14,482 Wipes -15.5 
25 Draperies, curtains and furniture cov- V7 .oos i pe De 18,855 11,290 -1.9 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 18,876 6,907 18,648 6,810 -1.4 
home furnishings 
27 Furniture 49,221 50,737 51,750 53,893 +6.2 
28 Major appliances 63,042 47,106 62,677 46,109 -2.1 
29 Television, radio and music 87,929 38,879 CASSIS) 37,560 -3.4 
30 Housewares and small electrical appliances 84,726 28,175 90,793 Zio!) -2.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 50,654 21,659 49,632 21,574 -0.4 
32 Plumbing, heating and building materials 12,426 7,730 NeO2Z Ui B22 -6.6 
33 Jewellery 78,333 13,076 85,471 12,348 -5.6 
34 Toys and games 92,243 12,184 99,248 10,115 “Wat 
35 Sporting goods and luggage 49,579 NaS 22 Sle) 19,904 414.9 
- maaere s spare magazines : 72,478 25,726 79,461 ao )7 i725) a 
asoline, oil, auto accessories, repairs ZA 25>) 11,048 16,584 95550 -13.7 
and supplies 
5 
2 pees aba see 33,284 18,807 29,976 18,337 -2.5 
A fe? sie rane 1s 6 ale 7 17,895 sana alte) +3.3 
er departments 56,966 24,736 62,458 DI eM +12.9 
4) TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,833,918 762,070 1,945,296 768,194 +0.8 


(1) Total department store sales are derived by seas I djust 
CRAVE total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
Panadaltotals y seasonally adjusting the Canada total raw data irectly™. erefore, € components do not sum to the 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées 


et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1985-1987 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1986 1987 
Variation 
Rayon 
October November December January Januar y/ 
December 
1987/1986 
Octobre Novembre Décembre Janvier Janvier/ 
Décembre 
1987/1986 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,880 17,826 17,655 16,514 -6.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19,351 19,190 18,945 17,852 -5.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
70,913 66,960 68,498 65,229 -4.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,904 3,835 3,509 4,142 +18.0 Fourrures 4 
26,898 28,602 29,012 27, 382 -5.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,314 {he we) 19,483 16,678 -14.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
20, 396 20,606 20,528 18,963 -7.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
12,733 12,655 135395 14,659 +9.4 Sous-vétements 8 
1,467 1,879 1,473 1,441 -2.1 Chapeaux S 
i be og 12,664 12,798 12,370 -3.3 Bas pour dames et fillettes 10 
19,719 20,152 19,508 20,52 +5.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
29,212 30,908 29,474 28,617 -2.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
47,950 45,774 44,767 44,439 -0.7 Vétements pour hommes ie 
61,364 60,563 58,924 58,795 -0.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,418 16,763 16,516 15,846 -4.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
19,008 19,006 Aig to 18,654 +4.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
63,118 63,008 65,617 66, 352 +1.1 Produits alimentaires et connexes an 
65,446 64,928 68,675 61, 304 -10.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,343 10,877 11,433 11,328 +0.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,590 3,540 3,681 3,472 -5./7 Tissus &@ la piéce 20 
35,198 35,958 36,181 34,934 3.4 Literie et linge de maison 21 
7,671 7,807 7,669 7,586 -1.1 Menus articles 22 
13,867 13,449 13,882 14,760 +6.3 Porcelaine et verrerie 23 
14,179 15,965 14,582 14,058 -3.6 Revétements de plancher 24 
15,763 15,507 15,836 15,587 -1.6 Tentures, rideaux et housses 25 
8,688 8,368 8,473 8,682 +2.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
54,482 54,881 DATA 54,954 +2.3 Meubles 27 
51,416 52,205 51,216 50,118 -2.1 Gros appareils ménagers 28 
41,795 43,567 43,820 43,162 -1.5 Téléviseurs, radios et musique 29 
36,482 36,748 39,471 36,952 -6.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
32,361 35,468 33,901 32,653 -3.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, oH] 
etc. 
10,187 10,676 10,708 9,924 -7.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
28,395 27,668 28,158 26,251 -6.8 Bijouterie 33 
27,684 28,276 28,937 25,251 -12.7 Jouets et jeux 34 
26,897 27,070 27,487 27,710 +0.8 Articles de sport et valises 35 
33,923 S127 Bee) 32,516 -2.5 Papeterie, livres et revues : 36 
14,000 14,308 Zed ou, ANSE +4.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,309 20,695 20,100 20,500 +2.0 Repas et casse-crottes 38 
13,840 14,420 14,214 13,628 -4.1 Services et travaux de réparation 39 
35,479 36,914 36,634 36,949 +0.9 Tous autres rayons 40 
1,063,495 1,073,900 1,073,410 1,038,657 -3.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly Sales, b 


Type of department store 


Canada 


Major department stores 


1985 December 
1986 January 


1986 December 
1987 January 


Percentage change 


January 1987/1986 


Junior department stores 


1985 December 
1986 January 


1986 December 
1987 January 


Percentage change 


January 1987/1986 


Total, all department stores 


1985 December 
1986 January 


1986 December 
1987 January 


Percentage change 


January 1987/1986 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,123,687 
488,165 


1,162,531 
487,886 


-0.1 


710,230 
273,906 


782,765 
280,308 


+2.3 


1,833,918 
762,070 


1,945,296 
768,194 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


y Province, 1985-1987 


Prince 
Edward 
Island 


{le-du- 
Prince- 
Edouard 


24,101 
7,739 


26,061 
7,226 


es 


x 


9,398 
3,773 


11,469 
4,461 


+18.2 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
feosse 


20,974 
Wess 


22,875 
7,686 


+4.9 


42,317 
13,362 


49,212 
13,629 


+2.0 


63,291 
20,687 


72,085 
21,545 


+3.0 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


41,353 
14,027 


44,972 
13,988 


-0.3 


Québec 


184,733 
78,546 


196,393 
78,323 


146,269 
62,905 


159,604 
61,070 


SHo 


331,003 
141,451 


355,997 
139,393 


-1.5 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985-1987 


a 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars - milliers de dollars 


426,447 
172,555 


453,750 
185,198 


+7.3 


286,645 
107,716 


317,492 
113,619 


+525 


713,092 
280,271 


771,242 
298,817 


+6.6 


57,022 
24,928 


56,284 
23,977 


-3.8 


32,357 
12,147 


35,155 
12,260 


+0.9 


89,379 
37075 


91,439 
36,238 


-2.3 


56,369 
23,265 


59,285 
24,452 


+5.1 


173,191 
83,672 


166,711 
74,579 


-10.9 


61,027 
24,988 


64, 340 
25,895 


+3.6 


234,218 
108,660 


231,051 
100,473 


-7.5 


Grands magasins traditionnels 


207,433 1985 Décembre 
DLS 1986 Janvier 
ZEN hey PAS 1986 Décembre 
96,220 1987 Janvier 


Variation procentuelle 


=e Janvier 1987/1986 


Grands magasins populaires 


64,280 1985 Décembre 
25,644 1986 Janvier 
70, 366 1986 Décembre 
25,612 1987 Janvier 


Variation procentuelle 


-0.1 Janvier 1987/1986 


Ensemble des grands magasins 


Cialis ale 1985 Décembre 
NAD NZS 1986 Janvier 
281,695 1986 Décembre 
121,832 1987 Janvier 


Variation procentuelle 


-2.6 Janvier 1987/1986 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1985-1987 


aise ear reeceta en r 


Halifax- 


Type of department store Calgary Edmonton RP eiae Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1985 December Tlby he? 78,666 x 40,840 1295520 
1986 January SOT) e15 38,254 me Va, OD) Dogo, 
1986 December 67, 360 TO. x I SED 140,787 
1987 January Le De 545212 x 16,534 D286 


Percentage change 


January 1987/1986 -12.0 -10.4 x +12.8 +4.1 


Junior department stores 


1985 December dee tog Die EW add x 16,051 70,134 
1986 January 8,307 10,261 x DeO92 ZF 5971 
1986 December 20,054 25,363 x Vey 754 14,270 
1987 January 8,036 10,204 x 4,986 27,490 


Percentage change 


January 1987/1986 -3.3 -0.6 x -12.4 -8.3 


Total, all department stores 


hee December 90,368 104,187 34,926 56,971 199,524 
6 January 42,103 48,515 11,946 20,349 83,089 
me bean 87,414 101,540 40,266 59,543 215,057 

anuary 37,787 44,479 12,518 21,520 82,775 


Percentage change 


January 1987/1986 -10.3 -8.3 +4.8 +5.8 -0.4 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
métropolitaines, 1985-1987 


ae ee ee ee eee 
Ot tawa- : eke 
eo Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


48,845 Xx 209,975 138,020 Xx 1985 Décembre 
Mj 2DS x Sen OM 67,141 x 1986 Janvier 
49,233 Xx 229536) Tai o6> Xx 1986 Décembre 
20), /6> Xx 93,143 64,330 x 1987 Janvier 


Variation ¢-ocentuelle 


-2.5 x +127 ath x Janvier 1987/1986 


Grands magasins populaires 


Oi ia x 80,672 225906 Xx 1985 Décembre 
AZ, .206 x DO oy 9,345 x 1986 Janvier 
36,238 x 67,022 24,678 x 1986 Décembre 
4672 Xs 31,608 8,960 x 1987 Janvier 


Variation procentuelle 


+12.0 x +4.8 -4.1 x Janvier 1987/1986 


Ensemble des grands magasins 


80,619 41,609 290,645 R60 O72 a 80,027 1985 Décembre 
33,498 19,863 113,564 76,486 Desa) 1986 Janvier 
85,471 46,404 DIZ, 687 166,243 81,334 1986 Décembre 
34,437 18,628 (25,004 15,220 32,749 1987 Janvier 


Variation procentuelle 


+2.8 -6.2 +10.6 -4.2 -3.2 Janvier 1987/1986 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1985-1987 
ae ee ee eee 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island : 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


uses © A Ge 5 ee he, Be het SE es es Sr Se AR ee ee Se 
number -— nombre 


Major department stores 


1985 December SHY 6 {| i 4 54 
1986 January 316 6 1 7 4 54 
1986 December 310 5 1 7 z 50 
1987 January 308 4 1 U 5 49 


Junior department stores 


1985 December 482 8 4 Lali RE 109 
1986 January 482 8 4 fey} Dep. 109 
1986 December 478 8 4 28 22 105 
1987 January 520 10 D 30 26 108 
Total, all department stores(1) 

1985 December USE 14 5 34 26 163 
1986 January 798 14 5 34 26 163 
1986 December 788 ie 5 BS PET 155 
1987 January 828 14 6 37 31 iy, 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1985-1987 


See a 


Type of department store Calgary Edmonton Ue Hamilton Montréal 
Dartmouth 


eee 


number - nombre 


Major department stores 


1985 December 14 19 6 14 30 
1986 January 14 i) 6 14 30 
1986 December 14 19 6 15) 30 
1987 January 14 19 6 13 29 


Junior department stores 


1985 December 12 15 g) 114) 45 
1986 January 12 15 9 1/4 45 
1986 December 12 WS 10 10 43 
1987 January PZ 13 10 10 43 


Total, all department stores 


1985 December 26 34 5 25 75 
1986 January 26 34 5 (3) 75 
1986 December 26 34 16 

1987 January 26 34 16 ie a 


(1) Please note that effective January 1987 


» variety stores operated by one department st 1 i l= 
Sian tet aor ade y p ore organization have been reclassi 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1985-1987 


SO a 
British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


a a 
number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


116 size 15 45 DL 1985 Décembre 
116 17, 14 45 52 1986 Janvier 
116 16 13 45 52 1986 Décembre 
116 16 ne 45 52 1987 Janvier 


Grands magasins populaires 


189 ZA 7 36 49 1985 Décembre 
189 21 ea 36 49 1986 Janvier 
189 21 le, 36 48 1986 Décembre 
208 aA 18 43 51 1987 Janvier 


Ensemble des grands magasins(1) 


305 38 52 81 101 1985 Décembre 
305 38 31 81 101 1986 Janvier 
305 59 30 81 100 1986 Décembre 
324 57 554] 88 103 1987 Janvier 


————o ee eee eee eSSSSSSSSeSSeSeSeSO 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 


1985-1987 
Ot tawa- ae de ‘ 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


WZ 8 46 Day, 1) 1985 Décembre 
tee: 8 46 27 13 1986 Janvier 
|Z 8 46 27 12 1986 Décembre 
172 8 46 A) 12 1987 Janvier 


Grands magasins populaires 


20 14 49 15 7 1985 Décembre 
20 14 49 1hs 17 1986 Janvier 
21 14 48 14 17 1986 Décembre 
21 14 51 15 ily, 1987 Janvier 


Ensemble des grands magasins 


32 22 95 42 30 1985 Décembre 
32 22 95 42 30 1986 Janvier 
BD. 22 94 41 29) 1986 Décembre 
33 22 97 42 29 1987 Janvier 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de qrands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1985-1987 


I 


Period 


Période 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March -— Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
Sales Market Sales Market Sales Market 
share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 
= iS Se AHO. eS EL ema umn anim 0) 0) en 
692,108 100.0 Meo U/l | GonG ZIG ,ooT SYA 
647,065 100.0 409 ,143 6552 ZI] IRL Byers) 
849,077 100.0 557 5065 655 S12 OTE 360 1/ 
FUG. 92> 100.0 549 , 344 60.6 S27 20 50) fil 
990,625 100.0 594, 109 60.0 396,516 40.0 
907, 35> 100.0 Do, 224 60.6 OO1G AVE 59) fl 
875,654 100.0 DIL LOL 60.8 DAS a27 SIZ. 
979 245 100.0 588, /86 60.1 391,160 S69 
964, 843 100.0 626,857 EDoB 5575935 55.0 
1,051,655 100.0 645,007 O265 386,646 SoD 
lige sal 100.0 863,911 6p 495,526 3 Ge 
1,835,718 100.0 i lZeOo Giles PAO. 2oo) 8) 6 
12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 37.0 
GZ, OO) 100.0 488,165 (or | Zieig2U6 559 
696,129 100.0 436,344 GZ 2294/85 ies 
900,408 100.0 553,848 OtloD 346, 560 Bai 5 
iG. GoD 100.0 271,817, 60.6 385,039 BO) 
1,083,540 100.0 650, 302 60.0 GOL oo 40.0 
959,055 100.0 NH D5 60.2 374,101 Be) ats! 
927,659 100.0 N51 60.8 265,960 Boe? 
FT, 202 100.0 581,028 DIG DIL oUS 40.4 
T020 5704 (OORG 656,505 big 364,398 DD al) 
1,084,053 100.0 666,752 Gilley 4974901 HD 
1,256,417 100.0 845,585 God 510,852 Soll 
IR O8 296 100.0 WahG2ie ol 59.8 TB2e/ 65 ADRZ 
12,667,693 100.0 7,761, 307 61.3 4,906, 389 38.7 
Weel Sh 100.0 487,886 OBiagd 280, 308 Bie S 


Fe No eee 


Department stores 


Grands magasins 


i rr ereiernsnnnnnennEnnEEEEenee? 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 


politan Area, 1985-1987 
January 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 


détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 
Janvier 


a 


Province and Selected Distribution 

Metropolitan Areas 

Province et certaines 1985 1986 1987 
régions métropolitaines 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 4.8 4.9 4.3 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard Als 6 10.5 ie 4 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse eve 6.4 6.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.4 6.0 D6 
Québec 6.1 6.1 DD 
Ontario UpAle) Too ae 
Manitoba 729 923 PEO 
Saskatchewan 6.6 6.5 6.4 
Alberta 10.6 10.2 DEE 
British Columbia - Colombie-Britannique (ie) 11.4 10.4 
CANADA 8.0 7.9 7.4 
Montréal ve) deat 7.2 
Toronto heal 8.1 8.0 
Winnipeg 1 OW id 2auh V23 
Vancouver 14.0 ees | 


Change 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


-12.2 


+6./7 


-4,7 


-6.7 


Ee 


eZ 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


See eee eee 


Sales - Ventes Change 
Department 1987/1986 
Variation 
aa ee ay 1987/1986 
No ne TTITIEEDII IEEE IDIIIIEEIIIEIEIINNESSESSSSESIEESESSSSST SEIT 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 

5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


8 Intimate apparel - Sous-vétements 

9 Millinery - Chapeaux 

10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

13 Men's clothing - Vétements pour hommes 

14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments Cumulative figures will appear here in 

19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- subsequent issues. 
graphiques 

20 Piece goods - Tissus a la piéce 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 


dans les numéros ultérieurs. 


22 Smallwares and notions - Menus articles 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 Floor coverings - Revétements de plancher 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

27 Furniture - Meubles 


28 Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34 Toys and games - Jouets et jeux 

35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 


Repairs and services - Services et travaux de réparation 
40 All other departments - Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


ee ee ee eee 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


a 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 

index dollars change dollars change 
Pe wun unadjusted unadjusted(1) (2) 
Péri Indice Dollars Variation Dollars Variation 

ériode 3 
des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 
nalisés nalisés(1) (2) 
"000 % ‘000 % 

1985: 
January - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
February - Février W629 647,065 -1.9 DAS NNS -4.5 
March - Mars WG 849,077 +5.2 726, 358 +2.7 
April - Avril tides 906,925 +7.6 774,346 +53 
May - Mai Miss 990,625 +6.5 842,943 45547) 
June - Juin Woks: AD Be -3.7 772,140 -6.2 
July - Juillet ites 875,654 +8.6 745,493 +5.8 
August - Aodt WS SYD ES) +12.3 833,647 +96 
September - Septembre IV/SS3 964,843 +1.8 821, 300 -0.5 
October - Octobre Uae) (OA 65> +7.8 BID S1Z +5.4 
November - Novembre 176 1p DES GiS7/ +8.4 pI Dap GAZ +6.1 
December - Décembre il 2 esi 1,833,918 +6.9 DOO, oo +4.4 
Year — Année 117.3 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 
1986: 
January - Janvier Wikels 2) 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
February - Février 8 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 1Z0RS 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April - Avril VAD 976,855 +7.7 Onde aan +4.8 
May - Mai Walot 1,083,540 +9.4 895,027 +6,2 
June - Juin TAtloW) 939,053 +3.5 775,976 +0.5 
July - Juillet VANE SAY feeds) +5.9 765,258 +2.7 
August - Aodt WAS DIDS OSL -0.5 803,008 -3.7 
September - Septembre aZAlie 1,020,701 +5.8 8595/3 +2.2 
October - Octobre Wiles 1,084,053 +5.1 889,000 +1.6 
November - Novembre 122.0 Tigo Oil -0.2 (silZz200 -3.8 
December - Décembre NANG 1p QED 25 +6.1 1,601,100 +2.2 
Year - Année 120.9 12,667,693 +5.2 10,463,739 +1.9 
1987: 
January - Janvier W255 7) 768,194 +0.8 621,200 -3.1 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. ; : 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ains1 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. : i 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986. Les estimations brutes 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 


TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1985-1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1985 1986 1987 Change - Variation 
t 
gi December January December January see eae Store 
1987 
Décembre Janvier Décembre Janvier Janvier/Décembre Janvier 
1987/1986 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 59,616 51,896 68,506 50,570 -26.2 -2.6 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 71,025 71,145 88,397 TD gw2Z -15.0 +5.6 
3 Women's and misses! sportswear 174,064 as ieee xe 247,878 Ladig aoe -8.0 +4.8 
4 Furs 30,895 554) SB YA5) 45,380 37,246 -17.9 +18.2 
5 Infants' and children's wear and nursery Diigiow) 84,962 116, 384 81,484 -30.0 -4.1 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear G35 215 50,078 50,619 54,039 +6.8 +7.9 
7 Lingerie and women's sleepwear 53,362 ee Palie 65,873) 50,391 -23.5 -5.4 
8 Intimate apparel 50,701 52,019 63,137 53,417 -15.4 +2.7 
9 Millinery 6,326 Zhe 4,886 2204 -47.8 -7.9 
10 Women's and girls' hosiery 41,199 42,786 51,540 43,554 -15.5 +1.8 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 70,711 65,294 85,577 68,888 -19.5 te) 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear TiS 2i Tp eeou 144 129 122,394 -15.1 +4.4 
13° Men's clothing 181,695 141,192 234,955 164,600 -29.9 +16.6 
14 Men's furnishings 159,734 169,184 219126 186,992 -14.7 +10.5 
15 Boys' clothing and furnishings 47,694 48,748 Dili aed bee See fs +4,3 +9.8 
16 Men's and boys! footwear 74,833 81,906 96,583 79,214 -18.0 -3.3 
17 Food and kindred products(3) 28,605 44,175 41,247 49,070 +19.0 +11.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 270,021 316,938 346,193 320,308 Wie) +1.1 
19 Photographic equipment and supplies 44,331 a0 17S 49,269 DGTP +9.6 +7.6 
20 Piece goods 15,124 13,446 20,928 14,739 -29.6 +9.6 
21 Linens and domestics 168,711 157,928 188, 356 157,686 -16.3 -0.2 
22 Smallwares and notions 53,583 43,210 54,673 36,516 -33.2 -15.5 
23 China and glassware 109,654 87,569 138,279 98,164 -29.0 +12.1 
24 Floor coverings 73,604 69,832 74,795 70,897 -5.2 +1.5 
25 Draperies, curtains and furniture cov- We age) 73,691 80, 603 V2yle> -10.4 Silly? 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 53,262 58,859 59,736 61,490 +2.9 +4.5 
home furnishings 
27 Furniture 185,971 166,203 189,150 163,508 -13.6 -1.6 
28 Major appliances 7Alee al 73,836 97,295 81,515 -16.5 +10.4 
29 Television, radio and music 148,102 146,565 194,417 152,832 -21.4 +4.3 
30 Housewares and small electrical appliances 150,646 177,301 182,178 165,118 -9.4 -6.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Heke Jee | 147,998 151,615 136,263 -10.1 -7.9 
32 Plumbing, heating and building materials 39,283 30,173 46,769 31,246 -33.2 +3.6 
33 Jewellery 135,483 156,169 159,564 164,829 +35 +209 
34 Toys and games 98,498 113,687 122,668 OS, 775 -15.4 -8.7 
35 Sporting goods and luggage WYADRSE)S) 113,706 153,569 122,353 -20.3 +7.6 
Zo Roe acer magazines 128,118 136,903 159,547 136,494 -14.4 -0.3 
asoline, oil, auto accessories, repairs 74,819 57,164 71,240 50,682 -28.9 11.3 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 340 781 432 845 F956 48.2 
39 Repairs and services 2,649 Des TING 4,153 3,744 -9.8 METS 
40 All other departments 45,246 56,797 61,045 40,523 -39.6 -28.7 
4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,533,714 3,577, 308 4,282, 346 3,640,713 -15.0 +1.8 


(1) At selling value. 


(2) earn pa store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1985-1987 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


a eee 


1986 1987 
i eS ee 8 eee eS _. Ye eee 
October November December January 
Octobre Novembre Décembre Janvier 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
63,457 64,110 Ped 62,941 
89,767 91,542 103,053 94,065 
245,986 244, 308 292,960 266,809 
37,928 37,950 42,915 40,665 
108,721 VIS, 279 118,933 101,214 
71,734 65,401 71,834 72,806 
68,538 62,180 73,245 60, 323 
55,801 53,500 60,266 51,705 
5589 3,662 Seal 3,269 
49,722 48,401 54,224 47,955 
80,217 74,109 87,905 79,852 
150,767 148,956 157,431 143,568 
229,531 Ya TA) 244,443 232,085 
229,789 223,707 255,093 222,230 
61,940 60,229 61,924 61,738 
94,917 94,637 107,811 92,078 
53,910 56,900 41,247 49,070 
323,430 325,268 367,243 302,077 
50,488 529553 55,810 54,252 
RES) 18,573 19,816 18,638 
173,963 GTZ 176,439 167,595 
47,630 AV ZOo, 49,928 41,470 
106,851 A101 59 120,044 111,154 
75,449 Tio ass) 68,557 70,674 
74,821 (Er eESD 775,982 72,027 
66,300 64,499 69,582 68,720 
163,974 169,793 167,533 171,655 
74,524 76,097 DAnioS 81,355 
180,994 165,769 192 oe 165,506 
195,105 190,839 203,067 170,232 
153,164 151,801 155,803 154,674 
34,157 52,945 35,092 32,479 
173,602 162,590 172,981 172,284 
169,511 151,009 178,689 136,592 
150,571 IZ 5992 166,090 154,413 
169,569 (Pye 25) 180,516 150,858 
58,657 57,839 STE DT? 52,516 
557 519 432 845 
3,599 55910 4,191 4,059 
63,570 61,232 71,201 53,562 
4,244,307 4,133,929 4,585,057 4,020,872 


(1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des .composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


Change - Variation 


Januar y/December 


1987 


Janvier/Décembre 


1987 


Rayon 


per cent 


pourcentage 


-7.0 


-16.4 
~8.8 


+95.6 
-3.1 
-24.8 


-12.3 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes(3) 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 


> 


Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes(3) 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


NO 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1985-1987 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


ee EEE UE nINInE IEEE DSSS SEES 


1985 1986 1987 
Department ee ree ea ee ee ee! et 
December January December January 
Décembre Janvier Décembre Janvier 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 72 Syl Soil) dees i} (2 5.62 
uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits Bley) 4.89 Sbls} GMS) 
3 Women's and misses' sportswear o> eZ 2.54 5.63 
4 Furs 2.84 6.27 DolZ 6.44 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment ANS, 4.04 2.60 Dis DZ 
6 Girls' and teenage girls' wear aoe 5.02 1.74 6.27 
7 Lingerie and women's sleepwear 1.08 4.21 W622) 4.35 
8 Intimate apparel 3.24 5.14 3.40 BSS 
9 Millinery 1.45 Pha The) loo 2.41 
10 Women's and girls' hosiery fe cfall 4.78 2.42 4.46 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories Wo@e 5.90 1.81 5.38 
12 Women's, misses' and children's footwear Bn SyZ 6.82 3.88 PANS 
13 Men's clothing ies C2 Doli 2.64 6.47 
14 Men's furnishings thee Dee Wo D3 5.78 
15 Boys' clothing and furnishings 1.78 5.67 ho 2 GriZ> 
16 Men's and boys' footwear Pel) he Wi dee) Higellll> 
17 Food and kindred products 01.33 Oia 0.44 0.81 
18 Toiletries, cosmetics and drugs ile 6.61 Vagsfage 6.72 
19 Photographic equipment and supplies 1.8 Del 1.86 6.42 
20 Piece goods 2)5¢4)/ 4.83 DO 5.47 
21 Linens and domestics De li 4.86 Dolly 4.55 
22 Smallwares and notions 4.21 5.56 4.77 4.74 
23 China and glassware 2.83 ish 1/2) Daw 10.14 
24 Floor coverings 5.14 Dope Dalles 6.31 
25 Draperies, curtains and furniture coverings Bil 6.40 4.27 6.40 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 2.82 8.52 3540) 9.03 
furnishings 
PY Furniture Bio HRs! So 7k5) 3.66 3.03 
28 Major appliances lcs 157 eG Voll 
29 Television, radio and music 1.68 Dri PAA 4.07 
30 Housewares and small electrical appliances 1.78 629 Zeal Dee 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Pal 6.83 S505) Ore DZ 
32 Plumbing, heating and building materials etl Sie 10) Bie 4.33 
33 Jewellery Vols 11.94 1.87 bigs > 
34 Toys and games Oy D633 1.24 10.26 
35 Sporting goods and luggage DSK 6.56 2.95 6.15 
36 Stationery, books and magazines ean 2.01 5.15 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies Dow BIS AY 4.30 5.32 
38 Meals and lunches 
0.01 
39 Repairs and services Ose, : a ie ae 
40 All other departments 0.79 2.30 0.98 ie 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1.90 4.59 2.19 4.65 


Ay, 


TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1985-1987 


Sales-Stock/Ventes-stocks 
et IOS ANNE net 
1985 1986 1987 


Rayon 
December January Dec emb er Januar y 
Décembre Janv ier Déc embre Janv ier 
NO 
Dob 0.18 0535 Cots Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
0.28 0.20 OS 7 0.16 Manteaux et tailleurs pour danes et jeunes filles 2 
0.45 0.21 0. 37 Westy Vétements sports pour danes et jeunes filles y 
0.28 0.16 OS) 0.14 Fourrures 4 
0.40 Oe25 0. 38 Grezad Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- D 
bres d'enfants 
0.51 0.21 0.49 0.16 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.69 0.24 0.64 0.20 Lingerie et vétements de nuit pour danes Y 
0.30 0.20 0.30 G574 Sous-vétements 8 
0.71 ZZ. 0. 64 0.28 Chape aux 9 
0.41 0.21 0.41 OS24 Bas pour dames et fillettes 10 
0.51 0.16 0.49 O57 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
Fillettes 
OOZ9 Gels ORZ> 0.13 Chaussures pour danes, jeunes filles et enfants 12 
0.42 O25 0.35 Oe 1S Vétements pour hommes Ss 
0.66 OMY OSE 7/ 0.16 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.50 0.18 Or2 0.16 Vétements et articles d'habillement pour garcons 15 
W552 Ome OetZe7, Do NS Chaussures pour hommes et garcons 16 
2.26 5 1.91 1.34 Produits alimentaires et connexes (Wa 
0.42 0.16 0.41 0.14 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.54 Waly 0.49 0.16 Appareils et fournitures photographi ques 19 
0.16 0.19 0.18 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
0. 32 0.20 Oe 0.20 Literie et linge de maison 21 
0.25 0.16 0.23 0.17 Menus articles 22 
0. 36 OF 1G Oras 0.08 Porcelaine et verrerie ZS 
0.22 O19 0.20 0.15 Revétements de plancher 24 
Ub4S 0.16 0.24 Onl. Tentures, rideaux et housses RS, 
0. 30 BZ 0.28 0.11 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
0.29 Do 28, 0.30 0. 31 Meubles 27 
0.86 0.65 0. 70 0.51 Gros appareils ménagers 28 
0.56 0.26 0.48 0.22 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.45 0.17 0.44 0.16 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.30 0.14 C352 0.15 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0. 36 O22 O555 O19 Matériel de plomberie, chauffage et construction 52. 
0.50 0.09 0.48 0.08 Bijouterie 33 
0.63 0.11 0.63 0.09 Jouets et jeux 34 
0.35 0.14 Oe52 0.14 Articles de sport et valises 35 
0.46 0.18 0.45 0.16 Papeterie, livres et revues 36 
OFo5 OR? 0.26 0.16 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 7 
et fournitures 
92.66 BI eoD 63.04 ZoeiZ Repas et casse-crolites 38 
6.06 4.36 4.37 5.0i7 Services et travaux de réparation 39 
0.98 0.48 0.94 0.55 Tous autres rayons 40 
41 


0.47 0.21 0.43 0.19 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 


Canada, 1985-1987 


TABLEAU 12. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 


fin du mois, Canada, 1985-1987 


SE 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 


June - Juin 

July v= tne 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 


May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 
1985 1986 1987 
Variation Variation 
par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
1,289,922 T2145 ,070 2, 535, 400R =7 40 +5.4P 
1, 0905.2 2 2,125,008 
1,880,825 Za tie 
1,897,041 Deis 2 46 
(liptei iy We) 2,107, 740 
5007 022 Pog Ve 
ewe Seay] 24US6,220 
1,888,520 2,037 5 166 
1,99252986 2,078, 784 
ZOO Od, Zo sou0 
2, 0, 26 2,082,026 
23596296 Dae ligoae” 
millions of dollars - millions de dollars 
i e3>.0 2,093.0 DO reae +0.3P. +4.9P 
1.892. 0 Zor 
ig709.0 Zoe 
lie OLE 0) ARNO S SO 
1e758.0 2149.0 
1,946.0 Te PA SES) 
deni (8) Deane 
2,002.0 Bnet) 
Ze 9.0 Ze ZO 
2,041.0 ie loan Oe 
2,080.0 2049.0" 
2,091.0 ie Ne Ob 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 


associated exclusively with them. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
Of athe. Industry. Divisionga.tes.be..utiLized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is censidered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather .than..as. a number. of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas &a la définition des 
grands magasins sont attribués & la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé nme seront. incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are publisted 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, (télé- 
phone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks &a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


la liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées & la 
fagon dont les données sont produites’' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont & la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes &@ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - January 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Janvier 


Response rate(1) 


Taux de réponse(1) 


Survey units(3) 


Unités d'en- 
quéte(3) 


Organi zational 


units(4) 


Unités orga- 
nisationnelles(4) 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 


suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 


suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir ala fin du mois 


per cent - pourcentage 


100.0 


eee 


100.0 


SOs 


88.9 


Gin 


Response 
fraction(2) 


Fraction de 
réponse(2Z ) 


(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which 


lication. 


100.0 


85.8 


Olle”) 


88.5 


have responded in time for inclusion in this pub- 


(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tot pour @étre incluses dans la présente pub- 


lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 
(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 
(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 


department store locations. 


(3) Les umités d'enauéte sont les 10 provinces et les auatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands maqasins 


exploitent des points de vente. 


(4) The organizational units are the department store companies. 
(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1986 


Total number Number of 


of shopping 
days 


Nombre tota 
de jours 
commerce iaux 


Saturdays 


i Nombre de 
samedis 


26 
24 
25 
26 
26 
iE: 
26 
25 
73) 
26 
25 
26 


PUuUPFUFP EUR USE 


1987 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerc iaux 


26 
24 
26 
2D: 
25 
26 
26 
25 
2D 
26 
1e5; 
26 


Number of 
Sat urdays 


Nombre de 
samedis 


FEU UF FF UF 


SELECTED PUBLICATIONS 


Followina are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Cat aloaque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Ril. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Ril. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Be leith, 


Operating Results Series, Retail Trade, 0O., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Cataloque 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothina Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilinqual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
lications 1s available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de 1'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
Sonne Me Bivil, 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
Slings WANG lapbllic 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
noe (Bil, 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Cat alogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant & Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


ar a ee 


mage ( que © eA 1. ~ —e. 
——— . - 


vT@ t 


; e ivepetew alt ae 


om ail 


7 2 Se 


« Wo Ga ties 
a ity 
ne gi peat Tet 


ee 1) 


en i 7 é o we Psy 
_ 4 . ‘ “i> 
oe 2s i hit t > 
: . , ‘ ta) 
a 
ry i i , bap tre 
= 


Canada 


Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store 
sales and 
stocks 


February 1987 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Fevrier 1987 


I% Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
Ere! ins 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Hal i fax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan T=S0 0A Gee 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith O0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


tow to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur micro fi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le syst®me d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées &a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Hal i fax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


Northwest Tel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16. 


1(613)993-7276 
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Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Department store 
sales and 
stocks 


February 1987 


Published under the authority of 
the Minister of Supply and 
Services Canada 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1987 


June 1987 
5-3406-503 


Price: Canada, $13.00, $130.00 a year 
Other Countries, $14.00, $140.00 a year 


Payment to be made in Canadian funds or equivalent 
Catalogue 63-002, Vol. 52, No. 2 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


Statistique Canada 


Division de l’industrie 
Section du commerce de détail 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Fevrier 1987 


Publication autorisée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1987 


Juin 1987 
5-3406-503 


Prix: Canada, $13.00, $130.00 par annee 
Autres pays, $14.00, $140.00 par année 


Paiement en dollars canadiens ou |’équivalent 
Catalogue 63-002, vol. 52, n° 2 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


fiqures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


=e or Zeno. 

-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Sone current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matr ix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A O0Z8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convent ion- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 


. niayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
Ct nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil- 
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés @ travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de. 


- D. Desjardins, directeur, Division de 1' indus- 
trie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du 
commerce de la distribution, Division de 1'in- 
dustrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détaiiss 
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HIGHLIGHTS 
Seasonally Adjusted Data 


e Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, department store 
sales totalled $1,071 million in February 
1987, a significant increase of 3.2% over 
the previous month's revised total of 
$1/,038.mani dd ion Higher sales were 
recorded in 31 of the 40 departments. 


e The February increase virtually offset the 
3.3% decrease recorded in January, further 
extending the trend of fluctuating sales 
observed since the beginning of 1986. 


e Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,273 
million at the end of February 1987, up 
6.4% over the January 1987 revised value 
of $4,017 million. This increase followed 
an increase of 10.8% in December and a 
decrease of 12.4% in January. 


e The inventories to sales ratio stood at 
3.99:1 in February, virtually unchanged 
from the average ratio of 4.00:1 observed 
in the three previous months. 


Unadjusted Data 


e Department stores in Canada reported sales 
totalling $718 million in February 1987, 
up 3.2% over the February 1986 level of 
$696 million. Cumulative sales for the 
first two months of 1987 totalled $1,486 
million, up 1.9% over the corresponding 
period in,1986. 


e@e Seven provinces posted increases in 
February 1987 over the corresponding month 
in 1986, with gains ranging from 18.7% in 
Prince Edward Island to 0.6% in 
Saskatchewan. Decreases were recorded in 
Newfoundland (-6.5%), Alberta (-6.2%) and 
Manitoba (-2.8%). Sales increased in six 
of the 10 metropolitan areas surveyed. 


e Sales by major department stores in 
February 1987 totalled $441 million, up 
1.2% over the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $277 million, up 6.6% over 
the same period last year. 


POINTS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes des grands magasins, 
corrigée en fonction des variations 
saisonniéres Se du nombre de journées 
d'affaires a totalisé $1,071 millions en 
février 1987, une augmentation Significative de 
3.2% par rapport & 1'estimation révisée de 
janvier ($1,038 millions). Des augmentations 
dans les ventes ont été enregistrées dans 31 
des 40 rayons. 


e@ L'augmentation enregistrée en février a, en 
fait, compensé la baisse de 3.3% observée en 
Janvier, accentuant la tendance observée dans 
la fluctuation des ventes depuis le début de 
1986. 


e La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une hausse de 6.4% par rapport 
au mois précédent ($4,017 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait “& ‘la fin de. février A 
$4,273 millions. Cette augmentation fait suite 
@ une augmentation de 10.8% en décembre et & un 
repli de 12.4% en janvier. 


e Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait Aa 3.99:1 
en février, demeurant & peu pres inchangé 
comparativement au rapport moyen de 4.00:1 


observé au cours des trois mois précédents. 
Données non désaisonnalisées 


e Les ventes des grands magasins au Canada ont 
totalisé $718 millions en février T1987, “sort 
3.2% de plus que le niveau de $696 millions 
observé en février 1986. Les ventes cumulatives 
pour les deux premiers mois de 1987 se sont 
chiffrées & $1,486 millions, en hausse de 1.9% 
par rapport @ la période correspondante en 
1986. 


e Les ventes des grands magasins ont augmenté 
dans sept provinces en février 1987, compara- 
tivement au méme mois de l'an dernier, les 
gains s'échelonnant de 18.7% a 1'fle-du-Prince- 
Edouard & 0.6% en Saskatchewan. Des diminu- 
tions ont été enregistrées a& Terre-Neuve 
(-6.5%), en Alberta (-6.2%) et au Manitoba 
(-2.8%). Les ventes se sont accrues dans six 
des 10 régions métropolitaines visées par 
l'enquéte. 


e les ventes des grands magasins traditionnels, 
en février 1987, se sont chiffrées a $441 
millions, soit une hausse de 1.2% par rapport 
aux ventes enregistrées & pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant a eux, indiqué des ventes s'élevant Aa 
$277 millions, ce qui représente un gain de 
6.6% en regard du mois de février de l'année 
derniére. 


In February 1987, there were 817 retail 
locations operated by department store 
organizations, 26 more than in February 
1986. Of this total, 307 locations were 
operated by major department store organ- 
izations and 510 by junior department 
store organizations. 


In February 1987, total department store 
sales accounted for 7.2% of all retail 
sales in Canada, a modest decline from the 
7.6% share held in February 1986. 


Unadjusted department store stocks at 
month-end totalled $3,907 million, = an 
increase of 4.9% over the level reached in 
February 1986. 


The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organi- 
zations in February 1987 amounted to 
$2521 50nd) Lion, Wuph 4.2% from the $2,123 
million recorded in February 1986. 


vi 


En février 1987, on a dénombré un total de 817 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 26 de plus 
qu'en février 1986. De ce total, 307 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 510 par les 
sociétés des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, & elles seules 7.2% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada en février 
1987, soit un recul modeste par rapport a la 
part de 7.6% détenue en février 1986. 


La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $3,907 millions, soit une 
augmentation de 4.9% par rapport au niveau 
atteint en février 1986. 


La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
eréances & recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,213 mil- 
lions en février 1987, un gain de 4.3% par rap- 
port a l'estimation enregistrée en février 1986 
($2,123 millions). 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins 4a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted(1), by Department, Canada, 1986 and 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1986 1987 anes 
Variation 
Department 
J Februar January February February 
9 eae 2 1987/1986 
Janvier Février Janvier Février Février 
1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 10,006 10,247 9,003 11,449 +8.9 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,557 11,305 13,000 11,568 +2.3 
3 Women's and misses' sportswear 41,339 44,378 40,463 45,870 +3.4 
4 Furs 5,024 3,164 5,787 3,104 -1.9 
S Infants' and children's wear and nursery 21,048 20,134 20,786 ISG774 -4.5 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 97982 10,686 8,623 10,026 -6.2 
7 Lingerie and women's sleepwear 12,666 12,549 11,580 WZ 5256 -2.5 
8B Intimate apparel 10,21 8,501 TZ, 373 8,691 +2.2 
9 Millinery 991 826 1,058 833 +0.8 
10 Women's and girls' hosiery 8,944 7,818 are Preys +193 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 11,059 9,036 12,801 ithe SH +30.5 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Nas Age: 16,374 BOY ea ib 17,394 +6.2 
13. Men's clothing 24,696 23,518 25,424 24,863 ey T) 
14 Men's furnishings 30,597 31,493 32,325 32,418 +2.9 
15 Boys! clothing and furnishings 8,601 9,081 8,560 Ete +1.2 
16 Men's and boys' footwear {Opes 10,270 11,229 10,669 43.9 
17. Food and kindred products 56,056 64,896 60,437 63,733 -1.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 47,974 47,840 47,439 48,505 +1.4 
19 Photographic equipment and supplies 9,008 1,573 8,412 7,280 -1.3 
20 Piece qoods 2,783 3,102 2,696 3,005 Sail 
21. Linens and domestics SY Sys 19,448 34,677 23,396 +20.3 
22 Smallwares and notions 7,769 6,244 7,700 5,700 -8.7 
23 China and glassware 9,968 8,165 9,679 8,427 +3.2 
24 Floor coverings Mises 11,675 Aiis259 10,589 -9.3 
25 Draperies, curtains and furniture cov- dis 10,782 11,290 11,508 +6.7 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,907 5,813 6,810 5,776 -0.6 
home furnishings 
a Furniture ; 5D, iat 39, 989 53,893 43,592 +10.1 
28 Major appliances 47,106 33,261 46,109 Bi, 928 +14.0 
29 Television, radio and music 38,879 32,611 37,560 31,054 -4.8 
30 Housewares and small electrical appliances 28,175 /aziee}e)>) ZTigD 5D 26,168 +2.4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 21,659 17,860 21,574 18, 354 +2.8 
32 Plumbing, heating and building materials 7,730 6,457 UID 6, 304 -2.4 
33. Jewellery 13,076 14,614 12,348 13,669 665 
34 Toys and games 12,184 13,398 10,115 12,452 7.1 
35 Sporting good s 2 Ane 
porting goods and luggage Wyo Zz2 14,427 19,904 15,994 +10.9 
36 Stationery, books and magazines 255724 24,002 
4 ; : , 25125 22,802 -5.0 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,048 9,432 ; : : 
sa meth’ Supplies ; : , 9,530 8,620 -8.6 
leals and lunches 18,807 16,973 
39 Repairs and services 11.727 10,212 a shea: ee 
40 All : se, 
other departments 24,736 22,750 Pe PCE 27,728 +21.9 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
762,070 696,129 768,194 718,291 4+3.2 


(1) Total department store sales deri j i i 
cihaeh aay are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1986 1987 
Variation 
Rayon 
November? December? January? Februar yP February/ 
January 
1987 
Novembre? Décembre? Janvier? FévrierP Février/ 
Janvier 
1987 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,861 17,743 16,331 W577 +12.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19, 133 18,821 RICE) 18,077 +1.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
66,945 68,495 65,262 68, 322 44.7 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,813 3,487 4,106 3,645 =11,.2 Fourrures 4 
28,527 29,096 27,236 26,911 -1.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,296 19,636 16,761 17,675 +5.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
20,595 20,023: 19,055 20,152 +5.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
12,657 13,326 14,600 12,432 -14.9 Sous-vétements 8 
1,888 1,476 1,441 Tea +7.4 Chapeaux 9 
12, 702 12,862 IZ, 324 ATES PASS +6.5 Bas pour dames et fillettes 10 
20, 366 19,356 20,845 21,907 +5.1 Gants, moufles et articles de parure pour Ce! 
dames et fillettes 
30,882 29,612 28,689 30,530 +6.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
45, 133 44,762 44,397 45,297 +2.0 Vétements pour hommes 13 
60,477 B47 15 5B,225 39, 534 +1.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,762 16,524 15,860 16,457 +3.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,995 17,789 18,662 18,915 +1.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
62,888 65,402 66,225 63,546 -4.0 Produits alimentaires et connexes WZ 
64,764 68,623 61,480 64,508 +4.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
10,856 11,485 11,600 411,942 flak Appareils et fournitures photographiques 19 
39259 3,678 3,468 Se 5iit +1.3 Tissus 4 la piéce 20 
36,190 S65 DLS: 34, 584 39,201 +13.3 Literie et linge de maison 21 
7,786 Ug 7,534 7,362 -2.3 Menus articles 22 
13,442 13,886 14,766 14,385 -2.6 Porcelaine et verrerie Z3 
15,936 14,533 13,940 13,988 +0.3 Revétements de plancher 24 
(ese: 15,898 15,765 16,522 +4.8 Tentures, rideaux et housses 25 
8,386 8,503 8,732 8,870 +1.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
55,077 54,050 55,418 ST lye +3.2 Meubles 27 
52,341 51,395 50,335 52,846 +5.0 Gros appareils ménagers 28 
43,552 43,850 43,252 43,167 -0.2 Téléviseurs, radios et musique 29 
36,729 39,426 36 , 842 36,778 -0.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
35,468 33,906 32,661 33, 388 +2.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,647 10,674 251 10,118 +2.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
27,383 28,354 26,422 26,342 -0.3 Bijouterie 33 
28,287 28,951 25,301 27,681 +94 Jouets et jeux 34 
Zig tie 27,579 27,890 28,513 +2.2 Articles de sport et valises 35 
31,216 33,922 32,466 32,545 40.2 Papeterie, livres et revues ; 36 
14,333 12,134 12,692 13,011 +2.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,690 20,122 20,568 20,670 +0.5 Repas et casse-cro(tites 38 
14,542 14,153 13,567 13,291 +0.2 Services et travaux de réparation 39 
37,083 36,936 37,414 41,508 +10.9 Tous autres rayons 40 
1,074, 306 1,073,952 1,038,098 1,071,242 43.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


"les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve f1le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1986 January 488,165 x Ke Vo HS x 78,546 
February 436,344 x ier x 70, 828 
Januar y-F ebruary 924,509 x x 14,402 x 149,374 

1987 January 487 , 886 x x 7,686 x 78,529 
February 441,460 x x 7,449 x TOD 
Januar y-F ebruary 929, 346 x x A x 151,980 


Percentage change 


February 1987/1986 +1.2 x x +5.3 x +4.0 
January-February 1987/1986 +0.5 x x +5.1 x +1.7 


Junior department stores 


1986 January 273,906 ™ x (|i, Bie x (SA 0)>» 
February 259,785 x x 12,643 x 58,100 
Januar y-F ebruary DDE oui x x 26,005 x 1217, 005 

1987 January 280 , 308 x x O22 x 61,070 
February 276,831 x 13,880 x 58,286 
January-February Dy YY x x Zig U9 x IB DSXS) 


Percentage change 


February 1987/1986 +66 ye x +9 .8 x +0.3 
January-February 1987/1986 +4.4 x % +5.8 x -1.4 
Total, all department stores 
1986 January 762,070 Uethoo. Se 20,687 14,027 141,451 
February 696,129 7,690 Sosy, 12, AIS (Mn Bie 128,928 
January-February 1,458,199 cee) 7,363 40,406 Zi OP 270,379 
1987 Loan 768,194 7,226 4,461 Palin Br4|'53 13,988 (Sono Is 
ebruary TVB21 We WEAB 4,261 PAN See) 13,550 131,943 
Januar y-F ebruary 1,486,485 14,416 8,722 42,644 27,538 Zoe Gs 
Percentage change 
February 1987/1986 +3.2 -6.5 18 
. . aul 
January-February 1987/1986 +1.9 -6.6 18.5 ae we ne 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Ontario 


thousands of dollars - milliers de dollars 


172,555 
151,953 
324,508 


185,198 
164,429 
349,627 


+8.2 


107,716 
100, 393 
208,109 


113,619 
111,481 
225,100 


+11.0 
+8.2 


280,271 
252,347 
532,618 


298,817 
275,910 
574,727 


+9.3 


Manitoba 


Saskatchewan 


De aS 


23,265 
21,597 
44, 862 


24,452 
21,718 
46,170 


British 
Columbia 
Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
Grands magasins traditionnels 
83,672 SE aS) 1986 Janvier 
76,206 88, 703 Fevrier 
159,878 188,182 Janvier-février 
YES Sly 96,220 1987 Janvier 
68,447 87,898 Février 
143,026 184,118 Janvier-février 
Variation procentuelle 
-10.2 -0.9 Février 1987/1986 
-10.5 -2.2 Janvier-février 1987/1986 
Grands magasins populaires 
24,988 25,644 1986 Janvier 
24,910 24,876 Février 
49,898 510 y40) Janvier-février 
>, B95 25 62 1987 Janvier 
26.598 26,431 Février 
DL LOS 52,043 Janvier-février 
Variation procentuelle 
+6.0 +6 .3 Février 1987/1986 
+4.8 +3.0 Janvier-février 1987/1986 
Ensemble des grands magasins 
108,660 {PZB WE 1986 Janvier 
OT NG VS eoT? Février 
AOS SIE 25615 LOZ Janvier-février 
100,473 IZ Bez 1987 Janvier 
94,845 Ta 229 Février 
195), 218 236,161 Janvier-février 
Variation procentuelle 
-6.2 +0.7 Février 1987/1986 
-6.9 -1.1 Janvier-février 1987/1986 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly 


1986 and 1987 


Type of department store 


Major department stores 


1986 January 
February 
January-F ebruary 


1987 January 
February 
January-February 


Percentage change 


February 1987/1986 
January-February 1987/1986 


Junior department stores 


1986 January 
February 
January-February 


1987 January 
February 
January-F ebruary 


Percentage change 


February 1987/1986 
January-February 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 January 
February 
January-f ebruary 


1987 January 
February 
January-f ebruary 


Percentage change 


February 1987/1986 
January-February 1987/1986 


Calgary 


thousands of 


33,796 
31,191 
64,987 


Doo? 
i es 
57,285 


eal. / 
-11.9 


and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 


Edmonton 


Halifax- 
Dartmouth 


Hamilton 


dollars - milliers de dollars 


38,254 
34,938 
73,192 


50275 
31,400 
65,675 


-10.1 
-10.3 


x 


11,946 
11.277 
23,323 


12540 
(Vee 
24,751 


+/7.95 
+6.1 


14,657 
12,64 
27,299 


16 534 
13,989 
30,523 


e(0)-, 
“ei 1G 


20, 349 
17,749 
38,098 


21,520 
19,032 
40,552 


Montréal 


53,097 
50, 333 
103,430 


55,286 
52,905 
108,191 


83,089 
77,091 
160,180 


82,775 
79 ,088 
161,863 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


aR a i — 


ag Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


2 g295 x 835207 67,141 x 1986 Janvier 
ares x TV god 60 , 663 x Février 
D0 6 26 x 160,664 127,804 x Janvier-février 
20,765 x ID 57 42 64, 330 x 1987 Janvier 
ist D6 x 85,206 DY) 5 Sey x Février 
Sista | x {Ws} a SVAS: 1295692 x Janvier-février 
Variation procentuelle 
+3.0 x +10.0 -2.1 x Février 1987/1986 
--- x +11 04 — x Janvier-février 1987/1986 
Grands magasins populaires 
12,206 x D5 VOY: 9 O42 x 1986 Janvier 
11,854 x 28), 337 9,060 x Février 
24,060 x 58,494 18,405 x Janvier-février 
Ie FW x 31,608 8,960 x 1987 Janvier 
A277 90 x 30,296 Py O20 x Février 
26,462 x 61,904 185.020 x Janvier-février 
Variation procentuelle 
+/7.9 % +6.9 +6.3 x Février 1987/1986 
+10.0 x +5.8 +1.0 x Janvier-février 1987/1986 
Ensemble des grands magasins 
33,498 19,863 113, 364 76,486 EWS oa 1986 Janvier 
22,087 16,651 105 6495 bo, tee 37,090 Février 
67, 585 36y) 14 ZV 9 ZN59 146,209 64,913 Janvier-février 
G4 57 18,628 125,351 13,290 52149 1987 Janvier 
30,547 17,249 TAZ 5g DOZ 6i, 992 29998 Février . 
64,984 354877 240,853 142, 287 62,747 Janvier-février 
Variation procentuelle 
+5.0 +3.6 +9.2 -1.0 -3.5 Février 1987/1986 


+3.8 -1./7 +9.9 -2./ -3.3 Janvier-février 1987/1986 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Pernice Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island ‘ 
sbec 
qT f department store Canada ué 
Bee ao) ee Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prance= Ecosse Brunswick 
Edouard 
number -— nombre 
Major department stores 
1986 January 316 6 1 Wf 4 54 
February 309 5 1 7 4 50 
1987 January 308 4 1 7 5 49 
February 307 4 1 8 4 49 
Junior department stores 
1986 January 482 8 4 La 22 109 
February 482 8 4 Da Ze 109 
1987 January 520 10 5 30 26 108 
February 510 9 5 WE 24 106 
Total, all department stores(1) 
1986 January 798 14 5) 34 26 163 
February 791 13 > 34 26 {Ibo 
1987 January 828 14 6 Si 31 7) 
Februar y 817 1s 6 il, 28 155 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 
Type of department store Calgary Edmonton ‘Sanaa Hamilton Montréal 
ee OT yee ee EE ee eee 
number - nombre 
Major department stores 
1986 January 14 19 6 14 30 
February 14 12 6 14 29 
1987 January 14 19 6 13 29 
February 14 12 6 12 29 
Junior department stores 
1986 January 12 15 9 1 45 
February 12 15 9 11 As 
1987 January (We 1S: 10 10 43 
February 12 I> 10 10 43 


Total, all department stores 


1986 January 26 34 


February 26 34 “78 ae Bs 


15 2D 74 


1987 January 26 34 
February 26 34 MS 2 it 


16 23 0/72 . 
pe 2 be oh Ns ER eS EE ee 
(1) Please note that effective Ja i 

fied to department stores. nuary 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
116 17 14 45 52 1986 Janvier 
phi he 14 45 51 Février 
116 16 13 45 52 1987 Janvier 
dais 16 13 45 52 Février 
Grands magasins populaires 
189 21 17 36 49 1986 Janvier 
189 21 (7) 36 49 Février 
208 21 18 43 51 1987 Janvier 
204 21 18 43 >t Février 
Ensemble des grands magasins(1) 
305 38 31 81 101 1986 Janvier 
304 38 31 81 100 Février 
324 37 31 88 103 1987 Janiver 
Be D7, Sil 88 103 Février 


Pa a ee a ee ee 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


Ottawa- 
Hull 


a POR eh ee 
number - nombre 


Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


WZ 8 46 27 13 1986 Janvier 
12 8 45 way) Ie) Février 
Zz 8 46 Zi 12 1987 Janvier 
12 8 45 Zi 2 Février 
Grands magasins populaires 
20 14 49 Hi) 17 1986 Janvier 
20 14 49 15 ey, Février 
21 14 54 15 17 1987 Janvier 
21 153 49 15 17 Février 
Ensemble des grands magasins 
32 22 95 42 30 1986 Janvier 
32 22 94 42 30 Février 
BS 22 oF, 42 Zo 1987 Janvier 
33 Za 94 42 WS) Février 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Department Store, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par genre de grand magasin, Canada, 1985-1987 


Department stores 


Grands magasins 


a 


Major Junior 
Period Total 
Traditionnels Populaires 
Période bist. Soe) ee ee ee ae oe 
Sales Market Sales Market Sales Market 
share share share 
Ventes Part de Ventes Part de Ventes Part de 
marché marché marché 
000 % 000 % "000 wie: 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 Boe tl | 62.6 LIS goo T 5454 
February - Février 647,065 100.0 409,143 G5.02 LIT ALL 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 557 O65 65 53 312,014 Bow | 
April - Avril 906,725 100.0 549,344 60.6 Beier io 4 39.4 
May - Mai IO 03625 100.0 59&, 109 60 .0 296.016 40.0 
June - Juin 907,555 100.0 S50n 221 60.6 357,114 39.4 
July - Juillet 875,694 100.0 Deeg Loe 60.8 545,422 Dad 
August - Aodat SW ES, 100.0 588, 786 60.1 391.5 160 bee) 
September - Septembre 964,845 100.0 626,857 65.0 5574702 35.0 
October - Octobre (PUES hee) 100.0 645,007 62.5 386,646 Ii ep 
November - Novembre 44 359,497 100.0 863,911 Con AO DLO INXS} .2) 
December - Décembre {| 3S G2) 100.0 laliZ GO, Ol oF 7iG,230 biel) 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 oto 
1986: 
January - Janvier 762,070 100.0 488,165 64.1 Jif Dex AOS, bw iri, 
February - Février Bee plz 100.0 436, 344 6200 Zone hee Bye 
March - Mars 900 ,408 100.0 553,848 61.2 346,560 33.2 
April - Avril O76..0200 100.0 Doe, BAS 60.6 385,039 39.4 
May - Mai 1,083,540 100.0 650, 302 60.0 OO Bry by) 40.0 
June - Juin 9595005 100.0 DOG, 92> 60.2 514, 100 de! 
July - Juillet O27 i467 100.0 565,679 60.8 363,960 D9 2 
August - Aodat UD ait oe 100.0 581,028 BPA $94:, 503 40.4 
September - Septembre TeO2ZG 70 100.0 656, 303 6a 364, 398 goed 
October - Octobre 1,084,055 100.0 666,752 Gite 417,301 Fore 2 
November - Novembre by 296 5407 100.0 845,585 62.5 510832 ew 
December - Décembre 159455 296 100.0 V5 162, 351 59.8 7182 9162 40.2 
Year — Année 12,667,693 100 .0 7,761,507 61.3 4,906, 589 5Be/ 
1987: 
January - Janvier 768,194 100.0 487,886 65-2 280 , 308 36.5 
February - Février FAS 629) 100.0 441,460 Glee Vat Kory 3 2862 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 
February 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport A l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 
Février 


a 


Province and Selected Distribution Change 


Metropolitan Areas bo. 1987/1986 
iis Sees ee ie ces 1987/1986 
NEA = per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve rs Dal 4.4 -12.0 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard iG Ss TOVS 1.6 +12 .6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.52 4 Ga +4.8 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick G32 ey a0 -5.1 
Québec 5.8 5.6 Dae -3.6 
Ontario ve: URS: ws -1.4 
Manitoba let res} a; 9 -4.3 
Saskatchewan 6.8 6.6 (Soe -6.1 
Alberta 1045 ADE a4 -6.9 
British Columbia - Colombie-Britannique HS) | Ha -8.1 
CANADA ee 7.6 Toe -5.3 
Montréal m2 730 6.9 -1.4 
Toronto 8.0 Bail dat -4.9 
Winnipeg 15.4 12.8 aes -3.9 
Vancouver aS 3 1593 lig bh -11.3 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


Januar y-F ebruar y 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
Department 1987/1986 
Rayon 1986 1987 Variation 
1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 20, 523 20,452 -0.3 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 25 862 24,568 -5.0 
3 Women's and misses! sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles Digi lid 86, 333 +0.7 
4 furs - Fourrures 8,188 8,891 +8.6 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 41,182 40,007 -2.9 
6 Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 20,668 18,649 -9.8 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames TED PEMD) 23,816 -5.5 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 18,622 21,064 +13.1 
9 Millinery - Chapeaux 1,817 1,891 +4.1 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 16,762 19,098 +13.9 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 20,095 ja 5 SSE +22.4 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 33,568 34, 506 +2.8 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 48,214 50,287 +4.3 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 62,090 64, 743 +4. 3 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 17,682 Nh EN| +0.4 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 20,809 Z\po2a +5.2 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 120,952 WALT 70} +2.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 95,814 95,944 +0.1 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 16,381 15,692 -4.2 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 5,885 5,701 -3.1 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison iL 58,073 411.7 
22 Smallwares and notions - Menus articles 14,013 13,400 ad es 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 18,133 18,106 -0.1 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 24,970 21,828 ~12..6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 
; LEI, (ofa UX, - 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, j , ine 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison T2720 12,586 -1.1 
27 Furniture - Meubles 90, 326 97,485 7.9 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 80, 367 84,037 6 
; ; 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 
7 a 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de eancee et oc pera a. 
petits appareils électriques 
3 -- 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 23,730 Dongle 
papier-tenture, etc. 
. . . - 39 5 9 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie ie ae ar 
chauffage et construction 14,187 
33 Jewellery - Bijouterie 27 690 Uae sr 
34 Toys and games - Jouets et jeux 25582 ce acer 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 31,749 35,898 Re 
, > . 
36 Stationery, books and magazines - Pa i i 
, peterie, livres et revues 
37 pep oes oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, ye nas eae a 
uile, accessoires d'automobile, réparati i 
38 Meals and lunches - Repas et sen Deals en eas ee Wek iy le 
= aes ii services - Services et travaux de réparation Ae see 32 
other departments - Tous autres ; 4 17. 
Bey felis 47,486 55,660 +17.2 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
1,458,199 1,486,485 +1.9 


a ee ee EN NE 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars change dollars change 

Petal unadjusted unad justed(1) (2) 

Ppa Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants pour l'année constants 1981 pour l'année 
prix non désaison- non désaison- 

nalisés nalisés(1)(2) 


Oo i= # # i  4oumuincsakc 000 OS 


1985: 

January - Janvier 115.8 692,108 +6.5 597,605 +3.8 
February - Février 116.9 647,065 = (ay 4 2G -4.5 
March - Mars Gras) 849,077 +5.2 726,358 +2.7 
April - Avril itweat 906,925 +7.6 774,346 +5.3 
May - Mai eS) 990,625 +6.5 842,943 +3.7 
June - Juin lve, AOI B5595) -3.7 772,140 -6.2 
July - Juillet igre 875,654 +8 .6 745,493 +5.8 
August - Aoat Tts53 SES) +12.3 833,647 +9.6 
September - Septembre bye 964 , 843 +1.8 821,300 -0.5 
October - Octobre Ilo) {SUES [Ae +7.8 875,312 +5.4 
November - Novembre WAS 15 B2o Loy +8.4 Tepp 642 +6.1 
December - Décembre (Nh esa if, 095,918 +6.9 566,559) +4.4 
Year - Année 7/639 12,038,585 +5.7 10,264,840 +3.2 
1986: 

January - Janvier 118.9 762,070 +10.1 641,173 +7.3 
February - Février TPB 696,129 +7.6 580,895 +4.9 
March - Mars 120,05 900,408 +6.0 748,567 +3.1 
April - Avril ZK 976,855 +7.7 Sil Migany. +4.8 
May - Mai 12a 1,083,540 +9.4 995),027 +6.2 
June - Juin WAT ow JS 7055 +3.5 715,976 +0.5 
July - Juillet T2162 Nie Hh Soh) +5.9 765,258 +2.7 
August - Aodt WANES LYS oe -0.5 803,008 -3.7 
September - Septembre WANES 1,020,701 +5.8 839,758 +2.2 
October - Octobre Eee 1,084 ,053 +521 889 ,000 +1.6 
November - Novembre 122.0 Mg Orch ii -0.2 i Zao) -3.8 
December - Décembre WANES pA GANS +6.1 1,601,100 +2.2 
Year - Année 120.9 12,667,693 +5.2 10,463,739 +1.9 
1987: 

January - Janvier WASSa 7) 768,194 +0.8 621,200 -3.1 
February - Février 124.6 T8291] +3.2 576,400 -0.8 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution des données de février 1986. Les estimations brutes 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted(2), by Department, Canada, 1986 and 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1986 1987 Change - Variation 
Department 
epartmen January February January February a NSeT OR: 
Janvier Février Janvier Février Février/Janvier Février 
1987 1987/1986 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 51,896 Dig ioe 50,570 54,899 +8.6 -5.0 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 71,145 90,415 Wy liZZ 93,838 +24.9 +3.8 
3 Women's and misses' sportswear PAT S725) 242,222 PLN IS 263,446 +15.6 +8.8 
4 Furs BI) O25 33,608 37,246 32,954 -11.5 -1.9 
5 Infants' and children's wear and nursery 84,962 103,017 81,484 100,711 +23.6 -2.2 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 50,078 68, 305 54,039 67,955 +25.8 -0.5 
7 Lingerie and women's sleepwear 559212 55,434 50), 591 52,508 +4.2 -5.3 
8 Intimate apparel 52,019 49,659 53,417 54,957. +1.7 +9.4 
9 Millinery 2,770 55028 2,551 DOI +21.2 -13.1 
10 Women's and girls' hosiery 42,786 A, IOL 43,554 42,581 -2.2 -3.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 65,294 67,561 68,888 T5229 +9.2 +11.4 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Ti eee 128,857 122,394 139,560 +14.0 +8.3 
13. Men's clothing Ta OZ 185,692 164,600 218,898 +33.0 +17.9 
14 Men's furnishings 169,184 184,892 186,992 214,723 +14.8 +16.1 
15 Boys' clothing and furnishings 48,748 58,461 53,915 56,982 +6.5 -2.5 
16 Men's and boys' footwear 81,906 84,296 79,214 91,040 +149 +8.0 
17 Food and kindred products(3) 44,175 48,517 49,070 53,763 +9.6 +10.8 
18 Toiletries, cosmetics and druqs 316,938 2675922 320, 308 279,786 -12.7 +4.4 
19 Photographic equipment and supplies 50, Ts 455571 Siew he) 50,965 -5.6 +17.5 
20 Piece goods 13,446 14,355 14,739 14,471 -1.8 +0.8 
21 Linens and domestics (aieeZe 168,673 157,686 166, 363 +525 -1.4 
22 Smallwares and notions 43,210 42,868 36,516 40,025 +9.6 -6.6 
23 China and glassware 87,569 88,491 98,164 100,614 +2.5 +13.7 
24 Floor coverings 69,832 66,797 70,897 68,708 -3.1 +2.9 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 73,631 71,598 TUL) 69,191 -4.2 -3.0 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 58,859 64,457 61,490 67,648 +10.0 +5.0 
home furnishings 
27 Furniture 166,203 173,686 163,508 171,169 +4.7 -1.4 
28 Major appliances 73,836 77,602 Bt oiie 90,748 cla bAe: +16.9 
29 Television, radio and music 146,565 153,071 IDLgece 160,818 +5.2 +5.1 
30 Housewares and small electrical appliances 177,501 170,404 165,118 161,608 -2.1 -5.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 147,998 155,272 136,263 144, 360 +5.9 -7.0 
32 Plumbing, heating and building materials BOS 28,854 31,246 32,690 +4.6 +13.3 
33 Jewellery 156,169 155,625 164,829 
’ 175,188 +6.3 +12.6 
34 Toys and games 113,687 112,208 103,775 117,837 +13.6 +5.0 
35 Sporting goods and luqqage 113,706 120,956 ZZ. De TERESI) +9.0 +10.3 
36 Stationery, books and magazines 136,903 126,743 
} : 1 ; 136,494 139,856 +2.5 +10.3 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 57,164 53,176 i i e : 
z 50,682 yee ll +4.4 -0.5 
and supplies ; : ¢ ! 3 : 
38 Meals and lunches(3) 781 
; ; 616 845 878 . 
39 Repairs and services 2,726 2,023 3,744 4,016 5 : re : 
40 All other departments 56,797 58,612 40.523 47.713 ei oe 
) , +l/. i . 
41 TOTAL ALL DEP 
eh lai 3,577,308 3,723,325 3,640,713 3,907,485 873 44.9 


(1) At selling value. 


(2) Total deparment store stocks are derived b j i 
ier r ancl ved by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


1986 
November! December 
Novembre? Décembre! 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


63,775 72,881 
91,308 102,710 
244,323 292,310 
37,795 42,940 
114,178 119,320 
65,297 71,639 
61,965 75,891 
53,536 60,345 
3,665 3,132 
48, 106 54,005 
74,229 88,177 
148,877 157,621 
232,614 244,972 
223,551 255,765 
59, 986 61,420 
95,050 108,258 
56,900 41,247 
323,553 364,637 
52,541 56,015 
18,474 19, 682 
174,664 175,633 
47,247 49,998 
109, 804 119,718 
75,610 68,599 
75,255 78 , 382 
64,672 70,163 
169,978 167,947 
76,157 91,141 
165,805 192,042 
190,251 202,598 
152,098 156,091 
32,997 35,210 
163,024 174,396 
150,800 179,430 
153,220 166,214 
155,670 181,258 
58,069 57,710 
519 432 
3,911 4,189 
60,942 71,676 
4,135,906 4,583,427 


(1) Valeur marchande. 


1987 
Januar yt 


Janvier? 


62,308 
93,790 


265,995 
40, 666 
101,741 


72,614 
60,439 
51,822 

3,258 
47,464 


80,231 
143,179 


232,894 
222,377 
60,115 


91,022 
49,070 
301,922 


54,660 
18,485 


167,877 
41,580 
110,199 
70,728 
72,343 


69,079 


172,314 

81,717 
165,211 
170,120 


154,991 
32,652 
174,143 


137,303 
154,851 


150,856 
52,483 


845 
4,073 
53,156 


4,017, 322 


Change - Variation 


Rayon 
FebruaryP February/January 
1987 
FévrierP Février/Janvier 
1987 
No 
per cent 
pourcentage 
61,403 -1.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
95,925. +0.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Zz 
filles 
265,864 -- Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
40,263 -1.0 Fourrures 4 
11s S90 +9.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
70,639 -2.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
635121 +4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
56,478 +9.0 Sous-vétements 8 
3,244 -0.4 Chapeaux 9 
46,905 -1.2 Bas pour dames et fillettes 10 
84,205 +5.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
145,199 +1.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
243,390 44.5 Vétements pour hommes 13 
236,648 +6.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
59,114 -1.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
100,542 +10.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
53,763 +947 Produits alimentaires et connexes(3) id 
319,862 +5.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
57,443 +5.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
17,856 -3.4 Tissus 4 la piéce 20 
167,963 +0.1 Literie et linge de maison 21 
46,020 +10.7 Menus articles 22 
108,861 -1.2 Porcelaine et verrerie 23 
rAreye) +1.2 Revétements de plancher 24 
Tlie Gil +0.7 Tentures, rideaux et housses 25 
72,470 +4.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
iy dog ui hf +1.7 Meubles 27 
85,180 +4.2 Gros appareils ménagers 28 
172,504 +4.4 Téléviseurs, radios et musique the) 
VT {956 +4.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
156,616 +1.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
34,675 +6.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
188,257 +8.1 Bijouterie 33 
160,725 +17.1 Jouets et jeux 34 
159,901 +3.3 Articles de sport et valises 35 
163,654 +8.5 Papeterie, livres et revues 36 
56,948 +8.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
878 +3.9 Repas et casse-cro(tites(3) 38 
4,397 +7.9 Services et travaux de réparation 39 
58,999 +11.0 Tous autres rayons 40 
4,272,736 46.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


ee 


Stock-Sales/Stocks-ventes 


oo ee 


1986 1987 
Department 
January February January February 
Janvier Février Janvier Février 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and Diol D 5.49 Dey? 4.80 
uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4.89 8.00 Satis! 8.11 
3 Women's and misses' sportswear 5.26 5.46 5.63 5.74 
4 Furs 6.27 10.62 6.44 10.62 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment 4.04 Die liz Boe Big HE 
6 Girls' and teenage girls' wear DegZ 6.39 6.27 6.78 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.21 4.42 4.35 Bes) 
8 Intimate apparel 5.14 5.84 Bye Sg2e 
9 Millinery Dee) tie 5a 2.41 Soll 
10 Women's and girls' hosiery 4.78 Sole 4.46 eo, 
11. Women's and girls! gloves, mitts and accessories D0) 7.48 Bye Bie) 6.38 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.82 7.86 Teal 8.02 
13. Men's clothing Be 2 7.90 6.47 8.80 
14 Men's furnishings Sip 2S) DiGi, DETAS 6.62 
15 Boys! clothing and furnishings Daal 6.44 (325 6.20 
16 Men's and boys! footwear Hew 8.21 7.05 8.53 
17 Food and kindred products 0.79 Oe 0.81 0.84 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.61 5.60 Cnie Bell tl 
19 Photographic equipment and supplies Dye 5.88 6.42 7.00 
20 Piece qoods 4.83 4.63 Defy) 4.82 
21. Linens and domestics 4.86 8.67 oS fell 
22 Smallwares and notions 5.56 (jot 4.74 7.02 
23 China and glassware 8.79 10.84 10.14 11.94 
24 Floor coverings Di BZ (5 4 6.49 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 6.40 6.62 6.40 6.01 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home Bez 11k Og 5 (0)S) leiverzal 
furnishings 

Za Furniture SIA VAs) AN DY) Da Oe BAS) 
28 Major appliances ie SM DSS: Wawy Dose 
29 Television, radio and music Shy 4.69 4.07 5.18 
30 Housewares and small electrical appliances (jie!) 6.67 Di BH) 6.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc 6.83 8.69 

: : : - . (No BY2 ets! 
32 Plumbing, heating and building materials 5290) 4.47 4.33 Wigs) 
33 Jewellery 11.94 10.65 15435 12.82 
34 Toys and games TSB) 8.38 10.26 9.46 
35 Sporting goods and luggage 6.56 8.38 6.15 8.34 


36 Stationery, books and magazines 


: 5 ews) DoW: oil 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies Dell 5.64 Dee ; id 
38 Meals and lunches 

0.04 
39 Repairs and services Gaze ae ae ae 
40 All other departments 2.30 2.58 1.45 A MP2 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.59 By fall 4.65 Se 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Sales-Stock/Ventes-stocks 
Se ey eS a ee ee ee 


1986 1987 
a ee ee eee 
January February January February 
Janvier Février Janvier Février 
0.18 OsT9 OS) QeZZ 
0.20 0.14 0.16 0.14 
0.21 Ooty Glew) ZA Org 
0.16 0.10 0.14 0.09 
O.. 25 G@r2a Oe24 eZ 
0.21 0.18 0.16 0.16 
0.24 522 0.20 0.24 
0.20 OSA, O21 0.16 
0.22 0.26 0.28 0. 30 
OF21 0.18 0.21 0.22 
0.16 0.14 Oed7 0.16 
0.15 OL15 Gods 0.13 
0.15 0.14 0.13 Ovals: 
Ondg 0.18 0.16 0.16 
0.18 Oe ie/ 0.16 Osa 
Oats Ona2 Oads Oa 5 
Ae 1.40 ieee 1.24 
0.16 0.16 0.14 0.16 
0.19 0.16 0.16 0.14 
On2 OeZ2 ORS OsZi 
0.20 Chews 0.20 0.14 
0.16 0.15 Oca Oren 
0.10 0.09 0.08 0.08 
0.19 O17 0.45 OM15 
0.16 Cole O15 0.16 
Oatz 0.09 Omi 0.09 
O729 0.23 0.31 0.26 
0.65 0.44 TeSyi 0.44 
0.26 AZ ONZZ OeZ0, 
ea Os15 0.16 0.16 
0.14 Oe tZ 0.15 ORS: 
O22 GOaZ2 0.19 0.20 
0.09 0.09 0.08 0.08 
0.11 0.12 0.09 Oe 4) 
0.14 0.12 0.14 Orie 
-18 Beas 0.16 ONSITE 
Z, 0.16 Oe 7 
Does) 24.28 28a IL 19220 
4.36 4.30 B07 fees If 
0.48 0.39 0.55 0.63 
0.21 OSE) 0.19 0.19 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-cro(tites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


a ee ee eee a a ee oe 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 12. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1985-1987 


Change from Change 

previous 1987/1986 
month 

Boge 1985 1986 1987 

Variation Variation 

Mes par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 

thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January - Janvier 4 989 955 BoP SYREEAL 2399), 407 -7.4 +5.4 
February - Février i eooy Lig (Zon OUS ZeDIS 2908 =5 2 +4, 3P 
March - Mars tol atsv2 Sees tz 
April - Avril oH (oe, Jer NO BRS A 
May - Mai WS 12D ZeOeeoe) A 
June - Juin ISHS! SESS) BOW VO 
July - Juillet V5, 874,927 25096,298 
August - Aodat 1,888), 920 ZOD feos 
September - Septembre (pws gts fe ONS They 
October - Octobre Zr OO, 2 1, OU 
November - Novembre ZN Bis LOU 2,082,656 
December - Décembre 2 SIG IO fon ST ANig SYANG: 


millions of dollars - millions de dollars 


Seasonally Adjusted - Désaisonnalisés 


January - Janvier 1,865.0 2,098.0 Zo 20a Oe +04" +5.1F 
February - Février 169220 rapa le Pee 26202 OP =O8 Ie +4.1P 
March - Mars Uo w Paelilhe 0) 
April - Avril Ug el Zs Woo 
May - Mai 1,938.0 Petd 0) 
June - Juin 1,946.0 He CS S0, 
July - Juillet Ve tet) Cede O 
August - Aoat 2,002.0 Ly |e. 
September - Septembre Z0 9% 0 2 WB AD, 
October - Octobre 2,041.0 2, \66'e0) 
November - Novembre 2,080.0 2,047.0" 
December - Décembre Pe aes) Pap eToxe 0) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 


x 


Ce Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was oriainally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 
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Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous. les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de VETS wee cuil 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu. de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués a la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; a titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
6tablissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also. shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores! month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 


Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins @ la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion; da flabmiace et ba confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de l'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (télé- 
phone: 613-990-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la finale 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de ADT VS 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont A la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes & recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


ZL 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - February 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Février 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 
Taux de réponse(1) Fraction de 


réponse (2) 


Survey units(3) Organizational 
units (4) 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon AGO EAMES) 88.2 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 5D: Whee) 67.4 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir 4 la fin du mois ate TiO) 87.8 


(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 


(1) 
(2) 
(2) 


lication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez té6t pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


1986 1987 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 4 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 26 5 133) > 
June - Juin 25 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - AoQt 25 5 25 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 S 
November - Novembre 25 5 25 4 
December - Décembre 26 4 2G 4 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ot tawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc. ) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc. ) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct &a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


Seo dholmme ss (ya AEloly/ ss) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Reqina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent Aa l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et {le-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
l revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
Further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OZ8 (telephone 613-990-8200), or the 
reqional advisors at the Statistics Canada 
offices located across fanada. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- G. Snyder, Associate Director, NDistribu- 
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la sianification des siqnes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


-». n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil- 
lers réqgionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés 4 travers le Canada. 
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- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
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Choix de publications 


HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the - Selon les estimations préliminaires pour mars 


number of trading days, department store 
Sales in March 1987 totalled $1,072 mil- 
lion, a modest decrease of 0.3% from the 
previous month's revised total of $1,075 
million. Lower sales were recorded in 22 
of the 40 departments. 


During the first three months of 1987, 
department store sales fluctuated Signifi- 
cantly with an overall quarterly decline 
of 1.2%, compared to an increase of 1.9% 
in the last quarter of 1986. 


Seasonally adjusted department store 
stocks (at selling value) totalled $4,603 
million at the end of March 1987, up 4.3% 
over the February 1987 revised value of 
$4,413 million. This increase followed a 
decrease of 9.4% in January and a rise of 
6.2% in February. 


The inventories to sales ratio stood at 
4.29:1 in March, up from the average ratio 
of 4.11:1 observed in the three previous 
months. 


1987, les ventes des grands magasins, corrigées 
en fonction des variations saisonniaéres et du 
nombre de journées d'affaires ont totalisé 
$1,072 millions en mars 1987, soit une baisse 
modeste de 0.3% par rapport a 1'estimation 
révisée de février ($1,075 millions). Des di- 
minutions dans les ventes ont été enregistrées 
dans 22 des 40 rayons. 


Au cours des trois premiers mois de 1987, les 
ventes des grands magasins ont fluctué signi- 
ficativement, alors qu'une baisse globale de 
1.2% fut observée par rapport au trimestre 
précédent. On note une augmentation de 1.9% au 
dernier trimestre de 1986. 


La valeur d&saisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu une hausse de 4.3% par rapport 
au mois précédent ($4,413 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait & la fin de mars 1987 4 
$4,603 millions. Cette augmentation fait suite 
& une baisse de 9.4% en janvier et & une crois- 
sance de 6.2% en février. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait Aa 4.29:1 
en mars, une hausse comparativement au rapport 
moyen de 4.11:1 observé au cours des trois mois 
précédents. 


Unadjusted Data Données non désaisonnalisées 


- Department stores in Canada reported sales - Les ventes des grands magasins au Canada ont 


totalling $898 million in March 1987, down 
0.5% from the March 1986 level of $903 
million. For the first quarter of 1987, 
total department store sales reached 
$2,391 million, an increase of 1.0% 
compared to the same period in 1986. 


Seven provinces posted decreases in March 
1987 from the year-earlier period, with 
declines ranging from 9.5% in Alberta to 
2.4% in New Brunswick. Increases were 
recorded in Prince Edward Island (+13.3%), 
Ontario (+3.8%) and Quebec (+2.7%). Sales 
declined in six of the 10 metropolitan 
areas surveyed. 


Sales by major department stores in March 
1987 totalled $540 million, down 2.9% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 


totalisé $898 millions en mars 1987, soit 0.5% 
de moins que le niveau de $903 millions observé 
en mars 1986. Les ventes totales des grands 
magasins pour le premier trimestre de 1987 ont 
augmenté de 1.0%, en regard de la méme période 
de l'année précédente, et se sont chiffrées a 
$2,391 millions. 


Les ventes des grands magasins ont diminué dans 
sept provinces en mars 1987, comparativement au 
méme mois de l'an dernier, les baisses s'éche- 
lonnant de 9.5% en Alberta & 2.4% au Nouveau- 
Brunswick. Des augmentations ont ét®& enregis- 
trées a 1'Tle-du-Prince-Edouard (+13.3%), en 
Ontario (+3.8%) et au Québec (+2.7%). Les 
ventes ont accusé un repli dans six des 10 
régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en mars 1987, se sont chiffrées Aa $540 mil- 
lions, soit une baisse de 2.9% par rapport aux 
ventes enregistrées A pareille date 1l'an 


of $358 million, up 3.3% over the same 
period last year. 


- In March 1987, there were 818 retail 
locations operated by department store 
organizations, 26 more than in March 
1986. Of this total, 308 locations were 
operated by major department store organi- 
zations and 510 by junior department store 
organizations. 


- In March 1987, total department store 
sales accounted for 7.8% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 8.5% 
share held in March 1986. 


- Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $4,649 million, an 
increase of 11.2% over the level reached 
in March 1986. 


- The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organi- 
zations in March 1987 amounted to $2,146 
million up 2.1% from the $2,102 million 
recorded in March 1986. 


Note to users 


Data users should note that, unadjusted 
monthly department sales and stocks esti- 
mates for the previous year (1986) have been 
revised to incorporate late responses. The 
period January 1987 to date has also been 
revised to reflect a higher response rate. 
Seasonally adjusted data have also been 
revised for the period January 1986 to 
February 1987, and incorporate the latest 
unadjusted data as well as updated trading 
day adjustment factors. 


Vill 


dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$358 millions, ce qui teprésente un gain de 
3.3% en regard du mois de mars de l'année der- 
niére. 


. En mars 1987, on a dénombré un total de 818 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 26 de plus 
qu'en mars 1986. De ce total, 4308 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 510 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


. Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, & elle seules, 7.8% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada en mars 1987, 
soit une baisse par rapport &a la part de 8.5% 
détenue en mars 1986. 


. La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $4,649 millions, soit une hausse 
de 11.2% par rapport au niveau atteint en mars 
1986. 


. La valeur totale non désaisonnalisée des cré- 
ances a recouvrer par les sociétés des grands 
magasins s'est chiffrée & $2,146 millions en 
mars 1987, soit 2.1% de plus que l'estimation 
enregistrée en mars 1986 ($2,102 millions). 


Note aux utilisateurs 


Les utilisateurs des données doivent prendre note 
que les estimations mensuelles des ventes et des 
stocks des grands magasins, sans ajustements sai- 
sonniers, pour l'année précédente (1986) ont été 
révisées afin d'incorporer les déclarations tar- 
dives. La période du mois de janvier jusqu'a 
présent a également été révisée pour refléter un 
plus haut niveau de réponse. Les données désai- 
sonnalisées ont été également révisées pour la 
période de janvier 1986 a février 1987, et incor- 
porent les données non désaisonnalisées les plus 
récentes ainsi que la mise & jour des facteurs 
d'ajustement en fonction des journées d'affaires. 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et desaisonnalisés, Canada, 1985-1987 


Graphique — 2 


$ billions — $ milliards $ billions — $ milliards 
55 


5:9 


1985 1986 1987 


Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 


Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


OoOwUmaND 


41 


1987 
Department 
January? February! March 
Janvier? Février? Mars 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 8,943 ialyajeils! 14,400 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 12,581 11,449 20,417 
Women's and misses' sportswear 41,830 46,164 62,520 
Furs 5,056 PeMIEXS) IDE BY. 
Infants' and children's wear and nursery 23,704 23,671 29,678 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 8,858 10,481 19,039 
Lingerie and women's sleepwear Me 12,006 14,082 
Intimate apparel 12,485 Doi 14,109 
Millinery 926 731 603 
Women's and girls' hosiery 9,788 9,428 11,596 
Women's and girls’ gloves, mitts and i eared Tet? 14,631 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear es i Wiege kW 29,905 
Men's clothing (SPA 21,046 Bw i kes 
Men's furnishings 34,444 36,629 49,431 
Boys' clothing and furnishings 9.149 10,698 16,901 
9 
Men's and boys! footwear 11,050 10,795 18,003 
Food and kindred products 51,810 53,508 46,180 
Toiletries, cosmetics and drugs 48,289 48,396 51,534 
Photographic equipment and supplies 8,334 6,901 7,774 
Piece goods 3,235 55, Ashi) 8) 5,025 
Linens and domestics 34,789 Fab Pee | 29,226 
Smallwares and notions VOSF27 7,924 8,625 
China and glassware 9,883 8,776 9,600 
Floor coverings 10,343 9,841 12,543 
Draperies, curtains and furniture coy- 11,261 11,724 15,080 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 7,828 6,615 8,061 
home furnishings 
Furniture 47,867 37,568 46,412 
Major appliances 40,248 32,827 38,126 
Television, radio and music 38,449 31,085 BS 995: 
Housewares and small electrical appliances 31,556 28,629 30,075 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,014 17,011 23,943 
Plumbing, heating and building materials 8,383 Ue? 10,154 
Jewellery 12,578 145.192 18,225 
Toys and games 12,375 14,455 17,655 
Sporting goods and luggage 19,328 (esesohs) 22,930 
Stationery, books and magazines 24,566 23,497 24,746 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 9,224 8,276 11,195 
and supplies ‘ i 
Meals and lunches 16,009 14,298 16,463 
ae and services 14,071 12,076 14,957 
other departments 37,069 38,081 44,908 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 771,605 721,193 897,858 


1986F 


March 


Mars 


April 


Avril 


20,465 
19,481 


73,187 
eer 
28,141 


18,878 
16,946 
12,943 

1,093 
13,006 


16,181 
34,616 


40, 166 
45,579 
15,850 


20, 330 
57,879 
55725 


9, 330 
3,954 


29,248 
6, 806 
12,017 
16,227 
16,588 


7,701 


55,696 
45,285 
33,304 
29,391 


33,855 
10,516 
22,915 


18,716 
29,267 


23,989 
13,958 


20,268 


17,828 
34,242 


980, 792 


May 


Mai 


1,088,216 


June 


Juin 


944,170 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


a 


1986r Change 
March 
1987/1986 
Se ee 
Rayon 
July August September Oct ober November December Variation 
mars 
Juillet Aodt Septembre Oclobre Novembre Décembre 1987/1986 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqe 
16,073 16,863 17,980 17,695 19,092 vee ey as WW = 6d Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7,425 Ee a ih] 24,970 Eig ap ei 34,990 26,144 +4,2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
60,720 63,805 83,512 TEED 73,002 97,496 -1.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
1,828 2,799 ye Bee) 8,973 8,859 +9.4 Fourrures 4 
23,673 29,024 29,074 ZZ) 33,095 44,815 +14.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,749 21,915 OR Sy2 16,682 23,068 29,108 his” Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,333 16,188 18,599 19,345 28,630 50,858 -6.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
13,075 12,041 13,679 11,796 2255 18,573 +22.9 Sous-vétements 8 
988 830 enna iia Shs 4,044 3,621 -40.4 Chapeaux 2 
8,292 9,301 13,663 14,014 15,058 21,258 +1.3 Bas pour dames et fillettes 10 
11,741 14,352 18,998 21,807 34,810 47,377 +8.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,016 30,186 34,705 33,966 42,623 37,168 +12.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et iB 
enfants 
31,769 38,117 48,028 50,310 69,581 89,055 -13.4 Vétements pour hommes 13 
45,694 48,965 55,652 56,659 85,886 143,494 +13.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
AZ IO 24,699 15,684 15,822 20,931 tebe Tps)s) +14.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,079 17,408 (ESTE) PD 3272 26,068 26,990 +5.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
225913 59,892 56,679 60,282 eee) 93,770 -27.0 Produits alimentaires et connexes 17 
53,900 54,767 57,384 61,814 76,748 155,965 -4,1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,948 11,822 9,881 10,104 2 Do 26,502 = Whe, Appareils et fournitures photographiques 19 
2,930 3,445 4,189 4,312 4,282 3,674 +37.9 Tissus 4 la piéce 20 
34,563 5D, 102 34,752 34,739 41,772 59,439 +7.6 Literie et linge de maison 21 
7,101 7,074 9,416 8,316 9,656 11,447 +16.0 Menus articles Ze 
dpe Z9hi 10,770 12,544 11,873 18,783 38,546 -1.1 Porcelaine et verrerie 23 
15,388 13,238 13,787 16,555 21,266 14,473 -7.3 Revétements de plancher 24 
17,039 15,013 16,241 17,068 17,415 18,843 +0.7 Tentures, rideaux et housses 25 
8,562 7,374 8,042 9,090 (Prey 18,637 +9.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
62,639 46,833 53,003 60,219 58,043 51,718 =e) Meubles : 27 
54,792 48,494 49,808 56,868 59,031 62,638 -11.2 Gros appareils ménagers 28 
35,475 44,190 Gf Sia 42,142 55,960 91,858 =5'.1 Téléviseurs, radios et musique ’ Ds) 
33,340 32,430 33,000 35,844 46,994 90,736 +7.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
34,141 29,430 26,403 30,243 39,990 49,601 -4.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
125592 9,541 10/5175: 11,062 11,518 13,613 +27.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Dn 
truction 
21,129 22,282 25,301 Haye sagh 35,844 85,418 -13.3 Bijouterie | . 
19,614 19,097 18,727 28,835 59,738 99,186 -9.1 Jouets et jeux 3 
29,760 24,549 19,916 20,574 27,870 51,946 +17.1 Articles de sport et valises 35 
24,632 34,883 29,747 27,667 40,497 79,411 -5.8 Papeterie, livres et revues a8 
13,104 12,716 12,966 ‘v/a ad 19,970 16,574 -8.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 3 
: H réparation et fournitures 
19,523 19,994 19,495 20,621 TSA TTT 29,958 -16.9 Repas et casse-crodtes : 38 
19,181 17,823 195521 22,457 25,514 23,864 -0.3 Services et travaux de réparation 39 
525912 30,958 27,849 32,798 37,485 62,419 +43.6 Tous autres rayons 40 
932,943 980,581 1,036,540 1,085,369 1,362,475 1,950,059 -0.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a a 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


Department 


1987 


January? 


Janvier! 


February! 


Février! 


1986 and 1987(1) 


NO pS 
thousands of dollars 


Ooum yd 


27 


29 


(1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses‘ coals and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants' and children's wear and nursery 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, milts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, 011, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Canada total. 


milliers de dollars 


16,294 
17,178 


66,750 
3,696 
30,505 


17,145 
18, 382 
14,769 
1,293 
12,369 


20,327 
29,499 


41,213 
61,478 
16,836 


18,570 
58,471 
62,722 


11,436 
4,045 


34,558 

9,868 
14,872 
12,664 
15,792 


9,662 


50,391 
44,006 
43,461 
40,429 


30,306 
11,141 
265165 


29,053 
Papin 


33,161 
12,420 


18,280 
15,718 
47,571 


1,039,991 


18,267 
18,007 


68,722 
3,370 
31,950 


18,271 
19,777 
13,393 

1,370 
13,081 


20,751 
31,230 


40,383 
64,296 
18,307 


19,152 
54,049 
63,965 


11,397 
4,275 


39,305 

9,596 
14,545 
13,125 
16,958 


9,881 


50,887 
46,811 
42,932 
39,947 


31,633 
11,538 
26,791 


30,391 
28,169 


32,762 
1272 


18,236 
15,484 
55,206 


1,075,241 


17,027 
18,605 


68, 382 
4,260 
31,975 


18, 396 
19,670 
14,830 
1,069 
12,224 


20,354 
32,307 


40,452 
63,957 
18,437 


19,797 
52,646 
61,648 


11,071 
4,684 


36,843 

9,134 
13,776 
13,189 
16,339 


9,945 


50, 336 
45,302 
42,130 
41,271 


31,818 
12,881 
24,947 


29,125 
30,670 


32,344 
13,403 


17,930 
15,980 
51,695 


1,072,296 


"directly". 


17,961 
17,974 


68,579 
3,926 
28,25 


19,572 
20,267 
11,974 

1,774 
11,832 


18,446 
28,654 


44,897 
56,452 
16,139 


18,478 
71, 368 
63,156 


112262. 
3,420 


33,985 

7,843 
13,344 
14,989 
16,069 


8,907 


52,554 
49,848 
42,811 
37,382 


32,541 
10,102 
27,093 


31,331 
26,015 


33,420 
14,869 


21,379 
16,218 
35,747 


1,660,691 


18,583 
18,305 


73,564 
4,828 
27,751 


18,857 
21,074 
12,535 

1,444 
12,107 


18,832 
30,296 


45,046 
57,103 
15,612 


18,749 
58,015 
63,136 


12,158 
4,010 


34,774 

7,716 
16,129 
15,826 
16,048 


9,102 


53,430 
49,904 
43,260 
37,198 


32,123 
9,889 
28,085 


28,503 
28,673 


91,381 
14,169 


21,438 
18,602 
33,453 


1,059,720 


12,735 


33,082 
14,871 


21,220 
19,079 
33,171 


1,064,252 


17,194 
18,261 


68,796 
5,357 
27,719 


16,291 
20,431 
12,002 

1,573 
11,321 


18,266 
29,480 


45,010 
56,527 
16,062 


18,155 
63,745 
64,189 


11,821 
3,547 


33,619 

8,003 
14,089 
14,789 
15,838 


8,643 


50,301 
48,716 
42,108 
36,609 


32,037 
9,897 
27,501 


28,980 
26,631 


32,938 
13,797 


20, 306 
19,546 
33,534 


1,048,606 


Therefore, the components do not sum to the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1986 et 1987(1) 


——— 


19860 Change 
March/February 
1987 
LEE LE TE EE TTT ETRE Rayon 
July August September October November December Variation 
mars/février 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 1987 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,405 17,414 18,274 17,806 17,706 17,651 -6.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,992 18,164 19,024 19,248 19,093 18,822 +3.3 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
69,079 615595 68,911 70,732 66,980 68,541 -0.5 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
5,086 4,622 4,592 3,868 3,740 3,378 +26.4 Fourrures 4 
27,462 Zig 24 27,835 26,886 29,004 29,540 +0.4 Vétements pour bébés et enfants et articles a 
de chambres d'enfants 
19,138 18,273 18,436 18,242 18,365 ORAS +0.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
PANS SS he) ZA 20,844 20,251 20,516 20,428 -0.5 Linaerie et vétements de nuit pour dames 7 
12,976 12,556 12,544 12,709 125728 13,441 +10.7 Sous-vétements 8 
1,552 1,414 1,387 1,455 1,881 1,424 -22.0 Chapeaux 7) 
12,358 5 Pae eWy 12,185 IZs p59 12,680 12,810 -6.5 Bas pour dames et fillettes 10 
19,140 20,092 19,369 19,761 20,255 19,548 -1.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
29,857 30,984 2B, 095 29,152 BAN OD 29,817 +3.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
45,675 45,610 45,433 47,546 45,019 43,493 +0.2 Vétements pour hommes 13 
57,849 62,558 59,853 61,621 ot, 107 58,155 -0.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,160 16,344 Sp evay 16,506 16,974 16,844 +0.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,673 18,880 18,700 18,955 19,016 i Wide ey) +3.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
62,554 62,160 63,701 61,751 61,276 65,281 -2.6 Produits alimentaires et connexes 17 
64,374 63,916 65,102 64,913 64,462 68, 380 -3.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,803 11,556 11,249 11,503 10,862 sleet Pd -2.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,459 3,495 3,668 3,644 3,645 3,881 +9.6 Tissus 8 la piéce 20 
SEIT 7/7) 34,881 33,016 Syo\a/2 (\5} 36,182 36,482 -6.3 Literie et linge de maison 21 
8,166 8,141 7,831 Ug BOL S215 7,888 -4.8 Menus articles 22 
14,373 14.541 13,892 13,808 13,420 13,856 -5.3 Porcelaine et verrerie 23 
14,690 14,364 ~ 13,836 14,076 15,884 14,404 +0.5 Revétements de plancher 24 
15,612 1279 15,676 PA eS 13502) 15,901 -3.6 Tentures, tideaux et housses 25 
9,007 6,592 8,650 8,855 8,575 8,622 +0.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Degen Dilly 709 52,369 Dog 4o) 54,045 52,660 -1.1 Meubles 27 
49,143 49,537 48,482 50,941 51,638 50, 394 -3.2 Gros appareils ménaqgers Bs 
43,198 44,545 42,608 41,585 43,477 43,722 itl sy) Téléviseurs, radios et musique f (aes 
37,318 36,949 BT aoe 37,043 37,582 39,564 +3.3 Articles de ménage elt petits appareils élec- 30 
triques 
32,350 32,761 32,600 32,196 Dome 33,094 +0.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
10,429 10, 334 10,721 10,241 10,847 10,991 +11.6 Matériel de plomberie, chauffaqe et cons- 32 
truct ion 
28,000 28,583 28,127 28, 306 27,544 27,890 -6.9 Bijouterie y, 
28,798 28,232 28,195 27,639 28,458 Pasha )i\ -4.2 Jouets et jeux : 
26, 383 27,134 25,184 26,918 27,167 27,656 +8.9 Articles de sport et valises 3 
32,831 52, 200 29,853 33,426 31,212 33,439 -1.3 Papeterie, livres et revues ; 6 
13,783 14,114 14,601 13,896 14,214 12.205 +5.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 3 
; réparation et fournitures 
20,790 20,616 20,351 20,082 20,638 19957 -1.7 Repas el casse-croftes ; 
20,435 20,114 20,172 20, 330 20,031 19,085 +3.2 Services et travaux de réparation vas 
33,970 34,081 34,395 36,325 38,528 37.4956 -6.4 Tous autres rayons 
41 
1,056,470 1,055,099 1,053,853 1,067,259 1,079,698 1,077,761 -0.3 TOTAL, TOUS RAYONS 4 


(1) Le total des ventes des grands magasins est oblenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
Sorte que la somme des composanles désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1986 and 1987 


1987 1986r 
I ae 
Province i 
January! February! March March April May June 
Janvier? Févrierl Mars Mars Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland Th PEE: Vj, 202 9,835 10,307 454 WAXES en tla! 
2 Prince Edward Island 4,461 4,261 AXIS 4,358 Dy VAs 5,688 5,826 
3 Nova Scotia Ze oo Zoo 26,292 Zoe 30,024 33,085 30,263 
4 New Brunswick 14,012 (oy, Sis 17,446 17,877 YADA ILTH jap 1) Xe) gd 
5 Quebec BID, 1/33 132,363 174,848 170,183 191, 242 TEA Nehy Sou} EXS> 
6 Ontario BOU. oT 721 ha Were) 345,856 BSI Aa 364,653 404,535 So 2 
7 Manitoba 36,369 Boo) Ai SH 46,298 50,549 54,853 46,986 
8 Saskatchewan 7S) 21,822 PAT LOVES) 28,328 ZOU: Boe TNA PeeXA\ 2) 
9 Alberta 100,949 95299 pas 123,216 Zoe. 18 1S9R S26 Zn ooG 
10 British Columbia 122,300 114,788 1356557 1 140,856 (eA TKS: NGSE ANS 151,044 
11 Yukon and Northwest - - = = = S S 
Territories 
12 CANADA 771,605 721,193 897,858 902,564 980,792 1,088,216 944,170 


i 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 


1987 19860 
Selected metropolitan 
cae January? February! March March April May June 
; Janvier! Févriert Mars Mars Avril Mai Juin 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 557) TASH 36,120 O25 45] 47,584 47,455 DLO 47,695 
2 Edmonton 44,479 Es TY 48,993 SV NSS) DORE 63,417 Sy ois) 
3 Halifax-Dartmouth ESS) V2 252, 14,838 15,818 WGA > 18674 16,827 
4 Hamilton Me\\ AO 19,032 24 ,000 23,764 26,204 DOR NZG souls 
5 Montréal BWA HY 2 79,088 101,831 99,668 An iee 126,659 100,718 
6 Ottawa-Hull 34,437 30,547 BO 29 40,182 42,441 48,726 40,674 
7 Quebec City 18,628 Wi AES) LSS. 25,26) 26,486 Bale lich 24,561 
8 Toronto IZ5 o> iS eS02 141,045 136,680 148,753 162,249 142,011 
9 Vancouver 13,290 68,992 80,590 84,647 89207 98,039 SL eyke! 


10 Winnipeg 32,881 30,101 39,051 41,591 45,605 49,412 42,014 


a a ee eee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1986 et 1987 


eee nc 


1986t 


Sosesensrssecnenainin ner eee 


July August September 


Juillet Aodt Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
March 
1987/1 986 
Province 
Variation 
mars 
1987/1986 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


10,958 12,487 12,114 

6,201 6,484 5,401 
29,223 32, 754 32,626 
19,566 21,351 20,859 
174,529 191,731 195,993 
350,564 372,662 392,506 
45,217 47,135 50,650 
28,145 28,914 30,495 
120,562 121,989 132,966 
147,978 145,073 162,929 
932, 943 980,581 1,036,540 


13,912 
6,153 


37,465 


24,296 
213,256 


416,268 


52,982 
32,224 


131,221 


157,591 


1,085,369 


17,581 
7,004 


49,421 


31,292 
245,950 


542,685 


66,514 
43,409 


165, 702 


192,917 


1,362,475 


25,450 
11,469 


72,241 


45,023 
357,303 


773,528 


91,576 
59,452 


231, 730 


282,287 


1,950,059 


-4.6 Terre-Neuve 1 
+13.3 f le-~du-Prince-€ douard 2 
-5.6 Nouvelle-fcosse 3 
-2.4 Nouveau-Brunswick 4 
+2.7 Québec 5 
+3.8 Ontario 6 
-5.5 Manitoba y/ 
-4.6 Saskatchewan 8 
-9.5 Alberta oF 
3,2 Colombie-Britannique 10 


- Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


-0.5 CANADA 12 


Se 


TABLEAU 4. Total des veates mensuelles des grands magasins, 


selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987 


eee eee 


19860 


Serna enemies seiaeenescemesesesesrresesc 


July August September 


Juillet Aodt Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
March 


1987/1986 Certaines zones 


Vepimtian métropolitaines 


mars 
1987/1986 


No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


45,971 46,227 50,708 
53,606 54,587 59,557 
16,243 18,147 18,818 
25,856 24,897 27,091 
99,013 110,960 118,542 
39,528 43,611 45,363 
24,626 26, 636 25,992 
142,645 149,006 165,676 
87,985 85,147 99,120 
40,439 42,193 45,729 


48,655 
57,875 
21,749 
29,631 


127,168 


48,928 
29,080 
171, 302 
94, 386 


47,744 


63,163 
71,789 
29,341 
37,990 


148,540 


62,224 
35,063 
220,947 
113,461 


59, 803 


87,414 
101,540 
40,266 
59,543 


215,363 


85,471 
46,404 
313,687 
166,243 


81,471 


-10.8 Calgary 1 
-10.9 Edmonton 2 
-6.2 Halifax-Dartmouth 3 
+1.0 Hamilton 4 
+2.2 Montréal 5 
-0.6 Ottawa-Hul 1 6 
+2.9 Ville de Québec 7 
+3.2 Toronto 8 
-4.8 Vancouver 2) 
-6.1 Winnipeg 10 


nee Se ee es a ee OR ee ee eee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1986 and 1987 


1987 1986° 
55585858588 S58 SS SS 
Province j 

January! February? March March April May June 

Janvier! Févriert Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 7,760 7,479 8,895 9,442 10,526 11,030 10,025 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 78,684 74,077 97,958 SER T 104,773 119,902 Dei Dizal 
6 Ontario 186,954 165,718 201,610 198,962 214,876 255,774 204,665 
7 Manitoba 24,109 21,276 27,005 LIE DID 31,614 33,490 28,873 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta i, One 68,901 78,657 90,109 90,800 100 ,400 91,469 
10 British Columbia 96,688 88, 358 103,217 107,800 116,121 124,318 115,085 


11 Yukon and Northwest - - = = ‘s = - 
Territories 


12 CANADA 491,297 44h, 362 539,752 556,004 595,754 654,978 570,069 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 


1987 19860 
Selected metropolitan 
areas 
January? February? March March April May June 
, Janviert Févrierl Mars Mars Avril Mai Juin 
Oo. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 2) SP Jel} SD) B/S SS AOBL 35,845 BJA BZ 35,774 
2 Edmonton SH 72 7/S) 31,400 36,079 41,054 Ee 85s 46,859 41,494 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 16,534 1BR989 Ai 2570 16,581 18,669 20,760 ABR oNZ 
5 Montréal Day PANE 52,905 68,468 6529S WE Wien 80,811 63,035 
6 Ottawa-Hull 20,765 17,756 23,260 24,668 24 22> 28,583 23,480 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto S185 5 THES) 85,206 101,002 Che) say? 105,830 115,361 100,039 
9 Vancouver 64,330 59,362 68,736 72,749 76,150 83,937 78,448 
10 Winnipeg x 


x x x x x x 


SS rr eee 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1986 et 1987 


a 


1986f 


i 


July August 


Juillet Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x 

x x 
9,692 11,034 

x x 
95,340 105,616 
208,552 218, 856 
28,143 28,114 
x x 
88,284 87,688 
113,182 108, 853 
568, 983 586,078 


11,676 


115,646 


244,977 


33,685 
x 


98,967 


127,204 


661,632 


12, 874 


124,383 


254,350 


34,097 
x 


95,015 


120,620 


673,100 


November 


Novembre 


145,508 


330,304 


43,101 
x 


121, 786 


147,974 


851, 643 


December 


Décembre 


197,699 


456,036 


56,421 
x 


167,390 


211,920 


1,167,294 


Change 
March 
1987/1986 
Variation Province 
mars 
1987/1986 
NO 
x Terre-Neuve 1 
x f le-du-Prince-fdouard 2 
-5.8 Nouvelle-fcosse 3 
x Nouveau-Brunswick 4 
+3.2 Québec 5 
+1.3 Ontario 6 
-8.8 Manitoba 7 
x Saskatchewan 8 
-12.7 Alberta 9 
-4.3 Colombie-Britannique 10 
- Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
-2.9 CANADA V2 


a ee ee 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987 


~ica  e 


1986° 


a ee 


July August 


Juillet Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
March 


1987/1986 Certaines zones 


Vertes métropolitaines 


mars 
1987/1986 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


34,786 34,525 
40,422 40,347 

x x 
18,548 18,224 
63,588 72,240 
23,485 25,337 

x x 
102,057 107,374 
75,600 72,509 


x 


x 


124,391 
86,210 


x 


126,164 
81,171 


x 


26,999 


101,348 


37,815 
x 
163,480 
97,591 


x 


42,593 


141,093 


49,233 

x 
225,865 
141,565 


x 


-13.1 Calgary 1 
-12.1 Edmonton Z 
x Halifax-Dartmouth 3 
+4.0 Hamilton 4 
+4.9 Montréal 5 
-5.7 Ottawa-Hull 6 
x Ville de Québec 7 
+169 Toronto 8 
-5.5 Vancouver 9 
x Winnipeg 10 


SO SR a a a ee a a a a a a eee et ea ee ie ET ee awe oe 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1986 and 1987 


1987 1986? 
Snr nnn 
Province 
Januar yt February! March March April May June 
Janvier! Février! Mars Mars Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia 1355629 13,880 Vio ou 18,410 19,498 22,055 20,238 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 61,070 58,286 76, 890 75,266 86,469 98,456 TSRAaS 
6 Ontario 115,609 111,481 144,246 15475525 WSS TTT 168, 761 146, 582 
7 Manitoba 12,260 12,043 16,732 16,699 18,935 21,363 18,113 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 765%. (8\=)5) 26,398 32,852 By Oly Sarg 0 38,996 BS 92) 
10 British Columbia 25,612 26,431 Bia}, aXe B35) AUST 35),,89) 38,895 SR ID9 
11. Yukon and Northwest - - - - - - - 
Territories 
12 CANADA 280, 308 276, 8351 358,106 346, 560 385,039 433,239 374,101 
de eo els eee 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 
1987 1986! 
Selected metropolitan 
areas 
January! February? March March April May June 
Janvier? Février!? Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 8,036 8,587 10,782 AZ 11,610 ASyeny AM igZZ. 
2 Edmonton 10,204 UG) 7/7/ (nae HE_EwWS) 14,493 16,558 V3).895 
3. Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,986 5,043 6,763 Yn ihsy? Too 8,366 7,264 
5 Montréal 27,490 26,183 G5,902 Bye 33 7/5) 40,045 45,848 37,682 
6 Ottawa-Hull To Gue 12, WS1G, 16,668 soe 18,186 20,143 iyi (he’s: 
7 Quebec City x x x x Xx x x 
8 Toronto 31,608 30,296 40,044 37,549 42,922 46,888 41,972 
9 Vancouver 8,960 9,630 11,854 11,898 13,388 14,102 13,122 
10 Winnipeg 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1986 et 1987 


a ere Y nnn A RU 


1986r 


ra a ee ee 


July 


Juillet 


August 


Aoat 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
March 
1987/1986 


Variation 
mars 
1987/1986 


Province 


No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


19,531 


79,189 


142,012 


17,074 


363,960 


21,720 


86,115 


153,807 


19,021 


394, 503 


20,950 


80, 346 


147,529 


16,965 


374,908 


24,591 


88,873 


161,918 


18,885 


412,270 


32,194 


100,442 


209, 381 


23,413 


510,832 


49,212 


159,604 


317,492 


351155 


782,765 


+7.4 


+0.2 


Terre-Neuve 1 


Tle-du-Prince-fdouard 2 
Nouvelle-Ecosse Bi 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA qZ 


ee ee 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987 


eee ee eee oe ee ee 


Sage? rie 
7 Ow ———————— MAB 741986 Certaines zones 
July August September October November December Variation peetope litaligs 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 1987/1986 es 
Poiana tae “milicts de dollars 428= = = ———<- << ————————— 
layla WA 0 A295 Ge 14,034 20,054 -3.3 Calgary 1 
13,184 14,240 14,147 Leos 16,524 ZOD) -7.2 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
7,508 6,673 6,568 7,516 10,991 diene -5.8 Hamilton 4 
35,425 38,720 36,584 40,149 47,190 74,270 -2.9 Montréal 5 
16,043 18,275 (is: (PAV be 24,409 36,238 +7.4 Ot tawa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
40,587 41,632 41,285 45,138 57,467 87,822 +6.6 Toronto 8 
12,384 12,638 ee NN BSSIANG 15,870 24,678 -0.4 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


ee a ee ee ee et ee ee eee 


12 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


11 


12 


1987 1986 
een a 
eee January February March March April May 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


on ee 8 SS SS SS —e ee 
number - nombre 


Newfoundland 14 115) 1133 1153 {NB 13 
Prince Edward Island 6 6 6 3 > 5 
Nova Scotia 3ef Sy 37 34 34 34 
New Brunswick 30r 28 28 26 26 26 
Quebec 1 Sy7/ p> ile 1580 1560 156 
Ontario 324 320° 320 306 305 305 
Manitoba 57] Sy) 37 38 38 38 
Saskatchewan oi 31 554| 354 31 30 
Alberta 88 88 88 81 81 81 
British Columbia 103 103 103 100 100 100 
Yukon and Northwest - - = = x mz 
Territories 
CANADA 828 818 818 792 789t 788 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 


No. 


1987 1986 

Selected metropolitan 

areas January February March March . April May 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


a a 


10 


number - nombre 


Calgary 26 26 26 26 26 26 
Edmonton 34 34 34 34 34 34 
Halifax-Dartmouth 16 16 16 15 ils; 12 
Hamilton 23 ES 25 25 25 25 
Montréal We 72 WZ 73° 73r 73E 
Ottawa-Hul 1 33 BS 33 335} 33 33 
Quebec City 22 21 21 22 22 22 
Toronto 960 94 94 94r 94t 94r 
Vancouver 42 42 42 42 42 42 
Winnipeg 29 29 29 30 30 30 


ee ee ee a 


1S 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1986 et 1987 


a Se eee ands 


1986 
: 
Juin July August September October November December Province 
Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NS 

number - nombre 

13 is 15) 13 13 (3) 13 Terre-Neuve 1 

5 5 5 5 5 5 5 fle-du-Prince-Edouard 2 
34 34 34 34 360 360 360 Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 26 26 26F ZG¥ 26f Nouveau-Brunswick 4 
156° 1550 156 155 155 155 1153 Québec 5 
305 305 305 305 304 305 305 Ontario 6 
370 37 38r 38r 37 37 Bi Manitoba i 
30 30 30 30 30 30 30 Saskatchewan 8 
81 81 81 81 81 81 81 Alberta 2 
100 100 100 101 100 100 100 Colombie-Britannique 10 


= = = “ ~ = - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 


787t 786° 788r 788° 787 788 788 CANADA 12 


a ee eee 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987 


a ee 


1986 

a a cer ae eens Certaines zones 

June July August September October November December métropolitaines 

Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 2 
see ee ee 
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
34 34 34 34 34 34 34 Edmonton 2 
15 15 i>: 15 16 16 16 Halifax—Dartmouth gz 
1433 14.33 23 2 23 2D: 23 Hamilton 4 
138 73t 74 73 73 73 73 Montréal 5 
33 35 33 33 BS: 33 59 Ottawa-Hul 1 6 
22 22 22 22 22 22 22 Ville de Québec iy 
94t 945 938 935 93% R= 95% Toronto 8 
42 42 41 42 41 41 41 Vancouver os 
295 29r 30r 30r ZS) 2S) 29 Winnipeg 10 


ee a ee ee ee ee ee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


Province 


1987 1986 
SS SSS 
January February March March April May 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


Be he ee 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11 Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


4 4 4 5 5 5 

8r 8 8 J 7 Yi 

qr 4 4 4 4 4 

49 49 49 4g9r 4gr 4gr 
116 116F 116 Ait hal: AAS 

16 16 16 A 17 17 

1133 13 V8) 14 14 1153 
45 45 45 45 45 45 

ye 52 52 Dall 51 51 
308 308r 308 308r 308r 307t 


en a en ee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 


en 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1987 1986 

a Se A gn Ra a 
January February March March April May 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


a en a i 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax—-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montréal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
19 19 19 19 19 19 
6 6 6 6 6 6 
13 13 13 14 14 14 
29 29 29 28r 28r 26 
12 12 12 12 12 12 
8 8 8 8 8 8 
45t 45 45 4ar 4ar 4ar 
27 27 27 27 27 Pil 


12 12 12 is 13 13 


——ej jee OX 


i> 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, Par province, 1986 et 1987 


er 


1986 
: 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
2 5 5 3) 5 5 5 Terre-Neuve 1 
1 1 1 1 1 1 1 fle-du-Prince-fdouard 2 
7 7 7 7 gr gr gr Nouvelle-Ecosse 5) 
4 4 4 4 qr 4r qr Nouveau-Brunswick 4 
4gr 4er 50 50 50 50 50 Québec 5 
1S 115 117 117 1160 116 116 Ontario 6 
16t 16T 16t 160 16 16 16 Manitoba 7 
15 13 13 13 13 15) 13 Saskatchewan 8 
45 45 45 45 45 45 45 Alberta 2 
51 51 2M Dz pe 52 52 Colombie-Britannique 10 


= e = = = = - Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


306 305r 309r 310° 310 310 310 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987 


ee ee eee 


1986 

Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


ie) 


N 
number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
19 19 19 19 2 19 19 Edmonton 2 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 13 13 Hamilton 4 
28r 28r 30 30 30 30 30 Montréal 5 
12 12 (\72 1}72 12 12 2 Ot tawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
44r 4qar 45r 4or 45r 45r 45r Toronto 8 
27 27 26 27 27 fai) 2g Vancouver 9 
120 q2r 120 120 12 12 12 Winnipeg 10 


a ee ae eee a ee 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


No. 


1 


2 


fol 


12 


——— 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1987 1986 

a a 
January February March March April May 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


eee EEE Le 


number - nombre 


10 2) 2 8 8 8 
5 5 5 4 4 4 
30 aS) Zo 27 27 27 
26 24 24 22 22 22 
108 106 106 109 107 107 
208 204 204 191 190 190 
21 21 21 ZA aA Za 
18 18 18 17 ALT 17 
43 43 43 36 36 36 
51 51 Dal 49 49 49 
520 510 510 484 481 481 


ee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 


a i 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


1987 1986 

i a a a a 
January February March March April May 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai 


a 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ot tawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 12 12 
15 15 15 15 15 15 
10 10 10 9 9 9 
10 10 10 1 1 1 
43 43 43 45 45 45 
a 21 21 21 21 21 
14 13 13 14 14 14 
51 49 49 50 50 50 
15 15 15 15 15 15 
17 17 17 17 17 17 


—_— eee NTN sn ne nn ne enn ccc ee nearer nee enn een en 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1986 et 1987 


eat = seme 


1986 
: 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No) 

number - nombre 

8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 4 tle-du-Prince-fdouard 2 
ahi Li 27 Dil 28 28 28 Nouvelle-fcosse 3 
22 22 22 Ze 22 22 22 Nouveau-Brunswick 4 
107 107 106 105 105 105 105 Québec 5 
190 190 188 188 188 189 189 Ontario 6 
21 21 22 7272 21 21 Z| Manitoba 7 
ayn 17 Ad 17 17 17 a Saskatchewan 8 
36 36 36 36 36 36 36 Alberta a 
49 49 49 49 48 48 48 Colombie-Britannique 10 


Pa ie - = = = = Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


481 481 479 478 477 478 478 CANADA 12 


TABLEAU 14, Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1986 et 1987 


SS Ee SS eee Se eee ee eee ee eee eee 


1985 
Certaines zones 


June July August September October November December métropolitaines 


Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
SSS SS FEE EE EE ee ee ae ee eee eee eee he 


number - nombre 


12 12 12 12 WZ 12 WZ Calgary 1 
15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
9 8) Sy 9 . 10 10 10 Halifax-Dartmouth 3 
11 11 9 9 9 10 10 Hamilton 4 
45 45 44 43 43 43 43 Montréal > 
Tas ZA ZA ZA 21 21 21 Ot tawa-Hul1 6 
14 14 14 14 14 14 14 Ville de Québec 7 
50 50 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 i: 15 15 14 14 14 Vancouver 9 
ua 17 18 18 17 ih tld Winnipeg 10 


ee 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


January - March 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier - mars 


a 


Sales - Ventes Change 
Department a 1987/1986 
Rayon 19865 1987 Meet rey 
1987/1986 
NO id ui aroe we eer 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 36,070 34,681 -3.9 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 45,477 44,447 =e 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 149,188 150,514 +0.9 
4 Furs - Fourrures VOL S2Z5 (OR ihe) 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 67,235 UTSODS +14.6 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 41,206 38,378 -6.9 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 40,207 Sf .05 -7.2 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 30,116 35,961 +19.4 
9 Millinery - Chapeaux 2,830 2,260 -20.1 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 28,220 30,812 +9.2 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes Boi © BB, 16> +13.7 
12 Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 60,159 65,449 +8.8 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 86,098 77,096 -10.5 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 105,678 120,504 +14.0 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 32,483 36,748 +13.1 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons 37,889 39,848 +5.2 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 184,250 i G98 -17.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 149,318 148,219 -0.7 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 25,201 23,009 -8.7 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 9,534 12,073 +26.6 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison Weg Nee 87,586 +10.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 21,456 ZT ZLO +27.1 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie Lie Ope 28,259 +1.5 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 38,519 Dilagy Tivedt -15.0 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 37,288 . 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, i le ae 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 20,228 22,504 +11.3 
27 Furniture - Meubles 139,681 1S), C47. -5.6 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 1235 392 111,201 -9.8 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 107, 363 NOS 27 -3.6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 82, 380 90, 260 +9.6 
31 ae ae a wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. = 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, ogee ee a 
chauffage et construction 227i ASME) +16.9 
33 Jewellery - Bijouterie 48,151 44,935 re, 
34 Toys and games - Jouets et jeux 45,025 44,485 -1,2 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 51,357 57,517 +#12.0 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 74,017 72,809 -1.6 
SH) See eee oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
uile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
38 Meals and lunches - Repas et Be ARIAT ES Eee reget po 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 42,570 41,104 : 3.4 
40 All other departments - Tous autres rayons 78,795 120,058 +5214 
’ , . 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS VS IT 5357 | 2,390,656 +1.0 
’ ? ’ ? *. 


a a ee A oer OTE Me 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 
January - March 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1986 et 1987 


Janvier - mars 


ree 


Sales - Ventes Change 
1987/1986 
Province 
Variation 
rc 
1986 1987 1987/1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 22 gl 24. 24,286 -5.7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard V yi 13,661 +16.6 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 683972 69,040 +1.0 
New Brunswick - Nouveau-8runswick 45,322 45,040 -0.6 
Québec 441,291 446,964 +1.3 
Ontario 869 ,539 923,628 +6.2 
Manitoba te 33 11S yA25 -3.7 
Saskatchewan T2216 Poot +0.2 
Alberta 333,894 SUL 7 -7.8 
British Columbia - Colombie-Britannique 380 ,434 373,459 -1.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest = = Oe 
CANADA 2,567,337 2,390,656 +1.0 


ne 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 
January - March 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1986 et 1987 


Janvier - mars 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1987/1986 
Certaines zones métropolitaines Variation 

a 19862 1987 Rap: 

thousands of dollars percent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary i2pR zo 116, 364 -10.0 
Edmonton 148,858 1S54,249 -9.1 
Halifax-Dartmouth 39,141 39, 5B9 +1.1 
Hamilton 61,862 64,552 +43 
Montréal 259,848 263,694 +1.5 
Ott awa-Hull 102,767 104,913 +2.1 
Quebec City - Ville de Québec 59 te? 59,808 -- 
Toronto BO D899 381,898 +73 
Vancouver 230,856 222s 2 =Pap 
Winnipeg 106,677 102 ,083 -4.4 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 
January - March 
TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1986 et 1987 


Janvier - mars 


nn eS eee 


Sales - Ventes Change 
1987/1986 
Province 
Variation 
r 
1986 ee 1987/1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 23,956 26.134 +0.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 245,020 2505 V2 +2.3 
Ontario 221, 102 D4 LOL +5 50 
Manitoba 76,960 TL -5.9 
Saskatchewan x, x x 
Alberta 250,889 222,612 = 
British Columbia - Colombie-Britannique 296,858 288 , 263 -2.9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest - - = 
CANADA 1,487,086 1,475,411 -0.8 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 


January - March 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1986 et 1987 


Janvier - mars 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1987/1986 
Certaines zones métropolitaines Variation 

r 

ye Ves 1987/1986 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 101,419 88,960 -12.3 
Edmonton 114,246 104 724 -10.9 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 43,880 47,760 +88 
Montréal 168,723 176,659 +4,7 
Ott awa-Hull 63,194 61,781 -2.2 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 259,196 212 oo +7.8 
Vancouver 200,553 192,428 -4.1 


Winnipeg x x x 


a ee ee 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 
January - March 
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1986 et 1987 


Janvier - mars 


— ip te 


Sales - Ventes Change 


1987/1986 
Province 
r Variation 
Pee de 1987/1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 44,415 44,906 +1.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 196,271 196,246 -< 
Ontario 542,434 369, 346 +7.9 
Manitoba 40,773 41,035 +0.6 
Saskatchewan x x x 
Alberta 83,005 85,145 +2.6 
British Columbia - Colombie-Britannique Bao77 85,197 +1.9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest - ~ - 
CANADA 880,251 915,245 +4.0 


hs a ee OR ie 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1986 and 1987 


January - March 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1986 et 1987 


Janvier - mars 


el 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1987/1986 
Certaines zones métropolitaines Variation 
bay: go? 1987/1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 21,992 27,405 phe 
Edmonton 34,613 33,495 —3 2 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 175981 16,772 -6.6 
Montréal al ya Was 37,039 -4.5 
Ottawa-Hull 29,974 43,130 +9.0 
Quebec City - Ville de Québec x x % 
Toronto 96,043 101,948 +6.1 
Vancouver 30, 303 30,444 +0.5 
Winnipeg x x x 


a2 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 


a 


Department stores 


Grands magasins 


ee 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
ee a ee 
nance Distri- ee Distri- i Distri- 
eee bution vente bution Venree bution 
—S oD C~*~<«~S PSCC ree a 
1985 
January - Janvier 692,108 100.0 Boe, 7 lt 65.6 238 93 Wii 34.4 
February - Février 647 ,065 100.0 409 ,143 65.2 231,92 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 721 06) 65.65 312,014 DGS 
April - Avril 906,925 100.0 549 , 344 60.6 So7 260 39.4 
May - Mal 990,625 100.0 594, 102 60.0 396,516 40.0 
June - Juin F076 359 100.0 DOU ze | 60.6 $57, ING 39.4 
July -Wuallet 875,654 100.0 DIL lou 60.8 343,422 bs Pes 
August - Aodt 972,945 100.0 588 , 786 60.1 391,160 3909 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 BI DSFES bet) 
October - Octobre PO515655 100.0 645 ,007 6L62 386,646 BY ie) 
November - Novembre AGO 947 100.0 865,911 63.5 495,526 3685 
December - Décembre 15. O22 42 18 100.0 1, 125,682 61.2 710,230 bis Py 
Year - Année 12,038,985 100.0 7,474,071 62.1 4, 64,2 15 I1 9 
19860 
January - Janvier 165,459 100.0 (o08 a Ae 64.2 273,906 35.8 
February - Février 699 ,314 100.0 439,22? 6237 239,102 aT 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 980,792 100.0 5995124 60.7 385,039 BE ee) 
May - Mal 1,088,216 100.0 654,978 60.2 G35, 229 57.5 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 S74 39 36 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 61.0 363,960 39:50 
August - Aodt 980,581 100.0 586,078 9.8 22a. 9U9 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 5One 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 bioeal 
November - Novembre 1,262,475 100.0 851,643 62.9 210,832 SFE 
December - Décembre he790,059 100.0 151675275 29.39 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,016,617 61.4 4.911, 860 58 26 
1987 
January? - Janviert 771,605 100.0 491297 63.7 280,308 565 
February? - Février? 721,193 100.0 444 , 362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 D271 OL 60.1 358,106 Bi Re. 
April - Avril 
May - Mal 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


a eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1985-1987 


March 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1985-1987 


Mars 

anew et aoe 
Distribution Change 

Province and Selected Metropolitan Areas 1987/1986 


ee 


Province et certaines zones métropolitaines Variation 
ne) r 
85 1986 1987 1987/1986 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve PEP) Dao ae =n 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard ia ard Wi.3 iii dat: +7.3 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse vee 7.8 6.8 -12.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick eS) Ga 6.4 =f sl 
Québec 6.4 6.4 6.0 -6.3 
Ontario 8.0 8.4 Ue) -6.0 
Manitoba stirs Als 12 -8.1 
Saskatchewan 7.6 DSTI Im -7.8 
Alberta 2 10.8 10.0 -7.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 1s Pe) Ved 10.5 -10.3 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 8.4 8.5 7.8 -8.2 
Montréal TR, Tee 7.4 -6.3 
Toronto 8.7 8.9 8.2 -7.9 
Winnipeg 15.4 13.0 13.9 -7.3 


Vancouver {SIs See) ee) -13.7 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


ee eee ee eee ee eee eee SS 


Department 


1987 


January? 


Janvier? 


February! 


Février® 


March 


Mars 


19860 


March 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


No. jp $ $$ — SS 
thousands of dollars 


41 


(1) At selling value. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


54,443 
64,994 


212,081 
32,548 
98,709 


46,482 
42,439 
66,907 

2,638 
49,024 


68,561 
113,011 


146,125 
182,210 
61,208 


67,332 
52,661 
298,146 


57,103 
25,992 


176,093 
56,640 
98,360 
63,706 
74,349 


58,529 


154,528 

70,585 
197,687 
176,648 


142,169 
57,471 
167,103 


115,077 
132,443 


121,906 
64,959 


5B3 
2,878 
82,129 


3,756,457 


72,560 
86,137 


253,001 
28,782 
120,099 


59,732 
45,913 
68,516 

2,999 
48,693 


73,943 
126 ,628 


174,123 
208 , 462 
78,330 


73,636 
58,511 
283,408 


54,543 
26,767 


179,261 
57,044 
102,714 
61,404 
72,167 


57,067 


159,277 

76,422 
192,741 
172,889 


143,175 
61,481 
174,460 


124,927 
152,174 


119,629 
70,316 


488 
3,013 
91,045 


4,016,477 


79,287 
90, 364 


331,272 
29 ,004 
129,722 


84,512 
64,397 
70,970 

4,151 
53,991 


89 , 386 
159,489 


212,789 
277,637 
77,847 


90,237 
57,822 
297,572 


58,600 
32,805 


178,593 
56,908 
111,876 
70,127 
84,879 


69,173 


180,278 
95,131 
197 866 
203,645 


164,660 
68,491 
196,615 


139,131 
189,668 


151,205 
70,975 


506 
3,131 
124,139 


4,648,851 


69,521 
94,520 


295,810 
32,601 
106,690 


79,799 
61,778 
51,090 

2,788 
50,117 


80,486 
156,426 


212,285 
214,774 
62,745 


94,688 
56, 380 
305,502 


49,336 
19,019 


174,843 
44,099 
103,064 
73,099 
75,226 


71,905 


187,525 

74,959 
159,492 
196,421 


171,220 
30,710 
173,003 


120,144 
150,499 


141,746 
59,695 


780 
1,990 
72,865 


4,179,640 


77,036 
90,961 


302,619 
31,243 
133,202 


85,211 
71,370 
54,625 

3,818 
55,978 


84,252 
166,642 


234,046 
238,911 
69,326 


106,902 
50,451 
322,684 


52,913 
18,943 


183,406 
51,298 
121,640 
76,786 
76,296 


72,677 


193,731 

79,353 
179,012 
198,242 


171,803 
32,232 
185,870 


152,166 
175,229 


161,345 
56,764 


544 
2,048 
80, 330 


4,501,905 


65,854 
73,321 


284,980 
31,105 
107,348 


74,955 
68, 364 
53,709 
3,102 
52,682 


74,774 
151,122 


221,083 
238,147 
59,388 


102,319 
36,014 
296 ,439 


53,597 
20,081 


178,330 
49,089 
102,137 
73,644 
76,129 


74,603 


183,991 

73,816 
169,076 
188,673 


159,312 
26,466 
189,375 


155,448 
163,719 


157,613 
63,407 


400 
2,150 
84, 303 


4,240,065 


60,369 
70,484 


235,622 
SH 
106,901 


72,199 
62,983 
56,693 

2,967 
49,998 


66,067 
136,690 


192,371 
195,395 
56,791 


90,143 
43,636 
289,397 


49,613 
22,364 


166,838 
50,040 
102,558 
77,602 
T3265 


75,278 


183,066 

73,302 
165,986 
180,319 


159,535 
30,944 
178,405 


177,812 
153,781 


154,673 
54,495 


450 
2,545 
64,660 


4,017,342 


61,470 
92,612 


222,894 
35,224 
117,408 


83,877 
60,421 
51,401 

2,290 
52,343 


66,197 
132,639 


180,004 
184,307 
73,067 


89, 563 
37,690 
298,227 


47,088 
16,097 


155,438 
47,657 
97,274 
72,981 
75,877 


69,696 


174,667 

72,852 
159,871 
165,760 


145,794 
28,477 
169,428 


188,633 
141,304 


157,375 
49,103 


433 
Pets 
52,773 


3,933,085 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


a ee ee 


1986r Change - Variation 


ee a ee ey 8 


August September October November December March/ March 
February 1987/1986 
1987 

Aodt September Octobre Novembre Décembre Mars/ Mars 
février 1987/1986 
1987 


Rayon 


yo 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcent age 
58,771 64,821 73,766 74,368 68,462 +93 +14.0 
98,361 114,201 125,817 104,838 88,339 +4.9 -4.4 
231,347 245,457 255,769 273,253 247 123 +30.9 +12.0 
37,908 41,230 49,873 46,444 45,350 +0.8 -11.0 
106,988 113,607 125,775 122,174 116,312 +8.0 +21.6 
TEgZ>. 76,368 80, 303 69,142 50,586 +41.5 +5.9 
66,644 67,885 86,112 92,941 65,831 +40.3 +4.2 
53,553 49,695 SPeich K6) 60,462 63,096 +3.6 +38.9 
2,405 3,668 4,440 6,465 4,884 +38.4 +489 
54,647 49,658 51,020 52,698 51,509 +10.9 +7.7 
70,672 83,749 105,353 106,994 85,524 +20.9 +11.1 
146,173 151,825 162,756 147,722 144,040 +26.0 +2.0 
237,071 255,065 280,938 280,146 234,808 +22.2 +0.2 
201,549 238,850 282,855 ZBb eo 219,018 +33.2 +293 
55,710 64,040 78,653 63,092 51,1294. -0.6 +24.1 
95,787 94,047 108,606 101,018 96,523 +22.5 -4.7 
37,042 41,396 53,607 56,867 41,221 -1.2 +2.6 
289,305 299,562 386,779 416,160 345,976 +5.0 -2.6 
46,435 49,116 59,891 59,154 49,237 +7.4 +18.8 
16,796 195,595: 23,228 20,368 20,917 +22.6 +72.5 
146,702 147,895 A 57. 189,197 188,235 -0.4 +2.1 
46,926 45,069 49,695 46,190 54,639 -0.2 +29.0 
96,895 100,221 108,205 126,391 138,193 +8.9 +8.6 
7,195 74,292 74,076 lean 74,748 +14.2 -4,1 
TU 2I2 75,671 76,265 76,415 80,552 +17.6 +12.8 
64,831 67,679 78,766 72,250 59,700 +21.2 -3.8 
155,311 164,085 167,849 157,457 189,033 +13.2 = Trai, 
69,094 77,755 76,423 81,594 97 255 +24.5 +26.9 
164,325 159,128 201,848 189,755 194,296 +2.7 +24.1 
171,500 181,857 209,028 226,175 182,064 +17.8 +3.7 
138,927 154,117 168,742 STG O7Z 151,520 +15.0 -3.8 
29,731 33,196 34,462 34,011 46,738 +11.4 +123.0 
166,623 166,266 199,090 198,046 159,465 +12.7 +13.6 
195,034 224,364 268,676 192,062 122,592 +11.4 +15.8 
136,046 149,518 177,531 166,941 153,471 +24.6 +26.0 
156,858 168,877 19S, Ala> 189,676 159,447 +26.4 +6.7 
55,629 60,494 64,588 57,058 71,197 +0.9 +18.9 
718 604 554 519 432 +3.7 -35.1 
3,089 3,106 3,364 3,867 3,894 +3.9 +57.3 
57,146 63,832 79,802 WAPI) 61,007 +36.3 +70.4 
3,980,601 4,241,659 4,858,787 4,745,823 4,279,406 +15.7 +11.2 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


41 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1986 and 1987(1) 


..) ee ee ee ee a ee Se 


Department 


1987 


January? 


Janviert 


February? 


Février? 


1986° 


No. 
thousands of dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

9 Millinery 

0 Women's and girls' hosiery 


11. Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12. Women's, misses’ and children's footwear 


13 Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products(2) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21. Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 


30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches(2) 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1) Total department store inventories are derived b 


the Canada total. 
(2) Due to the absence of seasonality, 


milliers de dollars 


67,468 
84,548 


256,109 
36,275 
121,925 


64,935 
51,853 
64,109 

3,359 
52,263 


80,400 
131,812 


209,515 
219,753 
69,696 


77,619 
52,661 
283,462 


57,372 
30,948 


182,901 
62,595 
110,623 
64,255 
74,710 


66,193 


164,484 

71,884 
207,363 
181,540 


159,170 
58,492 
177,088 


150,993 
167,801 


136,301 
64,864 


583 


3,077 
94,574 


4,153,414 


78,002 
87,097 


260,770 
35,656 
129,024 


63,873 
55,444 
68,913 

3,246 
52,396 


83,989 
134,608 


200,839 
238,612 
77,984 


86,428 
58,511 
319,070 


60,795 
30,250 


178,312 
63,932 
111,662 
65,446 
76,247 


63,988 


165,474 

73,588 
199,857 
189,978 


156,666 
66,561 
186,704 


170,641 
179,263 


142,451 
73,729 


488 


3,385 
104,987 


4,412,510 


72,100 
87,947 


279,249 
35,564 
132,659 


73,832 
68,170 
70,203 

5,444 
52,526 


86,627 
140,891 


215,556 
269,298 
74,674 


88,678 
57,822 
311,655 


59,590 
29,843 


176,140 
62,135 
113,886 
69,027 
82,281 


69,091 


174,192 

91,037 
199,597 
205,205 


158,286 
65,406 
193,788 


176,314 
183,274 


162,063 
68,843 


506 


3,307 
113,875 


4,602,852 


the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


62,962 
93,516 


255,239 
39,556 
109,381 


69,966 
65,713 
50,843 

3,744 
48,811 


77,953 
138,402 


214,607 
211, 365 
60,698 


92,942 
56,380 
317,655 


50,349 
17,292 


172,821 
48, 339 
104,920 
72,198 
73,024 


72,000 


181,599 

71,956 
160,544 
200,273 


165,398 
29,421 
172,631 


151,773 
148,353 


152,864 
58,504 


780 


2,102 
67,804 


4,144,004 


64,257 
97,823 


255,588 
37,827 
116,007 


77,251 
66,608 
52,623 

3,940 
50,555 


80,102 
142,668 


221,275 
211,896 
64,099 


95,325 
50,451 
316,774 


49,562 
18,697 


168,752 
47,000 
115,893 
74,280 
73,614 


72,458 


180,209 

74,561 
165,210 
186,880 


163,729 
29,907 
177,770 


160,096 
147,047 


158,655 
55,277 


544 


2,055 
67,918 


4,225,757 


63,652 
97,637 


257,556 
34,423 
110,141 


70,923 
67,369 
53,445 

3,845 
51,910 


80,947 
143,186 


219,327 
213,432 
64,158 


92,857 
36,014 
315,556 


52,049 
18,897 


164,939 
45,772 
98,049 
72,552 
74,467 


Tg Bo 


178,669 

74,310 
165,540 
187,328 


153,849 
29,176 
182,167 


170,244 
143,614 


153,285 
61,760 


400 


2,208 
71,178 


4,180,238 


72,413 
111,912 


256,064 
34,970 
114,032 


83,949 
148,608 


220,560 
219,681 
64,154 


96,884 
43,636 
319,853 


50,865 
21,800 


167,000 
46,988 
108,461 
75,445 
75,483 


75,972 


180,692 

76,267 
169,403 
179,664 


149,995 
32,728 
186,963 


193,659 
149,186 


159,437 
57,121 


450 


2,411 
65,799 


4,261,735 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to 


ZF; 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986 et 1987(1) 


a a pn ae 


1986r 


ee eee eee 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


63,409 
89,568 


246,243 
35,365 
108,890 


70,839 
68,786 
55,352 

3,450 
54,547 


79,670 
140,649 


201,571 
217,437 
59,339 


92,928 
37,690 
315,680 


47,262 
17,242 


162,009 
45,195 
102,289 
71,709 
75,169 


69,141 


172,121 
75,950 
169, 709 
169,994 


148,051 
30,931 
177,557 


180,775 
146,172 


151,542 
54,350 


433 


2,600 
61,396 


4,073,284 


63,140 
86,567 


246,316 
35,762 
107,695 


72,288 
70,103 
55,699 

3,418 
52,142 


78,510 
147,202 


211,137 
221,627 
63,053 


95,852 
37,042 
316,023 


48,578 
16,746 


162,463 
45,744 
98,397 
70,305 
72,896 


65,308 


170,086 

77,121 
170,917 
177,537 


140,032 
32,061 
174,877 


175,222 
147,675 


156,379 
58,501 


718 


2,862 
61,429 


4,023,389 


September 


Septembre 


68,313 
88,613 


254,477 
35,432 
114,115 


74,031 
70,673 
57,716 

3,728 
5,373 


82,244 
152,195 


239,259 
234,376 
65,916 


94,958 
41,396 
324,552 


52,787 
20,049 


169,720 
49,079 
108,417 
80,405 
79,699 


66,917 


177,438 

87,918 
179,383 
189,930 


165,096 
35,876 
184, 388 


183,554 
159,175 


164,017 
64,751 


604 


3,237 
67,015 


4,365,593 


October 


Octobre 


63,828 
88,465 


245,592 
Sito 
110, 398 


71,118 
66,118 
56,935 

3,234 
50,108 


80,192 
150,024 


226,499 
229,874 
62,553 


93,463 
53,607 
321,064 


50,663 
19,993 


174,219 
48,545 
106,745 
74,642 
74,575 


65,961 


162,832 

74,413 
184,594 
194,977 


153,229 
34,794 
173,965 


170,038 
152,485 


168,291 
59,249 


554 


3,368 
66,812 


4,232,618 


November 


Novembre 


64,952 
89,744 


248,443 
37,238 
116,307 


65,967 
62,834 
54,554 

3,669 
48,611 


74,385 
147,328 


228 , 588 
222,465 
60,810 


93,209 
56,867 
320,924 


52,902 
19,068 


176,075 
48,048 
110,260 
75,562 
75,699 


64,134 


169,146 

75,688 
168,955 
191,723 


152,381 
32,713 
164,231 


150,847 
156, 580 


155,009 
59,320 


519 


3,689 
64,188 


4,140,521 


December 


Décembre 


72,336 
102,918 


289,571 
43,481 
120,093 


71,060 
76,579 
61,499 

3,158 
53,228 


88,475 
158,838 


245,903 
256,901 
64,634 


106,251 
41,221 
364,136 


56,534 
22,351 


177,300 
50,571 
120,118 
68,569 
78, 306 


69,703 


166,999 

91,380 
193,987 
201,121 


156,547 
35,522 
175,988 


176,521 
167,385 


181,110 
60,583 


432 


3,855 
79,331 


4,583,644 


Change 
March/February 
1987 
Rayon 
Variation 
mars/février 
1987 
No 
per cent 
pourcentage 
-7.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
+1.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
+7.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
-0.3 Fourrures 4 
+2.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
+15.6 V€tements de fillettes et d'adolescentes 6 
+23.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
+1.9 Sous-vétements 8 
+67.7 Chapeaux 9 
+0.2 Bas pour dames et fillettes 10 
+3.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
+4.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
+7.3 Vétements pour hommes 13 
+12.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
-4.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
+2.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
-1.2 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
=2.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
-2.0 Appareils et fournitures photographiques 2 
-1.3 Tissus & la piéce 20 
-1.2 Literie et linge de maison 21 
-2.8 Menus articles 22 
+2.0 Porcelaine et verrerie 23 
+5.5 Revétements de plancher 24 
+7.9 Tentures, rideaux et housses 2 
+8.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
+5.3 Meubles 27 
+23.7 Gros appareils ménagers 28 
-0.1 Téléviseurs, radios et musique 29 
+8.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
+1.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
-1.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
+3.8 Bi jouterie 33 
+3.3 Jouets et jeux 34 
+2.2 Articles de sport et valises 35 
+13.8 Papeterie, livres et revues 36 
-6.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
+3.7 Repas et casse-crodtes(2) 38 
-2.3 Services et travaux de réparation a 
+8.5 Tous autres rayons 40 
+4.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes desaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


mew 


oUOND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1987 1986? 
January? February? March March April May June 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin 
6.09 6.40 seal 4.48 3.76 2.56 bis 740) 
ey ir Wes 4.43 4.82 4.67 6.36 9.45 
5.07 5.48 5/50 4.66 4.13 3.32 3.56 
6.44 10.52 12.44 15250 25.46 32.78 SENSI 
4.16 5.07 4.37 4.10 4.73 4.09 4.44 
5.25 5.70 4.44 3.89 4.51 4.02 5.42 
3.78 beV4 4.57 4.13 4.21 3.26 3.65 
5.36 7.31 5.03 4.45 4.22 3.81 4.62 
2.85 4.10 6.88 2.76 3.49 2.80 Bolo 
5.01 5.16 4.66 4.38 4.30 4.01 5.34 
Dee 6.64 6.11 5.98 eral) 4.03 5.01 
6.37 Bruit eee) 5.89 4.81 4.41 Dell 
6.28 8.27 6.49 5.61 5.83 4.99 4.38 
Da2? 5.69 5.62 4.93 5.24 4.20 3.30 
6.69 Wesey2 4.61 4.24 4.37 igiil| 4.46 
O09 6.82 5.01 oe») 5.26 4.93 4.83 
1.02 1.09 W625 0.89 0.87 0.55 0.78 
6.17 5.86 Delhi! 5.69 6.01 4.88 5.44 
6.85 7.90 7.54 5.60 DG) 5.05 4.19 
8.03 7.02 6.53 Daae 4.79 Disiliz The Sf 
5.06 7.61 6.11 6.44 6.27 5.18 5.56 
5.28 7.20 6.60 Bae) 7.54 7.50 8.11 
ee 11.70 11.65 10.62 10.12 6.94 9.86 
6.16 6.24 ous) 5.40 4.73 4.61 5.64 
6.60 6.16 5.63 5.02 4.60 4.28 4.51 
7.48 8.63 8.58 9.80 9.44 9.63 12.07 
Bee 4.24 3.88 3.80 3.48 wei) 9/ a7/1| 
law 2.53 2.50 AnD tle is} 1.51 1.49 
5.14 (2.g740] 5.82 4.45 5.38 Cae) 5.62 
5,60 6,04 6.77 Hele 6.74 5.41 5.74 
7.10 8.42 6.88 6-84 Dye Oi; 3.30 4.27 
6.86 8.33 6.75 3.85 3.07 2621 2.88 
[535 35) VW2629 10S co 8.23 8.11 6.67 8.14 
9.30 8.64 7.88 6.18 8.13 8.48 Delo 
6.85 9597 8.27 7.68 5099. 5.01 4.75 
4.96 5.09 6.11 5.40 6.73 5.58 Dete 
7.04 8.50 6.3 4.88 4.07 4.07 4,08 
0.04 0.03 0.03 0.04 0.03 0.02 0.02 
0.20 0.25 (057-4) 0.13 Bata 0.11 0.13 
Dalits 2.39 2.76 (2-35 aS) 1.90 1.81 
4.87 Det 5.18 4.58 4.51 3.81 4.14 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


ge ee 


1986r 

— So ee ee ee eee eee 

July August September October November December eae 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


no 
a ar et 


3.82 3.49 3.61 4.17 S90 Dail Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

12.47 6.26 4.57 4.04 3.00 3.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.67 3.63 2.94 3.40 De74 2.54 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

19827 13.54 7.90 8.31 5.18 Disha Fourrures 4 

4.96 3.69 B91 4.32 3.69 2.60 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


5.69 2.69 Be? 4.81 3.00 1.74 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.30 4.12 3.65 4.45 BG) ale) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Je 95 4.45 3.63 5.07 4.93 3.40 Sous-vétements 8 
208.2 2.90 3.13 Die, 1.60 1.32 Chapeaux 9 
6331 5.88 3.63 3.64 3.50 2.42 Bas pour dames et fillettes 10 
5.64 4.92 4.41 4.83 3.07 1.81 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.76 4.84 4.37 4.79 3.47 3.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.67 6.23 bye S| 5.58 4.03 2.64 Vétements pour hommes 13 
4.03 4.12 4.29 4.99 3.50 1,53 Articles d'habillement pour hommes 14 
6.02 MAS 4.08 4.97 3.01 US 12 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.94 5.50 4.73 5.62 3.88 3.58 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.72 0.62 N75 0.89 0.77 0.44 Produits alimentaires et connexes 17 
5.53 5.28 Dele 6.26 5.42 2.22 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.94 eos 4.97 DD 4.71 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.49 4.88 4.63 5.59. 4.76 5.69 Tissus a la piéce 20 
4.50 4.11 4.26 4.93 4.53 Seni Literie et linge de maison 21 
6.71 6.63 4.79 5.98 4.78 4.77 Menus articles 22 
8.26 9.00 7.92 9.11 6.73 Be) Porcelaine et verrerie 23 
4.74 5.38 5.39 4.47 3.34 5.16 Revétements de plancher 24 
4.45 4.74 4.66 4.47 4.39 4.27 Tentures, rideaux et housses 25 
8.33 8.79 8.42 8.67 6.16 ae20 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
rank) 552 Band 2.79 2.71 3.66 Meubles 27 
1.33 1.42 1.56 WekS 1.38 1.56 Gros appareils ménagers 28 
4.51 3.72 B.o2 4.79 3039 Domi Téléviseurs, radios et musique 29 
4.97 529 Sep 5.83 4.81 2.01 Articles de ménage et petits appareils 6lec- 30 
triques 
4.27 4.72 5.84 5.58 bau: 05 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.26 B12 3.26 Deh 2.95 3.43 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
8.02 7.48 (SOeHE 8.52 Dee 1.87 Bijouterie 33 
9.62 10.21 11.98 ea ie BBY A74 1.24 Jouets et jeux 34 
4.75 5.54 7.51 8.63 599 2.95 Articles de sport et valises 35 
6.39 4.50 5.68 6.98 4.68 2.01 Papeterie, livres et revues 36 
37> 4.37 4.67 3.69 2.86 4.30 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.02 0.04 0.03 0.03 0.02 0.01 Repas et casse-crodtes 38 
0.15 0.17 0.16 0.15 O15 0.16 Services et travaux de réparation a 
1.60 1.85 a2 2.43 1393 0.98 Tous autres rayons 40 


4.08 3.95 3.98 4.36 3.44 2.18 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


1987 1986T 
eee January? February? March March April May June 
Janvier? Février? Mars Mars Avril Mai Juin 


No. ———— SSS cS __ 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.15 0.18 0.19 0.24 0.28 0.36 0.29 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 0.16 0.15 0.23 0.21 0.21 0.14 0.10 
3 Women's and misses' sportswear 0.18 0.20 0.21 0.24 0.24 0.29 0.25 
4 Furs 0.13 0.09 0.08 0.06 0.04 0.03 0.03 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.22 0.22 0.24 0.25 0.23 0.22 0.22 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.18 0.20 0.26 0.28 0.23 0.23 0.18 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.21 0.27 0.26 0.26 9.25 0.30 0.26 
8 Intimate apparel 0.19 0.14 0.20 525 0.24 0.26 0.22 
9 Millinery 0.25 0.26 0.17 O52 ORS 0.32 0.31 
10 Women's and girls' hosiery 0.19 0.19 0.25 0.24 0.25 0.24 0.18 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.16 0.16 0.18 0.18 0.20 0.23 0.19 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 OsTS 0.21 0.19 0.21 0.22 0.18 
13. Men's clothing 0.12 OAS 0.17 0.19 0.18 0.19 0.21 
14 Men's furnishings 0.17 0.19 0.20 0.22 0.20 0.24 0.27 
15 Boys' clothing and furnishings 0.16 0.15 0.22 0.24 0.24 0.25 0.22 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.15 OR2Z 0.19 9.20 0.20 0.19 
17. Food and kindred products 1.10 0.96 0.79 eld 1.08 1.51 1.40 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.15 0.17 0.18 0.19 0.17 0.20 0.18 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.12 0.14 Det? 0.18 0.20 0.23 
20 Piece goods 0.14 0.14 0.17 0.22 O24 0.20 0.14 
21. Linens and domestics 0.19 0.13 0.16 0.16 0.16 0.19 0.17 
22 Smallwares and notions 0.19 0.14 (O45) Al! 0.14 0.13 0212 
23 China and glassware 0.08 0.09 0.09 0.10 0.11 0.13 0.10 
24 Floor coverings 0.15 0.16 Oot 0.19 0.22 0.21 0.18 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.23 0.22 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.13 0.11 0.13 Cxit 0.11 0.11 0.08 

home furnishings 
27 Furniture 0.28 0.24 0.27 0.27 0.29 0.31 0.27 
28 Major appliances 0.48 0.45 0.44 0.56 0.59 0.64 0.67 
29 Television, radio and music 0.20 0.16 0.17 C25 0.20 0.18 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.16 0.16 OntS 0.15 0.18 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.12 0.16 Oe5 0.20 0.29 0.23 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.12 0.16 0.27 0.33 0.41 0.37 
33 Jewellery 0.08 0.08 0.10 0.13 0.13 0.15 0.12 
34 Toys and games 0.10 0.12 0.13 0.17 0.14 11 
35 Sporting goods and luggage ‘ ‘ Ole ie 

g iggag 0.14 0.11 0.13 0.14 0.18 0.19 0.20 
36 St 
37 roe eae ae ae te repairs a ae nee ee De Be oia3 
’ ’ . . . 

and supplies } ° rae a6 pis 

38 Meals and lunches 31.54 26.70 BS. 02 
° : ° 8. 

39 Repairs and services 4.16 4.10 4.87 ; 3 isis; tae eee 
40 All other departments 0.52 0.44 0.42 0.48 0.45 0.54 0.48 
a 

OTAL ALL DEPARTMENTS 0.19 0.19 0.21 0.23 0.23 0.25 0.23 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Tl 7. hia co a  —‘“CS~S—S—S 


1986r 
a 

July August September October November December Rayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


ae ee es 98) ere yen ge 


0.26 0.28 0.29 0.26 0.26 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.09 0.16 0.23 0.26 0.30 0.27 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.26 0.28 0.35 0.30 0.28 0.37 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 

0.06 0.08 0.13 Baile 0.19 0.19 Fourrures 4 

Or24 0.26 0.26 0.24 0.27 0.38 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.19 0.35 O75 0.21 0.31 0.49 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.25 0.28 0.25 0.32 0.64 Lingerie et v€tements de nuit pour dames 7 
0.24 0.23 0.26 0.22 0.20 0.30 Sous-vétements 8 
0.38 0.35 C259 0.49 0.74 0.64 Chapeaux 9 
0.16 0.17 0.26 0.28 0.29 0.41 Bas pour dames et fillettes 10 
0.18 0.21 0.25 0.23 0.33 0.49 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.17 0.22 0.23 0.22 0.27 0.25 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17, 0.18 0.19 0.19 0.25 0.35 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.25 0.25 0.22 0.30 Us ki? Articles d'habillement pour hommes 14 
0619 0.38 0.26 Os22 0.30 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
OL17 0.19 0.21 0.19 0.25 0.27 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.29 1.60 1.45 W227 1.34 91 Produits alimentaires et connexes 17 
0.18 OFS. 0.19 0.18 0.19 0.41 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.25 0.25 0.21 0.19 0.21 0.49 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.21 0.23 0.20 0.20 0.18 Tissus & la piéce 20 
0.21 0.24 0.24 0.22 0.23 0.31 Literie et linge de maison 21 
0.15 0.15 0.20 0.18 0.20 0.23 Menus articles 22 
0.12 0.11 0.13 0.11 0.16 0.29 Porcelaine et verrerie 23 
0.20 0.18 0.19 0.22 0.29 0.20 Revétements de plancher 24 
0.23 0.20 0.22 0.22 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.11 0.12 0.12 0.16 0.28 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.35 0.28 0.33 0.36 0.36 0.30 Meubles 27 
0.75 0.68 0.68 0.74 0.75 0.70 Gros appareils ménagers 28 
0.22 0.27 0.30 O25: 0.29 0.48 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.22 SZ 0.18 0.19 0.25 G..52 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.42 0.33 0.32 0.33 0.34 0.34 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.12 0.13 0.15 0.13 0.18 0.48 Bi jouterie 33 
0.11 0.10 0.09 0.12 0.26 0.63 Jouets et jeux 34 
0.20 0.18 0.14 0.13 0.16 0.32 Articles de sport et valises 35 
0.16 0.22 0.18 0.15 0.21 0.45 Papeterie, livres et revues } 36 
0.25 0.24 0.22 0.28 0.33 0.26 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
44.22 34.74 29.49 35.61 44.32 63.00 Repas et casse-crodtes ; 38 
7.08 5.98 6.24 6.94 7.06 6.15 Services et travaux de réparation 39 
0.56 0.56 0.46 0.46 0.49 0.94 Tous autres rayons 40 


0.23 0.25 0.25 0.24 0.28 0.43 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 28. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1985-1987 


a 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

MOD 1985 1986 1987 
Variation Variation 

Mois par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1, 989,9>> Zl IDO2U 2,303,160r -8.71 +3,9T 

February - Février 1,898, DZ 2 V2 5),008 2,193,841T -4,7T +3.3F 

March - Mars 1,880,825 BM OVA NTL ZG, O29 -2.2P +2.1P 

April - Avril 1,897,041 DAoC 

May - Mai WSs i/728 2,102,048r 

June - Juin 1,887,639 2 OWS) EVI 

July - Juillet (AGA, sy 2,036,258 

August - Aodt 1,888,520 ZO ALOo 

September - Septembre M2 225:986 2,079,798 

October - Octobre 2,010,107 2 lod OG 

November - Novembre ZOBi, ZOW, 2,264, 5100 

December - Décembre MA IANS Deol Noa 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magaSins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 29. Comptes 4 recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins A la fin du mois, Canada, 1985-1987 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

Month 1985 1986r 1987 

Mois Variation Variation 
par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,885.0 Pent 2,200.0° -0.7° +4,1T 

February - Février Ipee2 30 2,120. 0 Pog MWe olOhe -0.4r +3,30 

March - Mars 1,909.0 Lo N20. 2,162.0P -1.3P +1.9P 

April - Avril 1,924.0 Jes A We7eo\8) 

May - Mai 1,938.0 Diy lore) 

June - Juin 1,946.0 foe 3353616, 

July - Juillet (PTZ Aa elel 

August - Aodt 2,002.0 2,158.0 

September - Septembre ZOO 2,162.0 

October - Octobre 2,041.0 eM ie) sl) 

November - Novembre 2,080.0 2,208.0 

December - Décembre AVE So Lig lore) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandin i i i i 


gs of acceptance companies which are associated exc lusively 
with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands ma 


gasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates,(1) 1985-1987 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants(1), 


1985-1987 
——— Ee 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Bers od unadjusted change unadjusted change 
Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
"000 7 "000 % 
1985 
January - Janvier 19558 692,108 +6.5 29] 60> +3.8 
February - Février 16.9 647,065 = eo 553,516 -4.5 
March - Mars 11G<9 849,077 +5.2 726,528 +2./7 
April - Avril VAT A 906,925 +7.6 774, 346 +5.3 
May - Mai UNE 270,025 +6.5 842,943 +3.7 
June - Juin ee: 9075359 -3.7 772,140 -6.2 
July - Juillet Vig <> 875,654 +8 .6 745,493 +5.8 
August - Aodt ii Pee SIGE IUS i265 833,647 +9.6 
September - Septembre US Aa 964,843 +1.8 821, 300 -0.5 
October - Octobre 11349 UU Ieee: +7.8 875,342 +5.4 
November - Novembre Ag 6 VoD 9 toe +8.4 Teli, OFZ +6.1 
December - Décembre AVA 1,853,918 +6.9 1g HAC DAY, +4.4 
Year - Année 117.3 12,038,585 +5.] 10,264,840 +3.2 
1986r 
January - Janvier dite 0 162,499 +10.6 649,500 +8.7 
February - Février 118.8 699,314 +8.1 588,600 +6.3 
March - Mars ers 902,564 +6.3 727 100 +42 
April - Avril 1196 PEOeI OZ +8.1 819,800 +5.9 
May - Mai 120.3 1,088,216 +99 905,000 +7.4 
June - Juin 120.3 944,170 +4.1 785,100 +1.7 
July - Juillet 120.6 924945 +6.5 773,700 +3.8 
August - Aodt 120.8 980,581 +0.1 811,900 -2.6 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 857,000 +43 
October - Octobre 121.4 1,083,569 +5.2 893,900 +2.1 
November - Novembre 120.4 1,562,475 +0.2 1,122, 500 -2.9 
December - Décembre TZ130 DOR? +6.3 OZ. Sow +2.9 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,576,200 +3.0 
1987 
January? - Janviert 123 52 TIA, 60S +0.8 626,200 -3.6 
February! - Févrierl Wales T2198 +3.1 580, 300 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,200 -4.6 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Ortobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Constant dollar estimates are preliminary. Consult the April issue for final estimates. 
(1) Les estimations en dollars constants sont provisoires. Consulter 1'édition d'avril pour les esti- 


mations finales. 
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TABLE 31. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1986 


NN —. ——_— 


Ww 


owuUOND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1986 

peewee Re ee 

January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
i 

thousands of dollars 
milliers de dollars 

10,012 10,525 15,533 20,465 ESTE 18,568 
14,565 11,314 19,598 19,481 Nie 25 7,460 
41,361 44,414 63,413 73,187 85,753 66,109 
5,027 3,167 2,131 1,227 949 886 
21,059 20,151 26,025 28,141 26,243 24,052 
9,987 10,694 20,525 18,878 18,664 13,317 
12,673 12,559 14,975 16,946 20,994 17,261 
10,127 8,507 11,482 12,943 14,086 12,266 
992 827 1,011 1,093 1,109 942 
8,948 7,824 11,448 13,006 13,146 9,367 
11,065 9,044 13,467 16,181 18,575 13,193 
17,203 16,387 26,569 34,616 34,296 26,440 
24,709 PES SS) 37,852 40,166 44,306 43,885 
30,613 31,518 43,547 45,579 56,659 59,243 
8,605 9,088 14,790 15,850 15,995 12,740 
10,544 10,279 17,066 20,330 20,771 18,666 
56,084 64,947 63,219 57,879 65,090 55,653 
47,865 47,727 53,726 53,723 60,796 53,191 
9,013 7,379 8,809 9,330 10,605 11,827 
2,785 3,105 3,644 3,954 3,916 3,035 
32,540 19,464 27,165 29,248 34,443 30,025 
7,773 6,249 7,434 6,806 6,546 6,167 
9,973 8,171 9,708 12,017 14,727 10,398 
13,302 11,685 (oR S3Z 16,227 15,972 13,765 
11,519 10,791 14,978 16,588 17,781 16,237 
7,001 5,892 Tso55 7,701 Tiglon 6,238 
50,764 39,621 49,296 55,696 58,059 49,359 
47,130 33,288 42,914 45,285 48,753 49,229 
38,900 32,637 35,826 33,304 32,186 29,551 
28,582 25,872 27,926 29,391 34,890 31,392 
21,671 17,874 25,032 33,855 48,262 37,338 
7,734 6,462 7,974 10,516 11,984 10,735 
12,734 14,406 21,011 22,915 28,390 21,930 
12,190 13,409 19,426 18,716 18,340 18,228 
17,331 14,439 19,587 29,267 32,709 32,491 
23,736 24,021 26,260 23,989 28,247 26,146 
11,054 9,440 12,228 13,958 15,583 13,356 
18,817 16,987 19,821 20,268 20,577 18,509 
14,722 12,844 15,004 17,828 19,488 19,154 
24,749 22,769 sii) alt] 34,242 44,299 35,821 
765,459 699,314 902,564 980,792 1,088,216 944,170 


See ee eee 
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TABLEAU 31. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1986 


<em> i ciupseennare mete ee eee 


1986 
———e————— ee ee eee 
July August September October November December Rayon 
Total 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
o 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,073 16, 863 17,980 Wi69> 19,092 (Beye A N72 213,769 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7,425 15,711 24,970 DE Soo 34,990 26,144 224,342 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
60,720 63,805 te Ioapey 72 75,325 73,002 97,496 828,097 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,828 23199 5,222 5,999 Be 7>: 8,859 47,067 Fourrures 4 
23,673 29,024 29,074 ZO Vei 33,095 44,815 334,479 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,749 275975 19,152 16,682 23,068 29,108 ZZ2I ID Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,333 16,188 18,599 19,345 28,630 50,858 247,361 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
13,075 12,041 13,679 11,796 125.205 18,573 150, 830 Sous-vétements 8 
988 830 1,971 1,993 4,044 3,621 18,621 Chapeaux 9 
8,292 9,301 13,663 14,014 15,058 21,258 145,325 Bas pour dames et fillettes 10 
11,741 14,352 18,998 21,807 34,810 47,377 230,610 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,016 30,186 34,705 33,966 42,623 37,168 SEMAN UE Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
31,769 38,117 48,028 50,310 69,581 89,055 541,315 Vétements pour hommes 13 
45,694 48,965 55,652 56,659 85, 886 143,494 703,509 Articles d'habillement pour hommes 14 
12,139 24,699 15,684 15, 822 20,931 29195 196,138 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,079 17,408 19,873 195522 26,068 26,990 222,396 Chaussures pour hommes et gargons 16 
52,513 59,892 56,679 60,282 7335925 S570 759,933 Produits alimentaires et connexes Ue: 
53,900 54,767 57,384 61,814 76,748 155,965 777,606 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,948 11, 822 9,881 10,104 12,559 26,502 TSP Tee: Appareils et fournitures photographiques 19 
2,930 3,445 4,189 4,312 4,282 3,674 43,271 Tissus 4 la piéce 20 
34,563 35,702 34,752 34,739 41,772 59,439 413,852 Literie et linge de maison 21 
7,101 7,074 9,416 8,316 9,656 11,447 93,985 Menus articles 22 
CU es7 | 10,770 12,544 11,873 18,783 38,546 169,281 Porcelaine et verrerie 23 
15,388 13,238 13,787 16,555 21,266 14,473 179,190 Revétements de plancher 24 
17,039 15,013 16,241 17,068 17,415 18, 843 189,513 Tentures, rideaux et housses 25 
8,362 7,374 8,042 9,090 nh HA 4 18,637 105,155 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
62,639 46,833 53,003 60,219 58,043 51,718 635,250 Meubles 27 
54,792 48,494 49,808 56, 868 59,031 62,638 598,230 Gros appareils ménagers 28 
35,475 44,190 47,952 42,142 55,960 91,858 519,981 Télévision, radio et musique 2g 
33,340 32,430 33,000 35, 844 46,994 90, 736 450,397 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
34,141 29,430 26,403 30,243 39,990 49,601 393,840 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
{2.092 9,541 10,175 11,062 11,518 13,613 123,906 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
21,129 22,282 25,301 23,354 35, 844 85,418 334,714 Bijouterie 33 
19,614 19,097 18,727 28, 835 59,738 99,186 345,506 Jouets et jeux 34 
29,760 24,549 19,916 20,574 27,870 51,946 320,439 Articles de sport et valises 35 
24,632 34, 883 29,747 27,667 40,497 79,411 389,236 Papeterie, livres et revues 36 
13,104 12,716 12,966 17,511 19,970 16,574 168,460 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
19,525 19,994 19,495 20,621 23,777 29,958 248,347 Repas et casse-croites : 38 
19,181 17,823 195321 22,457 25,514 23, 864 227,200 Services et travaux de réparation aD 
32,912 30,958 27,849 32,798 37,485 62,419 417,578 Tous autres rayons 40 


932,943 980,581 4,036,540 1,085,369 1,362,475 1,950,059 12, 728,482 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 32. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1986 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
oe thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 7,746 Tes hOyi 10,307 11,431 12,637 Tiedt 
2 Prince Edward Bell ies Seow) aoe Dy /AS\S) 5,688 5,826 
Island 
3 Nova Scotia 20,749 125.770 TPS 35) 30,024 33,085 30,263 
4 New Brunswick 14,048 Dg SEM Wests ty PAD TAHA ida WEX8: iad 
5 Quebec 141,875 2s 170,183 LO 2a PASS) IS. o.65 
6 Ontario ZEB Zi PES ASST SSI AEH 364,653 404,535 BOW 2a, 
7 Manitoba Sty Mere 34,261 46,298 50,549 54,853 46,986 
8 Saskatchewan 23,508 21,640 28,328 MEV ASL B35 )5 7 (| ZI NOP 
9 Alberta 109,085 10M, 293 123,216 1225 (20 139,396 125,394 
10 British Columbia 125,585 Hib, 2o3 140,856 Sq SOUS 16S 2 18 151,044 


11 Yukon and Northwest - = = = 2 a 
Territories 

12 CANADA 765,459 699,314 902,564 980,792 1,088,216 944,170 

a ee ee ee ee eee 


TABLE 33. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1986 
ee Oe eee eee 


Gareeres January February March April May June 


metropolitan areas P 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


t 


housands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary pe N10)5! BI, 64 47,584 47,455 52 Oat 47,695 
2 Edmonton 48,515 45,380 54,963 56,345 63,417 55,387 
3 Halifax-Dartmouth 11,946 Ai ST 15,818 iy 2D) eso 7q 16,827 
4 Hamilton 20, 349 17,749 Looe 26,204 ZI NZE Zoe 
5 Montreal 83,089 77,091 99 , 668 112,159 126,659 100,718 
6 Ottawa-Hull 33,498 29,087 40,182 42,441 48,726 40,674 
7 Quebec City 19,863 16,651 23,265 26,486 31,114 24,561 
8 Toronto 113,364 TOD 25 136,680 148,753 162,249 142,011 
9 Vancouver 76,486 6957.25 84,647 BONS >i ells) Sieh) 
10 Winnipeg 33,922 31,164 41,591 45,605 49,412 42,014 


Saree MN 
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TABLEAU 32. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisées, 1986 


Cis 


July August September October November December 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ssi eer 
thousands of dollars - milliers de dollars 
10,958 12,487 12,114 WZ 17,581 25,450 153,439 Terre-Neuve 1 
6,201 6,484 5,401 Gyles 7,004 11,469 TV tle-du-Prince-Edouard 2 
ZI EZ25 32,754 32,626 37,465 49,421 72,241 415,474 Nouvelle-Ecosse 3 
19,566 2120 20,859 24,296 1292 45,023 271,009 Nouveau-Brunswick 4 
174,529 APs 7/530 1955995 ZAG. 256 245,950 357,303 2,403,017 Québec 5 
350,564 372,662 392,506 416,268 542,685 LO SVAS) 4,838,187 Ontario 6 
45,217 47,135 50,650 52,982 66,514 91,576 624,195 Manitoba 7 
28,145 28,914 30,495 7d fa fales 43,409 59,452 388,440 Saskatchewan 8 
120, 562 121,989 132,966 Iea 22 165,702 25 lige 50 1,628,044 Alberta 9 
147,978 145,073 625929 EM peel 1925917 282,287 Aly SIS, ED Colombie-Britannique 10 
3 = = = - - - Yukon et les Territoires 11 

du Nord-OQuest 

932,943 980,581 1,056,540 1,085,369 1,362,475 19505059 12,728,482 CANADA 12 


SSS SSS ee —————eeeee————————eEEeEEEEEEE———————————— ee ee ee eee eee ee ee 


TABLEAU 33. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1986 


July August September October November December oe hasnes Cae 
A ietat métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre = 
thousands of dollars - milliers de dollars 
45,971 46,227 50, 708 48,655 63,163 87,414 619,060 Calgary 1 
53,606 54,587 en eT Dy OID HAG 89 101,540 Vi22., 961 Edmonton ye 
16,243 18,147 18,818 21,749 29,341 40,266 236,158 Halifax-Dartmouth 3 
25,856 24,897 27,094 ZPD SODN 375990 OAS 347,776 Hamilton 4 
99,015 110,960 118,542 127,168 148,540 iA \5¥ 5X85) 1,418,970 Mont réal 5 
39,528 43,611 45,363 48,928 62,224 85,471 559,733 Ot tawa-Hu ll 6 
24,626 26,636 Pag IIL 29,080 35,063 46,404 329,741 Ville de Québec 7 
142,645 149,006 165,676 Nai O2 220,947 313,687 1,972, WS Toronto 8 
87,985 85,147 sey} 94,386 113,461 166,243 1,156, 552 Vancouver e, 
40,439 42,193 45,729 47,744 59,803 81,471 561,087 Winnipeg 10 


we Ee ee ee ee en ee ee ee ee See 


TABLE 34. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1986 


January February March April May June 
Province 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
a3 thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward x x x x x x 
Island 
3 Nova Scotia TB He Wal 9,442 10,526 11,030 10,025 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 78,970 Wily WBS I4,917 104,773 W195 902 IS 924 
6 Ontario He SIE) 153,744 AIBeI62 214,876 Payor Tis 204,665 
7 Manitoba 25,027 7 fa Boxe ZI Doo 31,614 33,490 28,873 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta 84,097 76,683 90,109 90,800 100,400 91,469 
10 British Columbia 99,941 BORN 107,800 Gra (Zar Sag 115,085 


11 Yukon and Northwest - - = = = = 
Territories 


12 CANADA 491,553 439,529 556, 004 595,754 654,978 570,069 


TABLE 35. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1986 


ee ee ee ee eee 


Betecned January February March April May June 
‘ Hemopo Miventauess Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
O 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 55,196 Ble NS) 36,432 35,845 39,202 35,774 
2 Edmonton 38,254 34,938 41,054 41,853 46,859 41,494 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x 
4 Hamilton 14,657 12,642 16,581 18,669 20, 760 {Wes 5312 
5 Montreal DS,U097 DOS 35) GpRiZge PR ia 80,811 62,05> 
6 Ottawa-Hull Tae Niwa )) IW ZeS 24,668 LOSS 28,583 23,480 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto 83,207 77,457 SORA 2 105,830 115,361 100,039 
9 Vancouver 617, col 60,603 W249 76,150 85,957 78,448 
10 Winnipeg x x x % x x 


net iareeeeeeieeeemeeerns a i 


TABLEAU 34. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1986 


a 


July August September October November December 
Total Province 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
9,692 11,034 11,676 12,874 WRZZ7 23,029 141,069 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
95,340 105,616 115,646 124,383 145,508 197,699 1,347,808 Québec 5 
208,552 218,856 244,977 254, 350 333,304 456,036 2,898,495 Ontario 6 
28,143 28,114 33,685 34,097 43,101 56,421 394,498 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
88,284 87,688 98,967 oy 8)|5) 121,786 167,390 1,192,688 Alberta 9 
VAS N82 108,853 127,204 120,620 147,974 211,920 I, 482 de> Colombie-Britannique 10 
= = = = - - - Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

568,983 586,078 661,632 673,100 851,643 1,167,294 7,816,617 CANADA 12 


SS 


TABLEAU 35. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1986 


July August September October November December ee ee 

2 vaca métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre i 

thousands of dollars - milliers de dollars 

34,786 34,525 Boe NZ S58) 133 GOni2? 67,360 474,265 Calgary 1 
40,422 40,347 45,410 42,497 55,265 76,177 544,570 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
18,548 18,224 ZO 222 ZA 26,999 BOD Raye): 250,622 Hamilton 4 
63,588 72,240 81,958 87,019 101, 348 141,093 ey eas) Montréal 5 
23,485 25157, 27,208 EVANS: 37,815 49,233 331,803 Ot tawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec vi 
102,057 107,374 12491 126,164 163,480 225,865 1,430,557 Toronto 8 
75,600 Tego? 86,210 Seal iLgoeel 141,565 DOO Oe Vancouver 7 
x x x x x x x Winnipeg 10 


——— ee ——————n— nnn La—V——e_———eeee——_—_—er 
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TABLE 36. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1986 


January February March April May June 
ciel Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward x x x x x x 
Island 
3 Nova Scotia Wg S62 12,643 18,410 19,498 22,055 20,238 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 62,905 58,100 75,266 86,469 98,456 79,443 
6 Ontario 107,716 NOOSE) 134, 325 EDS A 168, 761 146,582 
7 Manitoba 12,147 Wo 27 16,699 18,935 21, 363 Seeds 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta 24,988 24,910 33,107 34, 390 38,996 DD eae) 
10 British Columbia 25,644 24, 876 33,057 DN 89): 38, 895 bp) EDN) 
11 Yukon and Northwest - - - = = & 
Territories 
12 CANADA 273,906 259,785 346, 560 385,039 433,239 374,101 


Ee ee ee ee ee ee 


TABLE 37. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1986 
Eee 


Selected January February March April May June 


metropolitan areas Janvier Baier Mars Avril Mai Juin 
No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Calgary 8, 307 B55 i they74 11,610 15) Sai9 15.922 
2 Edmonton 10,261 10,443 13,909 14,493 16,558 13, 893 
3 Halifax-Dartmouth ~ x x x x x 
4 Hamilton 5,692 5,107 7,182 Yee! 8, 366 7,264 
5 Montreal ZI IDA 26,729 34,375 40,045 45, 848 37,682 
6 Ottawa-Hull 12,206 11, 854 losold 18,186 20,143 US Vee 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto ; ZU), py, ZB, By a49 42,922 46, 888 41,972 
9 Vancouver 9,345 9,060 11, 898 13,388 14,102 13,129 
10 Winnipeg x x x x x x 
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TABLEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1986 


ee =e 


July August September October November December 
Total Province 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars ss 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
19,531 2152420 20,950 24,591 D2 oe, 49,212 274,404 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
79,189 86,115 80, 346 88,873 100,442 159,604 1,055,208 Québec S 
142,012 153,807 147,529 161,918 209,381 SHAS 15959695 Ontario 6 
17,074 heya 16,965 18,885 23,419 DD siloe LLI OPT Manitoba i 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
STATS: 34,301 34,000 36,206 LES Tone? Ui 64,340 435,358 Alberta 9 
34,796 36,220 BG Ls: FO, 7 44,943 70, 366 453,307 Colombie-Britannique 10 
= = = = - - - Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 

363,960 394,503 374,908 412,270 510,832 782,765 4,911,868 CANADA 12 


re ee toe ee 


TABLEAU 37. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, révisées, 1986 


July August September October November December Gants ieee anee 

P Teva métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 3 

thousands of dollars - milliers de dollars 

a BS: Hel Oe Me Se> hy 14,034 20,054 144,796 Calgary 1 
13,184 14,240 14,147 see 16,524 2g DOe 178,394 Edmonton Zz 
x x x me x x x Halifax-Dartmouth 3 
75508 6,673 6,568 Wcpavisles TO, 998 16,953 Sissy Hamilton 4 
35,425 38,720 36,584 40,149 47,190 74,270 487,038 Montréal 5 
16,043 18,275 13; >> 195 7S 24,409 36,238 LL DOS Ot tawa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
40,587 41,632 UNG Uh yA 8) 45,138 57,467 87,822 541,756 Toronto 8 
12,384 12,638 12,9910 13,216 15,870 24,678 162,618 Vancouver 9 
x me x x x » x Winnipeg 10 


TABLE 38. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, Revised, 1986 


No. 


WPw 


oOouUOoND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1986 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Dil 2, 57,803 69,521 77,036 65,854 60, 369 
71,184 90,487 94,520 90,961 T3y524 70,484 
217,639 242,419 295,810 302,619 284,980 235,622 
31,541 33,640 32,601 BA 243 31,105 53 litiey 
85,006 103,104 106,690 133,202 107,348 106,901 
50,103 68,356 79,799 85,211 74,955 72,099 
53,304 55,478 61,778 115570 68, 364 62,983 
52,050 49,694 51,090 54,625 53,709 56,693 
Qawips 3,563 2,788 3,818 3,102 DANO) 
42,805 43,966 50,117 Beye lute! 52,682 49,998 
65,329 67,621 80,486 84,252 74,774 66,067 
117,298 128,960 156,426 166,642 151,122 136,690 
141,266 185,842 212,285 234,046 221,083 192,371 
169,273 185,039 214,774 238,911 238,147 195,395 
48,770 58,506 62,745 69,326 59 , 388 56,791 
81,945 84,370 94,688 106,902 102,319 90,143 
44,197 48,555 56, 380 50,451 36,014 43,636 
Shiites) 268,455 305,502 322,684 296,439 2B9 591; 
50,201 43,406 49 , 336 52,95) Doo 49,613 
13,456 14,368 ISRO 18,943 20,081 22,364 
158,011 168,811 174,843 183,406 178,330 166,838 
43,232 42,902 44,099 SMAAK} 49 ,089 50,040 
87,613 88,556 103,064 121,640 TO2Z ABH 102,558 
69,869 66,854 735099: 76,786 73,644 77,602 
73,669 71,418 75,226 76,296 76,129 73,265 
58,612 64,133 71,905 72,677 74,603 75,278 
166,292 173,827 187,525 AVE 183,991 183,066 
73,873 77,665 74,959 712,555) 73,816 755502 
146,644 153), 195 159,492 179,012 169,076 165,986 
176,513 169,749 196,421 198,242 188,673 180,319 
148,080 15,594 171,220 171,803 159% 312 15975555 
30,188 28,876 30,710 bY) (ASD 26,466 30,944 
157,464 156,521 173,003 185,870 189,375 178,405 
113,743 112,301 120,144 152,166 155,448 177,812 
113,765 121,057 150,499 175,229 163,719 153,781 
136,972 126,844 141,746 161,345 157,613 154,673 
SiG Dae 59,695 56,764 63,407 54,485 
782 617 780 544 400 450 
2,645 1,964 1,990 2,048 2,150 2,545 
56 ,827 58,661 72,865 80, 330 84, 303 64,660 
3,579,581 3,726,196 4,179,640 4,501,905 4,240,065 4,017,342 


selling value. 
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TABLEAU 38. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1986 


epee 


1986 
Sn eee 
July August September October November December Bayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
o 
thousands of dollars B 
milliers de dollars 
61,470 58,771 64,821 73,766 74, 368 68,462 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
92,612 98,361 114,201 125,817 104,838 88, 339 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
222,894 231,347 245,457 255,769 273,253 247,723 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
35,224 37,908 41,230 49 873 46,444 45,350 Fourrures 4 
117,408 106,988 113,607 123,775 122,174 116,312 Vétements pour bébés et enfants et articles 2 
de chambres d'enfants 
83,877 TD 25 76,568 80, 303 69,142 50,586 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
60,421 ‘ 66,644 67,885 86,112 92,941 65,831 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
51,401 ey) 49,695 59,810 60,462 63,096 Sous-vétements 8 
25290 2,405 3,668 4,440 6,465 4,884 Chapeaux 9 
52,343 54,647 49,658 51,020 52,698 51,509 Bas pour dames et fillettes 10 
66,197 70,672 83,749 105,353 106,994 85,524 Gants, moufles et articles de parure pour i 
dames et fillettes 
132,639 146,173 151,825 162,756 147,722 144 ,040 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
180,004 ZO Tselal 255,065 280,938 280,146 234,808 Vétements pour hommes 13 
184,307 201,549 238,850 282,855 283,331 219,018 Articles d'habillement pour hommes 14 
73,067 D740 64,040 78,653 63,092 51,294 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
89,563 95,787 94,047 108,606 101,018 96,523 Chassures pour hommes et garcons 16 
37,690 37,042 41,396 53,607 56,867 41,221 Produits alimentaires et connexes 17 
298,227 289,305 299,562 386,779 416,160 345,976 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
47,088 46,435 49,116 59,891 59, 154 49,237 Appareils et fournitures phot ographiques 12: 
16,097 16,796 19,5393, 23,228 20, 368 20,917 Tissus 4 la piéce 20 
155,438 146,702 147,895 AAR 57 189,197 188 ,235 Literie et linge de maison 21 
47,657 46,926 45,069 49,695 46,190 54,639 Menus articles 22 
DTiglae 96,895 100,221 108,205 126,391 138,193 Porcelaine et verrerie 23 
72,981 TAGIIS 74,292 74,076 TAIRA 74,748 Revétements de plancher 24 
75,877 Tile Z5 2: 75,671 76,265 76,415 80,552 Tentures, rideaux et housses 25 
69,696 64,831 67,679 78,766 72,250 59,700 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: d'ameublement pour la maison 
174,667 155,311 164,085 167,849 157,457 189 ,033 Meubles 27 
72,852 69,094 Mie) 76,423 81,594 97,535 Gros appareils ménagers 28 
159,871 164,325 159,128 201,848 189,755 194,296 Télévision, radio et musique g 29 
165,760 171,500 181,857 209,028 226,175 182,064 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
145,794 138,927 154,117 168,742 157,072 151,520 Te ee peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
28,477 Coon 33,196 34,462 34,011 46,738 Matériel de plomberie, chauffage et cons- oe. 
truct ion 
169,428 166,623 166,266 199,090 198,046 159,465 Bijouterie | a4 
188,633 195,034 224,364 268,676 192,062 122,592 Jouets et jeux as 
141,304 136,046 149,518 177,531 166,941 153,471 Articles de sport et valises 
. 5 36 
1ST S75 156,858 168,877 1935135 189,676 159,447 Papeterie, livres et revues 
49,103 55,629 60,494 64,588 57,058 TAVEMIEAT Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
433 718 604 554 519 432 Repas et casse-crodtes : 38 
2.873 3.089 3.406 3,364 3,867 3,894 Services et travaux de réparation a 
’ , 
52,773 57,146 63,832 79,802 eae) 61,007 Tous autres rayons 
41 
3,933,085 3,980,601 4,241,659 4,858,787 4,745,823 4,279,406 TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 39. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, Revised, 1986 


nn eee oom 


1986 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Ne 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 519 5.49 4.48 3.76 2.56 BGS) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4.89 8.00 4.82 4.67 6.36 9.45 
3 Women's and misses' sportswear 5.26 5.46 4.66 4.13 Peo2 3.56 
4 Furs (So /4i/ 10.62 1.50 25.46 32.78 35.12 
5 Infants' and children's wear and nursery 4.04 Doe. 4.10 4.73 4.09 4.44 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 5.02 6.39 3.89 4.51 4,02 5.42 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.21 4.42 4.13 4.21 3.26 3.65 
8 Intimate apparel 5.14 5.84 4.45 4.22 3.81 4.62 
9 Millinery Zed 4.31 2.76 3.49 2.80 3.15 
10 Women's and girls' hosiery 4.78 5.62 4.38 4.30 4.01 5.34 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 5.90 7.48 5.98 5.21 4.03 5.01 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.82 etsy! 5.89 4.81 4.41 SAT 
13 Men's clothing Dele 7.70 5.61 5.83 4.99 4.38 
14 Men's furnishings Died Boi 4.93 5.24 4.20 3.30 
15 Boys! clothing and furnishings 5.67 6.44 4.24 4.37 BETA! 4.46 
16 Men's and boys' footwear Tg 8.21 Daee) 5.26 4.93 4.83 
17. Food and kindred products er? 0.75 0.89 0.87 0.55 0.78 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.65 5.62 D.69 6.01 4.88 5.44 
19 Photographic equipment and supplies ey 5.88 5.60 5.67 5.05 4.19 
20 Piece goods 4.83 4.63 Dele 4.79 ByG 5 ' . 
21. Linens and domestics 4.86 8.67 6.44 6.27 5.18 5.56 
22 Smallwares and notions 5.56 6.87 Dee 7.54 Tau 8.11 
23 China and glassware 8.79 10.84 10.62 10.12 6.94 9.86 
24 Floor coverings Bye) BIZ 5.40 4.73 4.61 5.64 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.40 6.62 5.02 4.60 4.28 4.51 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other LeRoy 10.88 9.80 9.44 9.65 12.07 
home furnishings 
27 Furniture 3.28 (ACE) 3.80 3.48 Solid Beads, 
28 Major appliances 1.5.27 265 Ved: Te7'S Te51 1.49 
29 Television, radio and music sett 4.69 4.45 5.38 Die 5.62 
30 Housewares and small electrical appliances 6.18 6.56 7.03 6.74 5.41 Sane 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.83 8.69 6.84 5.07 3.30 4.27 
32 Plumbing, heating and building materials 3.90 4.47 Bitsy B3L07/ AVE 2.88 
33 Jewellery Zeon 10.86 8.23 8.11 6.67 8.14 
34 Toys and games 935: 8.38 6.18 8.13 8.48 karl, 
35 Sporting goods and luggage 6.56 8.38 7.68 S509: 5.01 4.73 
36 Stationery, books and magazines alhih 5.20 5.40 6.73 5.58 5.92 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Sali, 5.64 4.88 4.07 4.07 4.08 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.04 0.04 0.04 0.03 9.02 0.02 
39 Repairs and services 0.18 0.15 0.13 0.11 0.11 0.13 
40 All other departments 2.30 2.58 Dees: DoS 1.90 1.81 
41 1 
4 OTAL ALL DEPARTMENTS 4.57 De2D. 4.58 4.51 3.81 4.14 
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TABLEAU 39. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1986 


eee ee ee, 


1986 
SE 

July August September October November December oo 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


a ar ee NE 


3.82 3.49 3.61 4.17 3.90 aiff Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

12.47 6.26 4.57 4.04 3.00 3.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.67 5.65 2.94 3.40 3.74 2.54 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

TEA) 13.54 7.90 8.31 Byoi its! ie Fourrures 4 

4.96 5569 BAe) 4.32 3.69 2.60 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


5.69 2.69 5.099 4.81 3.00 1.74 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.30 4.12 3.65 4.45 Bie) eZ? Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
59S: 4.45 3.63 5.07 4.93 3.40 Sous-vétements 8 
ZO. ZU Bi) Dei2o 1.60 le Chapeaux 9 
6.51 5.88 3.63 3.64 3.50 2.42 Bas pour dames et fillettes 10 
5.64 4.92 4.41 4.83 3.07 1.81 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.76 4.84 4.37 4.79 3.47 3.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.67 6.23 Dei 5.58 4.03 2.64 Vétements pour hommes 13 
4.03 4.12 4.29 4.99 3.30 ree) Articles d'habillement pour hommes 14 
6.02 2.26 4.08 4.97 3.01 STA Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.94 5.50 4.73 5.62 3.88 3.58 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.72 0.62 0.73 0.89 On77, 0.44 Produits alimentaires et connexes 17 
5.53 5.28 Be2Z 6.26 5.42 Care Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.94 DeIS 4.97 5 ads: 4.71 1.86 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.49 4.88 4.63 Doe) 4.76 5.69 Tissus & la piéce 20 
4.50 4.11 4.26 4.93 4.53 Breil Literie et linge de maison 21 
6.71 6.63 4.79 5.98 4.78 4.77 Menus articles 22 
8.26 9.00 Tn99) Piamil 6.73 Deo. Porcelaine et verrerie 23 
4.74 5.58) Dey) 4.47 5.54 5.16 Revétements de plancher 24 
4.45 4.74 4.66 4.47 4.39 4.27 Tentures, rideaux et housses a3) 
8.535 8.79 8.42 8.67 6.16 3.20 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
LagpS) ENE 3.10 Zl Zou 3.66 Meubles 27 
1.33 1s 4Z 1.26 We 4: 1.38 1.56 Gros appareils ménagers 28 
4.51 Sey/? EIS We 4.79 Babe) (ei Wee Télévision, radio et musique 29 
4.97 Delo. Da 5.85 4.81 2.01 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.27 4.72 5.84 5.58 See )3) 3.05 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete, 
2.26 SelZ 3.26 5 74 ZelD 3.43 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
8.02 7.48 6.57 8.52 aoe 1.87 Bijouterie 33 
9.62 10.21 11.98 9eo2 Ba vey 1.24 Jouets et jeux 34 
4.75 5.04 rPey| 8.63 SER) 2520 Articles de sport et valises 35 
6.39 4.50 5.68 6.98 4.68 2.01 Papeterie, livres et revues : 36 
5 fe) 4.37 4.67 3.69 2.86 4.30 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures - 
0.02 0.01 Repas et casse-crodtes 
ee ae Gag nee Oe 0.16 Services et travaux de réparation 39 
1.60 1.85 (a S/ae) 2.43 1.99 0.98 Tous autres rayons 40 
4.08 3.99 3.98 4.36 3.44 2.18 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 40. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 1986 
eee 


1986 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No, 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.18 Onl? 0.24 0.28 0.36 O29 
aprons and uniforms ~ 
2 Women's and misses! coats and suits 0.20 0.14 0.21 0.21 0.14 0.10 
3 2 d misses' sportswear Oe ai | 0.19 0.24 0.24 0.29 0.25 
4 so eee ne 0.16 0.10 0.06 0.04 0.03 0.03 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.23 0.21 0.25 0.23 0.22 0.22 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 0.21 0.18 0.28 0.23 0.23 0.18 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 0525, 0.26 0.25 0.30 0.26 
8 Intimate apparel 0.20 0.17 OZ 0.24 0.26 0.22 
9 Millinery 0.22 0.26 0.32 0.33 0.32 0.31 
10 Women's and girls' hosiery 0.21 0.18 0.24 0.25 0.24 0.18 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.16 0.14 0.18 0.20 0.23 0.19 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Osi ee, 0.13 0.19 0.21 B22 0.18 
13° Men's clothing Oxi 0.14 Oa? 0.18 0.19 0.21 
14 Men's furnishings 0.19 0.18 0.22 0.20 0.24 0.27 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 Oni? 0.24 0.24 0.25 0.22 
16 Men's and boys' footwear 0.13 0.12 0.19 0.20 0.20 0.19 
17. Food and kindred products 1.54 1.40 1.20 1.08 1.51 1.40 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.16 0.16 0.19 0.17 0.20 0.18 
19 Photographic equipment and supplies 0.19 0.16 ee) 0.18 0.20 0.23 
20 Piece goods 0.19 Oe22 0.22 0.21 0.20 0.14 
21. Linens and domestics 0.20 0.12 0.16 0.16 0.19 O17 
22 Smallwares and notions 0.16 0.15 (0) Si) 0.14 0.13 0.12 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.10 0.11 0.15) 0.10 
24 Floor coverings 0.19 0.17 0.19 0.22 0.21 0.18 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.16 0.15 0.20 0.22 O23 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Ose 0.10 0.11 Ont 0.11 0.08 
home furnishings 
27 Furniture 0.29 0.23 OL27 O29) 0.31 0.27 
28 Major appliances 0.65 0.44 0.56 0.59 0.64 0.67 
29 Television, radio and music 0.26 0.22 0.23 0.20 0.18 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.17 0.15 0.15 0.15 0.18 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.14 0.12 0.15 0.20 0.29 0.23 
32 Plumbing, heating and building materials 0.22 0.22 0.27 0.33 0.41 0.37 
eo taoete Lery 0.09 0.09 0.13 0.13 0.15 0.12 
34 Toys and games 0.11 0.12 Oey 0.14 0.12 0.11 
35 Sporting goods and luggage 0.14 0.12 0.14 0.18 0.19 0.20 
36 Stationery, books and magazines 0.18 : 0.20 0.16 0.18 0.17 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.17 . 0.22 24 6 0.23 
and supplies : 
38 Meals and lunches 33.54 24.28 
39 Repairs and services 5156 BAST reas ee apo Tee 
40 All other departments 0.48 0.39 0.48 0.45 0.54 0.48 
41. TOTAL ALL DEPART 
PARTMENTS 0.22 0.19 0.23 0.23 0.25 0.25 
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TABLEAU 40. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1986 


1986 


a a 


July August September October November December wabiow 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


0 EET Sa ce eee ey) 


0.26 0.28 0.29 0.26 0.26 0.35 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.09 0.16 0.23 0.26 0.30 0.27 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.26 0.28 0.35 0.30 0.28 0.37 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.06 0.08 0.13 0.13 0.19 0.19 Fourrures 4 

O24 0.26 0.26 0.24 0.27 0.38 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.19 0.35 0.25 0.21 0.31 0.49 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.25 0.28 0525 0.32 0.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.24 0.23 0.26 0.22 0.20 0.30 Sous-vétements 8 
0.38 0.35 0.39 0.49 0.74 0.64 Chapeaux } 
0.16 0.17 0.26 0.28 0.29 0.41 Bas pour dames et fillettes 10 
0.18 0.21 0.25 0.23 0.33 0.49 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.17 0.22 Oo25: 0.22 0.27 0.25 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.18 eg 0.19 0.25 0.35 Vétements pour hommes 13 
0.24 0.25 0.25 0.22 0.30 0.57 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.19 O38 0.26 0.22 0.30 0.52 Vétements et articles d'habillement pour 1D: 
gargons 
0.17 0.19 O.21 0.19 0.25 0.27 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.29 1.60 1.45 e2y) 1.34 1.91 Produits alimentaires et connexes 17 
0.18 O19 0.19 0.18 O58) 0.41 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
O25 0.25 0.21 0.19 0.21 0.49 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.21 0.23 0.20 0.20 0.18 Tissus a la piéce 20 
0.21 0.24 0.24 0.22 0.23 0.31 Literie et linge de maison 21 
0.15 O.15 0.20 0.18 0.20 0.23 Menus articles 22 
0.12 0.11 0213 0.11 0.16 0.29 Porcelaine et verrerie 23 
0.20 0.18 0.19 0.22 O29 0.20 Revétements de plancher 24 
0.23 0.20 0.22 0.22 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 
0.12 0.11 0.12 0.12 0.16 0.28 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.35 0.28 0.33 0.36 0.36 0.30 Meubles 27 
0.75 0.68 0.68 0.74 0.75 0.70 Gros appareils ménagers 28 
0.22 0.27 0.30 0.23 0.29 0.48 Télévision, radio et musique 29 
Ox19 0.19 0.19 0.18 0.22 0.44 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.22 GO .24 0.18 0.19 0.25 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.42 0.33 0.32 0.33 0.34 0.34 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.12 0.13 O25 0.13 0.18 0.48 Bijouterie 33 
0.11 0.10 0.09 Oen2 0.26 0.63 Jouets et jeux 34 
0.20 0.18 0.14 0.13 0.16 0.32 Articles de sport et valises 35 
: 0.21 0.45 Papeterie, livres et revues 36 
as See ee ce (Oe) 0.26 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
44.22 34.74 29.49 35.61 44.32 63.00 Repas et casse-crodtes ; 38 
7.08 5.98 6.24 6.94 7.06 6.15 Services et travaux de réparation 39 
0.56 0.56 0.46 0.46 0.49 0.94 Tous autres rayons 40 
0.23 0.25 0.25 0.24 0.28 0.43 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 41. Total Department Store Sales, Stocks and Accounts Receivable, Seasonally Adjusted (Direct Method), Revised, Canada, 1972-1986 


January February March April May June 
Year 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Sales 
1972 290,856 279,426 291,589 297,496 300,922 303,385 
1973 332,432 337,180 343,154 S49 On 335,100 358,134 
1974 394,170 405,683 407,900 410,261 417,694 USS by 
1975 439,793 445,876 455,635 463,229 480,008 470,077 
1976 507,299 507,258 512,893 550,923 524,915 552,376 
O77 563,005 576,528 ei) Tee 559,831 564,224 555,026 
1978 605,943 613,774 619,690 617,319 625,688 628,525 
1979 655,005 662,995 691,035 685,698 695,811 702,389 
1980 756,101 733,784 739,388 743,467 756,545 767,020 
1981 844 ,067 837,333 840,478 857,265 843,044 890,158 
1982¢ 821,162 849,681 824,084 837,175 847,629 840,888 
1983F 872,018 887,712 920,702 809 ,936 890,882 974,617 
1984r 9B25 551 943,554 908 ,379 944,979 943,084 abs ley| 
19850 Eh salisiel 958 , 368 986,651 980,918 994 , 286 978),191 
1986r 1,054,992 1,040,092 1,060,691 1,059,720 1,064,252 1,048,606 
Stocks 
1972 851,142 842,609 835,735 845,221 869,973 891,672 
1973 978,515 959,906 996,087 984,866 996,621 1,024,031 
1974 1,116,508 1,181,554 1,227,960 1, 188,210 1,321,889 1,290,831 
1975 1,347,210 1,368,990 1,356,839 1,425,466 1249), 957 1,363,561 
1976 i peel fey] 1,597,651 1,610,848 i TAR She}7/ 1,746,250 1,763,851 
1977 1,720,218 1,843,944 1,782,207 1,814,672 1,839,007 1,780,640 
1978 1,850,501 1,871,491 REE ANED 1,899,494 1,930,426 2,020,381 
1979 2,243,851 22ND, OD2 2,346,992 2,264,510 Zoi, 506 2,369,636 
1980 ZO 28 OD 2,554,844 2,526, 383 ZeDOL, 991 2,626,761 Pape 7/83) 
1981 2,590,747 2,809,958 2,741,784 2,908,774 2,891,920 2,854,550 
1982 2,986,644 2,914,452 2,890,067 3,124,025 2,987,819 3,085,977 
1983 3,018,155 Ze ID sD IZ SHU 2,915,225 3,043,528 3,165,871 
1984 3,390,725 3,493,858 3,461,274 3,402,071 3,246,690 3,334,354 
1985 De Lo oO, 3,286,573 3,307,889 FS ODe 3,430, 343 3,407,339 
19B86r 3,954,883 4,096,617 4,144 ,004 4 225,757 4,180,238 4,261,735 
Accounts Receivable millions of dollars - millions de dollars 
1972 694 692 692 691 701 708 
eps) 757 747 757 770 783 799 
1974 887 891 886 922 929 946 
1975 1,031 1,043 1,052 1,048 1,057 1,060 
1976 1,091 1,107 1,110 Ase WentiZ7 1,130 
1977 ihe ES) 1,148 2 Wiley) 1,164 1,166 
1978 ZAI 1,225 yaw? 1,240 1,258 1,267 
1979 [aeieis 1,341 1,350 Apso? (lei 1,361 
1980 1,427 1,448 1,410 1,424 1415 1,412 
1981 1,470 1,484 1,499 (e510 1,529 1,555 
1982 1,538 1,550 1,562 1,562 1,562 1,556 
1983 ioe 1,594 1,590 1,608 1,626 1,636 
1984 Ase 1,710 We 2z 13735 1,744 1,773 
1985 1,885 1,892 1,909 1,924 1,938 1,946 
1986 Ze ii 2,120 Cee Oelee Device PEN 53) 
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TABLEAU 41. Ventes totales, stocks et comptes @ recevoir des grands magasins, désaisonnalisés (par la méthode directe), révisés, Canada, 1972-1985 


July August September October November December 
Année 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
ais eT ges tars at ers lorie ites a a 
Ventes 
306,738 315,544 324,308 323,456 327,108 320,183 1972 
358,592 356,604 367,356 368,523 388,989 384,813 1973 
425,389 424,700 429,278 432,096 432,229 440,217 1974 
494,335 499 , 887 490,528 505,211 494,172 501,288 1975 
542,031 542,824 550,242 559,544 549,037 550,653 1976 
570,906 597,890 582,127 575,889 614,968 576,984 1977 
629,180 646,318 666,005 659,983 673,247 671,892 1978 
725,079 740,249 719,418 735,059 W29),599 739,928 1979 
796,814 776,634 798,653 802,506 805,874 816,387 1980 
846,467 849,154 844,810 849,833 862,912 850,160 1981 
834,000 854,669 858,793 850,936 859,024 877,569 19820 
925,117 914,173 909,623 930,414 904,722 919,635 19830 
949,693 921,365 966,603 957,432 973,690 959,799 1984r 
1,003,470 1,013,348 1,015,162 1,020,932 1,035,730 1,043,351 19850 
1,056,470 1,055,099 1,053,853 1,067,259 1,079,698 1,077,761 1986° 
Stocks 
890, 382 906,515 925,589 911,770 912,750 933,416 1972 
1,037,970 989,868 1,000,105 1,017,983 1,079,443 1,117,945 1973 
1,3285153 1,351,060 1,360,902 1,411,458 1,376,023 1,416,796 1974 
1,385,944 1,427,435 1,459,178 1,439,801 1,216,955 1,480, 385 1975 
1,750,131 T1696 225 1,805,724 1,806,117 T7495 597, 1,779,280 1976 
1,804,604 W872 d 99.2 1,825,711 1,837,434 1,900,514 1,849,230 EP H/ 
2,021,986 2,052,365 2,095,637 2,082,904 2,085, 366 2,143,422 1978 
2,387,439 2,445,387 2,446,049 2,549,794 2,543,029 Levels DINGS 1379 
2,624,204 2,560,517 Zig R ONC 2,681,051 2,686,056 2,698,494 1980 
3,017,201 2,989,432 2,963,840 3,255,619 WAV Th Us) 3,038,593 1981 
2,998,377 2,923,719 3,000,915 2,900,320 2,894,468 3,127,348 1982 
3,152,859 3,228,196 3,475,952 3,256,751 3,349,704 3,427,463 1983 
3,347,132 3,446,991 3,472,248 3,380,523 3,420,454 3,344,413 1984 
3,451,654 3,495,779 3,535,380 3,746,925 3,748,956 3,770,776 1985 
4,073,284 4,023,389 4,365,593 4,232,618 4,140,521 4,583,644 1986T 
millions of dollars - millions de dollars Comptes & recevoir 
708 709 714 718 727 735 1972 
815 826 830 834 842 856 1973 
964 975 985 998 1,004 1,001 1974 
1,064 1,071 1,079 1,092 Aisizal 1,092 1975 
1,135 1,141 1,150 1,154 1,161 (pie 1976 
1,173 1,182 1,189 1,190 ily 1,214 1977 
1,278 e279 1,298 1,343 127 (lesbo 1978 
1,365 1,376 1,382 1,394 1,385 1,430 1979 
1,417 1,421 1,438 1,447 1,447 1,452 1980 
1,607 1,596 15579: 1,566 ie ay// 1,566 1981 
UAEPY/ 1,560 1,580 pew ir 1,570 1,536 1982 
1,635 1,632 1,640 1,653 1,657 1,649 1983 
1,784 1,789 1,804 1,826 1,841 1,880 1984 
1,972 2,002 2,019 2,041 2,080 2,091 1985 
yar We) 2,158 2,162 Pees life) 2,208 Z52N0: 1986° 
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TABLE 42. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1986(1) 
i ee SS SS an 
1986 


Departs January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. —— ae 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, «Thee se Mey Wag Z 17,961 18,583 18,211 17,194 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 19,648 17,206 Veale 18,305 18,546 18,261 
: 96 
3 Women's and misses' sportswear 68,661 65, 868 68,579 73,564 71,033 68,7 
4 Furs ‘ 3,580 3, 783 3,926 4,828 Da2oe reso! 
5 Infants' and children's wear and nursery 275691 27,349 28,205 PATI TIE 27,473 2TSE19 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear ASS No 18,429 19,572 18,857 18,420 16,291 
7 Lingerie and women's sleepwear 21,089 20,638 20,267 21,074 20, 761 20,431 
8 Intimate apparel 12,236 (An A453 Aire VZy935 PASTE 12,002 
9 Millinery 1,340 1,546 Wei: 1,444 1,623 Une 
10 Women's and girls' hosiery 11,368 10,929 11,832 12,107 12,050 io2Z1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 18,509 16,936 18,446 18, 832 19,080 18,266 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 28,923 28,758 28,654 30,296 30,747 29,480 
13 Men's clothing 43,976 43,936 44,897 45,046 46,069 45,010 
14 Men's furnishings Bo gail 2) 56,210 56,452 57,103 60,503 56,527 
15 Boys' clothing and furnishings 15,600 15, 846 16,139 15,612 16,635 16,062 
16 Men's and boys! footwear M7725 LB ZZo 18,478 18,749 18,910 18,155 
17 Food and kindred products 64,460 65,152 71,368 58,015 62,551 63,745 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 62,881 63,087 63,156 63,136 64,631 64,189 
19 Photographic equipment and supplies 12,540 12,178 12,262 12,158 WAeniee 11,821 
20 Piece goods 3,540 Bane ys) 3,420 4,010 3,536 3,547 
21 Linens and domestics 32,487 52.855 334 98> 34,774 34,722 a2 5619 
22 Smallwares and notions 7,295 7,636 7, 843 7,716 7, 824 8,003 
23 China and glassware 15,639 13,588 13,344 16,129 14,459 14,089 
24 Floor coverings 16,342 15,494 14,089 15,826 15,542 14,789 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 16,268 13,590 16,069 16,048 15,823 15,838 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,944 8,997 8,907 95102 9,164 8,643 
home furnishings 
27 Furniture 54,077 53,613 52,554 53,430 52,675 50,301 
28 Major appliances 52,480 47,230 49,848 49,904 49,057 48,716 
29 Television, radio and music 44,366 45,490 42,811 43,260 43,031 42,108 
30 Housewares and small electrical appliances 38,268 35), 825) 37,382 37,198 37,250 36,609 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 33,495 32,566 32,541 32,123 32,298 32,037 
32 Plumbing, heating and building materials 10,154 10,095 10,102 9,889 9,976 9,897 
33 Jewellery Legit 27,148 ZAUCCE IS) 28,085 28,375 27,501 
34 Toys and games 28,920 28,791 SH) 534 | 28,503 29,098 28,980 
35 Sporting goods and luggage 25 AST 26,473 26,015 28,673 26,160 26,631 
36 Stationery, books and magazines ; SYS No) 33,692 33,420 31,381 33,082 32,838 
ae Be are auto accessories, repairs 14,629 io 9, 14,869 14,169 14,871 13,797 
upplies 
pee ere eee 21,638 21,577 21,379 21,438 21,220 20 , 306 
7 chipnhein ye Reecthaaras Lee 16,366 16,218 18,602 19,079 19,546 
p 2,920 33,406 35,747 33,453 Sa ATA 33,534 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,054,992 1,040,092 1,060,691 1,059,720 1,064,252 1,048,606 


(1) ieee Pann store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 
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TABLEAU 42. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1986(1) 


em 


1986 
lS SS ee 
July August September October November December a al 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
to) 
thousands of dollars z 
milliers de dollars 
17,405 17,414 18,274 17,806 17,706 17,651 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
W75952 18,164 19,024 19,248 19,093 18, 822 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
69,079 67,395 68,911 70; 732 66,980 68,541 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
5,086 4,622 4,592 3, 868 3,740 3,378 Fourrures 4 
27,462 275254 27,835 26, 886 29,004 29,540 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
19,138 18,273 18,436 18,242 18,367 195,526 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,515 2ny011 20, 844 20,251 20,516 20,428 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
12,976 12,556 12,544 12,709 12,728 13,441 Sous-vétements 8 
W552 1,414 1,387 1,455 1, 881 1,424 Chapeaux 9 
12,358 12,157 425,185 42,559 12,680 12,810 Bas pour dames et fillettes 10 
19,140 20,092 19,369 19,761 20,255 19,548 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
29, 837 30,984 28,553 ersiS2 31,165 29,817 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
45,675 45,610 45,433 47,546 45,019 43,493 Vétements pour hommes 13 
57,849 62,558 59,853 61,621 61,107 58,733 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,160 16,344 16,527 16,506 16,974 16, 844 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,673 18, 880 18, 700 18,955 19,016 17,789 Chassures pour hommes et garcons 16 
62,554 62,160 63,701 61,751 61,276 65,281 Produits alimentaires et connexes 17 
64,374 63,916 65,102 64,913 64,462 68, 380 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11, 803 11,556 11,249 11,303 10, 862 11,417 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,459 3,495 3,668 3,644 3,645 3,881 Tissus a la piéce 20 
Ey Ta 34,881 33,016 e572 1> 36,182 36,482 Literie et linge de maison 21 
8,166 8,141 7,831 7, 832 8,113 7,888 Menus articles 22 
14,373 14,541 13,892 13,808 13,420 13,856 Porcelaine et verrerie 23 
14,690 14,364 13, 836 14,076 15, 884 14,404 Revétements de plancher 24 
15,612 15,579 15,676 15,735 155555 155901 Tentures, rideaux et housses 25 
9,007 87292 8,650 8,855 8,573 8,622 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
D2, 927 51,969 B25 909 53,743 54,045 52,660 Meubles 27 
49,143 49,537 48,482 50,941 51,638 50,394 Gros appareils ménagers 28 
43,198 44,545 42,608 41,585 43,477 43,722 Télévision, radio et musique 29 
37,318 36,949 37,354 37,043 37,582 39,564 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
32,350 32,761 32,600 32,196 $555.72 33,094 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,429 10,334 10,721 10,241 10,847 10,991 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
28,000 28,583 QE S427 28,306 27,544 27,890 Bijouterie 33 
28,798 28,232 28,195 27,639 28,458 29291 Jouets et jeux 34 
26,383 27,134 25,184 26,918 27,167 27,656 Articles de sport et valises 35 
32,831 32,500 29, 853 33,426 Sag212 33,439 Papeterie, livres et revues 36 
13,783 14,114 14,601 13,896 14,214 AZ S203 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,790 20,616 20,351 20,082 20,638 195 SB? Repas et casse-crodtes 38 
20,435 20,114 20,172 20, 330 20,031 19,085 Services et travaux de réparation 39 
33,970 34,081 34,395 36,325 38,528 37,536 Tous autres rayons 40 
1,056,470 1,055,099 1,053, 853 1,067,259 1,079,698 1,077,761 TOTAL, TOUS RAYONS a. 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 43. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1986(1) 
IS 
1986 


Department January February March April May June 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. a at Se ee 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 63,875 62,381 62,962 64,257 63,652 72,413 
aprons and uniforms E 
2 Women's and misses' coats and suits 92,225 CRN VAI) 93,516 97, 823 O7,6o7 HM 12. 
3 Women's and misses' sportswear 263,544 249,885 255,259) 255,588 257,556 256,064 
4 Furs 34,719 41,626 39,556 37,827 34,423 34,970 
5 Infants' and children's wear and nursery 105,300 111, 805 109,381 116,007 110,141 114,032 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 70,377 73,494 69,966 TASES | 70,923 80,228 
7 Lingerie and women's sleepwear 64, 390 66,345 62)51 15 66,608 67,369 71,103 
8 Intimate apparel 49,523 50,645 50, 843 52,623 53,445 58,400 
9 Millinery 3,410 3, 864 3,744 3,940 3, 845 4,088 
10 Women's and girls' hosiery 45,958 47,296 48,811 50,555 51,910 53,666 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 75,785 76,929 Vi g925 80,102 80,947 83,949 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear P27, O57 136,935 138,402 142,668 143,186 148,608 
13 Men's clothing 200, 734 213,662 214,607 7A ATED 219,327 220,560 
14 Men's furnishings 202, 804 210,983 211,365 211,896 213,432 219,681 
15 Boys' clothing and furnishings 55,471 58,900 60,698 64,099 64,158 64,154 
16 Men's and boys' footwear 94,126 W85929 92,942 951,525 92,857 96, 884 
17 Food and kindred products(2) 44,197 48,555 56,380 50,451 36,014 43,636 
18 Toiletries, cosmetics and drugs ZIT gt TT 301,311 317,655 316,774 SAS G76 5A 5 855 
19 Photographic equipment and supplies 50,614 48,529 50,349 49,562 52,049 50, 865 
20 Piece goods 16,028 16,294 17,292 18,697 18, 897 21, 800 
21 Linens and domestics 164,112 168,153 172,821 168, 752 164,939 167,000 
22 Smal lwares and notions 47,896 48,252 48,339 47,000 45,772 46,988 
23 China and glassware 98,608 96,096 104,920 115, 893 98,049 108,461 
24 Floor coverings — : 70,513 70,943 72,198 74,280 W250 22 75,445 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 73, 834 75,510 73,024 73,614 74,467 75,483 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 66,189 71,907 72,000 72,458 71,815 75,972 
home furnishings : 
27 Furniture 177,032 180,983 181,599 180,209 178,669 180,692 
oI oe ae : ; 75,078 74,584 71,956 74,561 74,310 76,267 
vision, radio and music é‘ 155,452 159,761 160,544 165,210 165,540 169,403 
30 Housewares and small electrical appliances 180,038 185,521 200,273 186, 880 187,328 179,664 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 166,937 169, 782 165,398 163,729 153, 849 149,995 
32 Plumbing, heating and building materials 30,613 31,299 29,421 29,907 29,176 32,728 
, | ’ 
33 Jewellery 165,059 167, 887 172,631 
177,770 182,167 186,963 
34 Toy : : ; : : 
A ey ee we 147,277 153,321 151,773 160,096 170,244 193,659 
gg uggage 142,994 144,569 148, 353 147,047 143,614 149,186 
“a Stationery, books and magazines 152,648 150,558 152, 864 158,655 W359. 285 159,437 
Gasoline, oil, aut i i i ¥ 
thee ee uto accessories, repairs 57,436 56,276 58,504 5 QUT, 61,760 57,121 
38 Meals and lunches(2) 782 
39 Repairs and services 22813 a Loa sie gine pee 
40 All other departments 66.571 nh ee hee rp Zea 
; 68,761 67,804 67,918 FAW at ree) 65,799 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,954, 883 4,096,617 4,144,004 4,225,757 4,180,238 4,261,735 


(1) Total department store inventories are derived b 


eRewcaredarce rah y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to 


(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 43. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisés, 1986(1) 


ee 


1986 
SS SSS ee eee eee eee eee 
July August September October November December ee 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
te) 
thousands of dollars N 
milliers de dollars 
63,409 63,140 68,313 63,828 64,952 72,336 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
89,568 86,567 88,613 88,465 89,744 102,918 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
246,243 246,316 254,477 245,592 248,443 289,571 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
35,365 35,762 35,432 37,151 37,238 43,481 Fourrures 4 
108, 890 107,695 114,115 170,398 116,307 120,093 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
70, 839 72,288 74,031 715118 65,967 71,060 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
68, 786 70,103 70,673 66,118 62, 834 76,579 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
55,392 55,699 57,716 56,935 54,554 61,499 Sous-vétements 8 
3,450 3,418 3,728 3,234 3,669 3,158 Chapeaux 9 
54,547 52,142 Dig >I > 50,108 48,611 53,228 Bas pour dames et fillettes 10 
79,670 78,510 82,244 80,192 74,385 88,475 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
140,649 147,202 NDZ 19> 150,024 147,328 158, 838 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
201,571 ZI 17 239,259 226,499 228,588 245,903 Vétements pour hommes 13 
217,437 221,627 234,376 229,874 222,465 256,901 Articles d'habillement pour hommes 14 
59,559 63,053 65,916 62,553 60, 810 64,634 Vétements et articles d'habillement pour 15. 
garcons 
925928 95,852 94,958 93,463 93,209 106,251 Chassures pour hommes et garcons 16 
37,690 37,042 41,396 53,607 56, 867 41,221 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
315,680 316,023 324,552 321,064 320,924 364,136 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
47,262 48,578 52,787 50,663 52,902 56,534 Appareils et fournitures photographiques 19 
17,242 16,746 20,049 19,993 19,068 22,354 Tissus 4 la piéce 20 
162,009 162,463 169,720 174,219 176,075 177,300 Literie et linge de maison 21 
45,195 45,744 49,079 48,545 48,048 50,571 Menus articles 22 
102,289 98,397 108,417 106, 745 110,260 120,118 Porcelaine et verrerie 23 
71,709 70,305 80,405 74,642 75,562 68,569 Revétements de plancher 24 
75,169 72, 896 79,699 74,575 TD)5699 78, 306 Tentures, rideaux et housses 25 
69,141 65,308 66,917 65,961 64,134 69, 703 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
172,121 170,086 177,438 162, 832 169,146 166,999 Meubles 27 
75,950 TE SA 87,918 74,413 75,688 91,380 Gros appareils ménagers 28 
169, 709 170,917 179,383 184,594 168,955 193,987 Télévision, radio et musique 29 
169,994 177,537 189,930 194,977 191.725 201,121 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
148,051 140,032 165,096 132,22) 152,381 156,547 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
30,931 32,061 35,876 34,794 BZ TAS 35,522 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Uetipessy) 174,877 184,388 173,965 164,231 175,988 Bijouterie 33 
180,775 MCL 183,554 170,038 150, 847 176,521 Jouets et jeux 34 
146,172 147,675 WS95 175 152,485 156,580 167,385 Articles de sport et valises 35 
151,542 156,379 164,017 168,291 155,009 181,110 Papeterie, livres et revues 36 
54,350 58,501 64,751 59,249 99,320 60,583 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
433 718 604 554 519 432 Repas et casse-crodtes(2) 38 
2,600 2,862 55257 3,368 3,689 3,855 Services et travaux de réparation SE] 
61,396 61,429 67,015 66, 812 64,188 TREE | Tous autres rayons 40 
4,073,284 4,023,389 4,365,593 4,232,618 4,140,521 4,585,644 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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APPENDICES 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
(The census also measures the activities of 
"establishments"; however, this concept is 
not used in the monthly survey of department 
stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if the department is an 
integral part of the overall department 
store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that 
of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this 
approach is as follows: for purposes of mar- 
ket research or urban planning, a department 
store (the largest type of mass merchan- 
dising activity in Canada) together with its 
leased departments, if any, is considered to 
be a totality; that is, it competes in the 
market place as one structure, rather than 
as a number of smaller stores. 
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CHAMP DE L‘ENQUETE 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente”, qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"6tablissements"; toutefois cette unité d'ob- 
servation n'est pas utilisée dans l'enquéte men- 
suelle sur les grands magasins.) En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les 
grands magasins présentées dans cette publication 
ne tiennent pas compte d'autres genres de com- 
merce auxquels peuvent s'adonner les firmes dé- 
clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués & la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises of- 
fertes; & titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


TT 4 20 


+20 wiferpen -sbite70 st! cei) wal eeevine 
a dhe rete] Sue S0not tes furi"bavbive Seal 
um = eis" 2) .79V) Sh auoivise sb ds aos9eems 
v1 @ ehorl to Wen ‘enpe® Bhat! oD ono) Jaa ippyte 
sNthJew dug @tiea ab met 


3 Fei Ghalinie .comM@s pi) dén eigen Sh ani? GA 
ase oenh cies “eaiteTio*> aisonl]* asd. eS2i00! 
mie they oo pene iiwi® ahee vnlisupar ebro sh 
iia (Meine «> + itiag" 29). idesous v6, nom s2ie) 
“oh. dimapeig if Co Tepenss6" be comma Se 
7 (Ate fhyhei”! ey nolnied) Sl => Iago stieo 
a livitant ae eine’ srueher Tannese 
do) | @3itw -=iiso S26 bid re Ifeatawh df ap)" 
ee @.lGunAs’l meohly ais ia perm fom 'se hol Sewer 
Dar. ut86 72... 2nicanet. cbnéetp Bel wise ella 
ve eeSixkt os! ,"Sirev sh a&iotay" sh pabion 


ipa le tig gi?’ ore owihineSig vr NePAR aAhed 
: 25 (| ° We eto gee, Iie it 4 
= eset 36! frohe’s Itsvusq- elopenge Sodom 
iu Mnsy of Bie, acl deel pire f- 
ay es) (Ll a 7 “ay AG red Sah el 76a Pein Eth 
bi 2 GA wan ALLepeir 6L°6 oh bee Oe, trae 
>i AB iE" eee y ib S wie S -Syiea wht 
" ‘ Asoud cel ye loners sit ses iw) 
is ; ye Pees ow Nap IeS hq 
ad pfa” Sano Sr 2 if si orpt efedelo inoe 
7 Tey I owe piers Y oP 
) «4 i6a% Gnidia 5 
(> an Lin! Orleans UG yy ai iat eet linse 
‘ marsh }erra 9 yros.76o tows hinefim @e) eb 
\L2eQue esintwnin egriat*s ast wilgaq Spit? 
yw fipe de>), fo. = rildadA rr ie 
Mme AZ MBP og, welt Ga eay 
ls mul ht) Trety fo. womee -fipae So 
<i | ‘wt ify de sal aj) ha s | *) iw Lie ¢ (il 
iq - ie 3 am br wi ainek4+s pea fadéolh 
i, svi.e i Yves i’) mre. eth Lic ) Loy ity erties 
= 8) : a Y t Spi) Liao hires 
Cseri Ler Acre rio) «ub } *~/ ebony 
‘i Py | ris i ey ih et 
are i g~' mor . Steen. ser 
2 9 , et ‘V7e] ie wpa eli. ® mid 
a Bin mn Anawit ae ; (yhésin) 
a , » ty ioe Onakg =] , 24h 
mi oe ‘ ' wipira: fremieceeiitedé rt ec 
Aruieaiiay a7ijeq ap \POnnics's 
: 


arf, twit dpe 
Ajod 63 names 
IPS; We a 
heey Lagu 

Yo cop hier = a ota 
“4 dees epg 
ie requ To bayer sn 
_ieows *~eiJesol” eo 
eit) a benkaines teh  st63ee4 ; 
yetia 16 ayitavigigs #f abuione nb 

el betrrego arf yep Hodriy . Cir 
10%. ,anclY wade beenadsaged 
nw enottdel eile treme 
oer sonra Fo ef ert ot 
wt fava te. ¢ivbopmerw teeely at #3 
~linges Yo _tividon esiae sugols 
wo} ad be Vieesto 

ioe "to brisl “eednd2 set 


cedrool enolansgna® 7d eng 
ot reeqiranme ef @ialtue emda: 
clo! uo wt? Ww eeontaud Diewye 
'o wmeqsug wt! «ol thedaoel eas 
“tc tm Yo sokee 9 xeyemal pent 
ie vo) Joeetyeget bool 
Hn 2i Inews egal eth ae yline 
jrestieab Lleyvo edd Ta s18q 
ots w! bet lignehi fod er bas yt on 

wet wort evi) lo Asitw semen” 
os 7) voetw sifiw ends Srwbang 
stn owilelawhro slenoltes 647 <.t 
-i lo esseqiuy zet sentiioc! ee. a 
‘em ivage! 6 ,prinmesiq nadty a0 i 
“athe pe Th eqyd Jenga aioe 
wt) tiv vortiengd (chet a ‘dividoe B 
of Mevepinee> af yo Vi wines a 
vw! w) eo3eq@mos Jf ,ee Jady 
nant carte: ~trofoyade ene ae % 
.oorote tal loam 7 


Appendix II 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and = misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants’ and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
Sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle @ manger ou chambre & coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit 6tre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle & manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions = and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Notes The outlet must sell at 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes & recevoir 

Par comptes a recevoir on entend les comptes 
et billets a recevoir des clients 4 la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements regus. Les 
comptes escomptés &@ la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes &a rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont done inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace & une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes & recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
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Appendix IV 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. ftant 
donné qu'elle peut @étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées A 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable & 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, @ l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1l'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tdt 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes &4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues &a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent’ bulletin.” Par “contre, “Ja ‘fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
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a cell of 20 organizational units in which Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
five respond for a particular month would comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
have a response rate of 25% in terms of répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
these units. If the five units represented Cependant, si les cing unités représentent $8 
$8 million out of a published estimate of millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
$10 million, the response fraction would be lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80%. 
80%. In cases such as these, the response Comme le taux de réponse aurait, &@ lui seul, 
rate alone would tend to underestimate the tendance & déprécier la fiabilité de l'estimation 
reliability of the estimate and both measu- dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
res should be considered. deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 
March 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 


Mars 
a ee ee ee 
Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 


_ re 


Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 

suelles par rayon ses 80.0 D lear 
Monthly stocks by department - Stocks men- 

suels par rayon © oi 80.0 9704 
Month-end accounts receivable - Comptes a 

recevoir a la fin du mois oe 100.0 100.0 
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Appendix V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E£, Occasional. 
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DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1l'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes & chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been’ repeated _ several 
times. These procedures, used to determine 
the seasonal factors necessary to calculate 
the final seasonally adjusted data, are, 
since May 1983, executed every month instead 
of once a year. This permits us to update 
each month the reference series from which 
we derive the final estimations of the sea- 
sonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, then, users must exa- 
mine several months of seasonally adjusted 
series. 


An extensive review in the methods and 
procedures used in deriving seasonal adjust- 
ed department store sales and inventory data 
has been undertaken in conjunction with Time 
Series Research and Analysis Division. As a 
result, commencing with the March 1986 
issue, the Canada total estimates are now 
obtained by using the "direct" method of 
seasonally adjustment as opposed to the "in- 
direct" method used previously. (In the case 
of the direct adjustment method, the unad- 
justed Canada total is seasonally adjusted 
itself; therefore, the 40 seasonally adjust- 
ed components do not sum to the Canada to- 
tal. In the case of the indirect adjustment 
method, the estimates of the 40 departments, 
each individually adjusted, are summed to 
provide Canada seasonally adjusted total.) 


(3) 


We continue to use the end-point seasonal 
adjustment method, which was adopted in 
March 1984, in order to improve the quality, 
reliability and stability of the seasonally 
adjusted estimates. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult 


(3) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aqqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(3) Consulter: 


lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises. Ces étapes déterminant les fac- 
teurs saisonniers nécessaires au calcul des don- 
nées désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. I] nous est donc possible de mettre 
4 jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de sim- 
ples mouvements irréquliers; pour avoir une meil- 
leure idée de la tendance fondamentale, les util- 
isateurs doivent donc examiner les séries dé- 
saisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


Une revue approfondie des méthodes et procé- 
dures utilisées pour dériver les données désai- 
sonnalisées sur les ventes et les stocks des 
grands magasins a été entreprise de concert avec 
la Division des séries chronologiques - recherche 
et analyse. Suite & cette revue et déhutant avec 
l'édition de mars 1986, les estimations pour les 
totaux au niveau du Canada sont maintenant désai- 
sonnalisées de la facgon "directe" par opposition 
4 la désaisonnalisation "indirecte" qui a été 
employée dans le passé. (Dans le cas de la désai- 
sonnalisation directe, le total non ajusté au 
niveau du Canada est lui aussi désaisonnalisé, de 
sorte que la somme des 40 composantes désaison- 
nalisées au préalable n'égale pas nécessairement 
le total au niveau du Canada. Dans la version 
indirecte de désaisonnalisation, 1'estimation 
désaisonnalisée du total au niveau du Canada est 
égale & la somme des composantes, soit les 40 
rayons, désaisonnalisées séparément au _  préal- 
able.) (3) 


La désaisonnalisation interpolative, laquelle 
fut adoptée en mars 1984 afin d'accroitre la 
qualité, la fiabilité et la stabilité des estima- 


tions désaisonnalisées, est encore utilisée. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes & différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 


Lothian, J?'et" Morry,9'Mi1977 ): 
Agqrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de  l'analyse, Statistique 


Canada. 


(almost impossible sometimes) and costly, 
results must be revised on an ongoing basis 
as new information is received, enabling us 
to update our statistical series accord- 
ingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated by the Income and Expenditure 
Accounts Division of Statistics Canada using 
a commodity breakdown originally based on 
the 1974 commodity survey and the relevant 
Consumer Price Indexes. These deflated 
department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department 
store sales in constant dollars. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en 
découlant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premitres sont liées A la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de 1'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxieme type 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) et aux deux mois précédents (avril et mai) 
sont ajoutées & la publication du mois suivant 
(juillet) tandis que les révisions annuelles ne 
sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulletin 
de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de dé- 
partements sont dégonflées par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada, au moyen d'une ventilation par 
produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 
sur les marchandises et au moyen des indices des 
prix a la consommation appropriés. Les estima- 
tions de ces groupes de rayons ainsi dégonflées 
sont par la suite totalisées pour  produire 
l'estimation de l'ensemble des ventes des grands 
magasins en dollars constants. 


NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


Dee ee ee ee 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Ao(at 
September - Septembre 


October - Octobre 


1987 1986 
1) ER I ON ee i ee ee eee ee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de Jours samedis de Jours samedis 
commerciaux commerc iaux 

oS SS SS eS eee 
26 5 26 4 
24 4 24 4 
26 4 2D 5 
25 4 26 4 
25 5 26 5 
26 4 1S) 4 
26 4 26 4 
25 5 25 5 
25 4 25 4 
26 5 26 4 
19) 4 25 5 


November - Novembre 


December - Décembre 


Appendix VI 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(4) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected reqions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aqgreqated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


(4) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au qrand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette derniaé- 
re(4). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
reales, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


(4) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 26. 
(6) See Table 27. 
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On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 


révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(S) Voir tableau 26. 
(6) Voir tableau 27. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 
SS ESAT LUNG DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 
Sr eR AN MAGASING TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermé juillet 1984) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island (Closed May 1985 - Fermé mai 1985) 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, 
Saskatchewan (3) 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermé 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 
a I SIN NEN EUCLA ED) 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermé janvier 
1984) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Quest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié dans le groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1° 
janvier 1985, 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Quest sont reclassifiés & d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1®" janvier 1985. 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. has been reclassified to the "General 
Store" trade group as of January 1, 1986. 

(3) Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd. est reclassifié dans le groupe des 
magasins intitulés "Magasins généraux" depuis le 1© janvier 1986. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 


1. Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening 
gowns and wraps. 


Women's and Misses' Coats and Suits 


Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
raincoats, and imitation fur coats - juniors’, 
misses' and women's. 

Suits: readymade and made-to-measure - juniors’, 


misses' and women's. 


3. Women's and Misses' Sportswear 


5. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


6. 


Ue 


8. 


ae 


10. 


(ile 


Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, ski 
clothing, play clothes and knitwear; slacks, 
jumpers, skirts and parkas. 

Furs 

Fur coats, jackets, neckpieces, caps, hats and 


muffs. 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 

Infants' Bath Equipment and Toiletries 

Other Infants' Department Goods: such as garment 
hangers, harness, playpens, toys, rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 
pram bedding and accessories. 

Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 


Girls' and Teenage Girls' Wear 


All girls' and teenage girls’ apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Lingerie and Women's Sleepwear 


Including slips, pants, panties, dusters, night- 
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres.. 


Millinery 


Including hats, 
pieces 


berets, hat trimmings and hair 


Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses! hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


Women's and Girls’ Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
Settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
Ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 
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Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames 


et jeunes filles 


Robes de tous genres, y compris les demi-qrandeurs et 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor- 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes et 
manteaux du soir. 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux gui sont garnis de four- 
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitation 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts & porter et faits sur mesure - pour fil- 
lettes, jeunes filles et dames. 


Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétements 
de jeu, tricots, pantalons, jumpers, jupes et canadiennes. 


F ourrures 


Manteaux de fourrure, 
chapeaux et moufles. 


vestes, parures de cou, bonnets, 


Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habille- 
ment pour bébés et enfants jusqu'a la taille 6X, y compris 


les accessoires pour bébés. 

Articles pour le bain et la toilette des bébés 

Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintres, 
sangles, parcs, jouets, hochets, barriéres extensibles, 
siéges d'auto, marchettes, etc. 


Voitures et _poussettes: y compris literie et accessoires 


pour voitures d'enfants. 


Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, lits, 
literie et accessoires de literie. 


Vétements pour fillettes et +dolescentes 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen- 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor- 
mes de scout, uniformes d'écoliére, vétements de jeu, 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas, etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calecons, pei- 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties de 
bain, robes de chambre et liseuses. 

Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens- 
gorge. 


Chapeaux 


Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pos- 
tiches. 


10. Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmiéres, collants, 1léo- 
tards, etc. 


lite Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet- 


tes 

Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses sans 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, en- 
sembles de collets et poignets, collets, parures de man- 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs & main, petits articles 
en cuir et parapluies. 
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Department - Continued 


2%. 


ee 


14 


1 


16. 


AS 


18. 


19). 


20. 


21. 


Women's, Misses' and Children's Footwear 


Include all footwear for women, misses and chil- 
dren. Excludes athletic footwear which is in- 
cluded in department 35. 


Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 


(includes casual clothing) 


Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
Sweaters, vests, smocks, .windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, jeans, underwear, 
dressing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, 
ties, collars, handkerchiefs, scarves, gloves, 
mitts, ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, 
belts, jewellery, umbrellas and canes. 


Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 


Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys. E&xcludes 
athletic footwear which is included in department 
5555 


Food and Kindred Products 
Including groceries, meats, provisions, fruits, 
vegetables, candy, pastry, bakery products and 


delicatessen goods. 
Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 
tions and supplies, etc. 

Patent medicines and drug preparations and sun- 
dries. 

Prescriptions 


Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, 


porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 


Shavers and shaving supplies. 


including sup- 


Photographic Equipment _and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and _ binocu- 
lars. Photographer services are included in de- 
partment 39, 


Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 


Linens and Domestics 


Linens (table and fancy), quilted pads and silence 
cloths, dresser and buffet scarfs, towels and tow- 
elling, sheets and sheeting, pillowcases, mattress 
covers, blankets including electric, comforters, 
spreads, wash cloths, travelling robes, etc. 
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20. 


21. 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants. Exclus les chaussures de sport lesquelles 
sont incluses au poste 35, 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes 


ments sport) 


(y compris les véte- 


Y compris chemises (de soirée, de travail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, jeans, sous-vétements, 
robes de chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, 
cravates, cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, 
cache-oreilles, chapeaux, casquettes, jarreti@éres, bre- 
telles, ceintures, bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour gargons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vétements pour garcons, de méme que les 
uniformes de scout et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et garcons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons. fxclus 
les chaussures de sport lesquelles sont incluses au poste 
BDis 


Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-crodte ne sont 
pas inclus ici, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: 
toilette 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure 
et préparations capillaires, préparations et produits de 
beauté pour les mains et le visage. 


produits et préparations pour la 


Médicaments  brevetés, préparations pharmaceutiques et 
articles divers. 
Ordonnances 


Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports et 


lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 


Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tirage 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro- 
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films; télescopes et 
jumelles. Les services de photographie sont inclus au 
poste 39, 


Tissus a la piéce 


Marchandises & la verge: soie, lainage, coton, rayonne, 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons, sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
éponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de toi- 
lette, couvertures de voyage, etc. 
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Department - Continued 


Z2s 


Lorn 


24. 


Zoe 


26. 


Zils 


28. 


29 


Smallwares and Notions 


Smallwares: include all items suchs as laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 
embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 
neous commodities. 


China and Glassware 


dinner sets, tea 


China and Pottery Tableware: 


sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 
China_and Pottery Artware and Ornaments: wall, 


table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


Floor Coverings 

Including rugs, mats, carpets, hard floor cov- 
ering, doormats, runners, stair treads, stair 
nosing, carpet binding and rug _ underpadding. 
Floor and wall tiles, including ceramic, cushion 
flooring. 


Draperies, Curtains and Furniture Coverings 
Draperies and Curtains: including draperies and 


Curtains ready-made and by the yard and acces- 
sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slipcovers, uphol- 


stering fabrics and supplies. 


Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 
nishings 


Lamps: including floor, 
desk, etc. 

Lighting fixtures 
Pictures, picture framing services 
Mirrors 


Ceiling fans. 


Furniture 


table, mantel, boudoir, 


Including all living room, bedroom 
and kitchen furniture. 

Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Fireplace accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 


Uffice furniture. 


dining room, 


Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, micro- 
wave ovens, heaters - fireplace heaters, electric 
radiators and space heaters - washing machines, 
dryers, humidifiers, dehumidifiers, dishwashers, 
vacuum cleaners, floor polishers, sewing machines, 
air conditioners, etc. 


Television, Radio and Music 
a SE a OE RIMS Le: 


Including 
equipment, 


television, 

record players, 
corders, pianos, organs, 
supplies, sheet music, 


hi-fi and radio sets and 
Records, | stapewsne— 
musical instruments and 
music stands and instruc- 
tion books. Converters, VCR's, cassette players, 
sound systems, speakers, compact disc players, 
telephones, answering systems, home computers and 
software, video rentals, compact discs, tapes. 
Video games are included in department 34. 
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Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que den- 
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour 
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour 
fins travaux &@ l'aiguille, pour la broderie et pour le 
EDaicols 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturiére, 
accessoires pour les cheveux, accessoires de couture, at- 
taches pour vétements, articles de placard et diverses 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: services 
a diner, a thé, & déjeGner; pieces de porcelaine ou de cé- 


ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 

Objets décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique: 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres a pied, verres, bols, 
récipients, etc.; verrerie culinaire & feu. 


Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons, 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar- 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. Carreaux de revéte- 
ment de sol et de mur, incluant céramique, parquet cous- 
siné. 


Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec- 
tionnés et a la verge et accessoires, et stores vénitiens 
ou autres. 

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour le 
rembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'ameu- 
blement. 


Lampes: torchéres et lampes de table, de cheminée, de che- 
vet, de pupitre, etc. 

Luminaires 

Tableaux, services d'encadrement de tableaux 

Miroirs 


Ventilateurs de plafond. 


Meubles 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle a 
manger, chambre & coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. 
Accessoires de cheminée. 

Meubles d'été, de jardin et de chalet. 

Meubles de bureau. 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres, fours 
a micro-ondes, chaufferettes (chaufferettes de foyer, ra- 


diateurs électriques, poéles), machines & laver, sé- 
cheuses, humidificateurs, déshumidificateurs, laveuses & 
vaisselle, aspirateurs, polisseuses, machines & coudre, 


appareils de conditionnement de l'air, etc. 


Télévision, radio et musique 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute fi- 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophones, 
pianos, orgues, instruments de musique et accessoires, 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 
Convertisseurs, magnétoscopes, cassettophones, chaines 
stéréophoniques, haut-parleurs, lecteurs de disques com- 
pacts, téléphones, répondeurs téléphoniques, ordinateurs 
personnels et logiciels, location de vidéos, disques com- 
pacts, bandes. Les jeux vidéo sont inclus au poste 34. 
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30. Housewares and Small Electrical Appliances 30. Articles de ménage et petits appareils électriques 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 
plies and small appliances. 


31. Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, measuring 
tapes, etc., paint, glass, wallpaper and supplies. 
Garage door openers, outdoor sheds. 


32. Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, and all "outside" materials and sup- 
plies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 
and ceiling panels and tiles, boarding, framing, 
etc. 


33. Jewellery 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 
ware, Carving sets, plates, dishes, trays, casse- 
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


34. Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
etc.; electric trains, etc. Video games, board 
games, model kits. 


35. Sporting Goods and Luggage 


Athletic and Sports Equipment: including sports 
goods and related sports apparel and footwear 
(baseball, hockey, basketball, rugby, soccer, 
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.) 
skiing and skating equipment; gymnasium equipment ; 
sleds and tobaggans. 

Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition, 
gun attachments and supplies; fishing rods, reels, 
attachments and supplies; hunting and fishing 
apparel; traps, decoys, nets, knives, etc. 

Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
Sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 
sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats and Marine Accessories 

Power Snow Sleds 

Luggage and Leather Goods: including trunks, suit- 
cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 

Athletic footwear 


Bathing suits, exercise shorts, sweatsuits. 
Exercise equipment. 


Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mé@langeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres fourni- 
tures électriques, petits appareils électriques. 


31. Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


> 


Y compris outils & main ou & moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses & moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets Aa calfeutrer, mesures a ruban, etc., peinture, 
vitre, papier-tenture et fournitures. Ouvre-porte de 
garage, remises. 


32. Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttieres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
reste. 


53. Bijouterie 


Horloges et montres 
Argenterie (argent massif ou plaqué) - coutellerie, servi- 


ces a dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 
deliers, services 4 thé, pots et vases a fleurs, trophées. 
Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 


34. Jouets et jeux 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses 
de poupées, voitures a pédales); meubles pour enfants, 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 
trains électriques, etc. Jeux vidéo, jeux de table, ma- 
quettes. 


35. Articles de sport et valises 


Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 
vétements et chaussures de _ sport; (baseball, hockey, 
ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, 
golf, équitation, etc.); équipement de ski et de patinage; 
équipement de gymnase; traineaux et tobaggans. 
Equipement de _péche et de chasse: armes a feu, munitions, 
accessoires et fournitures pour armes &@ feu; Cannes, MOU- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. 

Equipement et fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 
matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles, 
compas, tentes-remorques. 

Bicyclettes, accessoires et fournitures 

Bateaux et accessoires 

Autos-neige 
Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali- 
ses, fourre-tout, boites & chapeaux, sacs de voyage, ser- 
viettes, etc. 

Chaussures de sport. 

Maillots de bain, shorts, survétements. 

Matériel d'exercice. 
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36. Stationery, Books and Magazines 36. Papeterie, livres et revues 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, Y compris livres, blocs-notes, papier & lettre, envelop- 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers); pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
calendars, greeting cards, announcement cards, gommes & effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire- 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- part, fournitures pour réceptions, décorations, emballages 
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a dessiner, ta- 
school supplies, office equipment and supplies; bleaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fourni- 
calculators; philatelic supplies, albums, adult tures de bureau, calculatrices, articles de philatélie, 
games, etc. albums, jeux pour adultes, etc. 


37. Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 37. Essence, huile, accessoires, réparation et _fournitures 


Supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


38. Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


39. Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
alterations, jewellery repair, shoe repair, fur 
repair and storage, radio repair, etc.; include 
receipts from installation and other services; 
beauty parlour, circulating library, financial 
services, travel services, photographic services. 


40. All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments). Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. Lottery 
ticket concessions, key cutting, Christmas decora- 
tions. 


d'automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics et vé- 
rins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux, pneux, 
chambres a air, trousses et matériel de réparation de 
pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs, 
segments de pistons, essence, huile, réparations; motocy- 
clettes, accessoires et fournitures. 


38. Recettes provenant des repas et casse-crodte 


Y compris les recettes provenant des restaurants, casse- 
crodte, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux ga- 
zeuses. 


39, Recettes provenant des services et des travaux de répara- 


tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tels que 
retouche, réparation de bijoux, cordonnerie, réparation et 
entreprosage des fourrures, réparation des radios, etc.; y 
compris les recettes provenant des services d'installation 
et autre; salon de beauté, bibliothéque circulante, ser- 
vices financiers, services de voyage, services de photo- 
graphie. 


40. Tous autres rayons 


(Les rayons du sous-sol ne sont pas _inclus ici, mais les 
ventes qui s'y rapportent doivent étre affectées aux 
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pour 
fumeurs, semences, bulbes a fleurs, stock de pépiniéres, 
autres fournitures de jardinage non classées ailleurs; 
rayon d'optique; appareils de correction auditive; etc. 
Concessions de billets de loterie, taillage de clés, déco- 
rations de Noél. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Cataloque 


63-NN2 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-N14 Merchandising Inventories. M. Ril. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Ril. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Oy “Bl 


Operating Results Series, Retail Trade, 0., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail NDruq Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive cataloque of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Cataloque 11-204F, price Canada $19.NN, Other foun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
soire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
HeSiabile 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Cataloque 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Maqasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un cataloque complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.09, Autres pays $11.50. 
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Canada 
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Canada 
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Money 


How do Canadians 
e 

spend it? 
For a detailed account of the Canadian families’ spending 
habits, look to Family Expenditure in Canada, 1984. 
Based on survey results of 17 major cities, 15 tables detail 
family spending on everything from necessities to luxury 
items. 
You can find out how much families spent on such items 
as furniture, automobiles, photographic goods and services. 
Survey results are categorized by family characteristics 
such as: 

enceme. © size, 39: city, 

¢ class of tenure (homeowners, tenants), and more 
An essential reference for producers of consumer goods, 
market analysts, researchers with government agencies 
and social organizations. 


Family Expenditure in Canada, 1984 
Catalogue No. 62-555 
$20 in Canada, $21 other countries 


* 


Order from: 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 or 
call collect at (613) 993-7276. 


Make cheque payable to the Receiver General for Canada/Publications 
and refer to catalogue #62-555. 


Publications and additional information are also available from your 
nearest Statistics Canada Reference Centre. 


Largent 
Comment les Canadiens 
le dépensent. 


Pour obtenir des renseignements détaillés sur les habitudes 
de consommation des familles canadiennes, consultez 
Dépenses des familles au Canada 1984. Etablie a par- 
tir d’une enquéte faite dans 17 grandes villes, cette publica- 
tion contient 15 tableaux qui présentent des données 
concernant les dépenses des familles, des choses essen- 
tielles aux biens de luxe. 

Elle peut vous permettre de savoir, par exemple, quelles 
sont les dépenses des familles relativement a |’ameuble- 
ment, a l’automobile, au matériel photographique et aux 
services. 

Les résultats de l'enquéte sont répartis selon certaines 
caractéristiques des familles: 


e revenu, ® taille @ ville de résidence, 
® mode d’occupation (propriétaires, locataires), etc. 


Cest un outil de référence indispensable aux fabricants 
de biens de consommation et aux analystes de marchés, 
ainsi qu’aux chercheurs oeuvrant dans les agences 
gouvernementales et les organismes sociaux. 


Dépenses des familles au Canada, 1984 

catalogue # 62-555 $20 au Canada, $21 autres pays 

Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec: 

Vente des publications, 

Statistique Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 ou 

a frais virés au: (613) 993-7276. 

Les chéques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du Receveur 
général du Canada/Publications. Indiquez le numéro de référence du 
catalogue: 62-555. 

Pour de plus amples renseignements et exemplaires des publications, 


veuillez vous adresser au bureau régional de Statistique Canada le plus 
proche. 


WHERE TO TURN 


FOR THE FACTS ? 


MO 


LD 


Le 
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t sure where to turn for the Canadian Social Trends also 
ts? contains the latest figures for 
Then subscribe to Canadian major social indicators. More- 
cial Trends, the authorita- over, this journal will keep you 
» information journal on informed of the latest prod- 
nging conditions, published ucts and services offered by 

rT times a year by Statistics Canada. 

tistics Canada. Canadian Social Trends, 
fyou are a trendwatcher Catalogue No. 11-Q08E (quar- 
/usiness, government, the terly) is available for $12.50 per 
dia, social planning or educa- copy/ $44.00 annually (in 

1, Canadian Social Trends Canada); $15.00 per copy 
provide you with the lat- $50.00 annually (elsewhere ) 
‘trend data and analysis on from Publication 

‘k, income, population Sales and Services, 

‘amics, crime, education, Statistics Canada, 

al security, health and Ottawa, Ontario KIA OTO. 
‘sing. Telephone: (613) 993-7276. 


mesCRIBE NOW! 


Statistics Statistique 
Canada Canada 


| 


OUS VOULEZ 
CONNAITRE LES FAITS? 
VOUS NE SAVEZ PAS 


OU CHERCHER? 


‘SX 


S 


x 


\ 
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Vous voulez connaitre les faits? Vous ne 
savez pas ou chercher? 

Alors .. . abonnnez-vous a 
Tendances sociales canadiennes. 


contient aussi les chiffres les plus 
recents des principaux indicateurs 
sociaux... et plus encore, Zendances 
sociales canadiennes vous tiendra au 
Publi¢e quatre fois lan par Statis- courant des tout nouveaux produits 
tique Canada, c'est la revue d'infor- et services offerts par Statistique 
mation sur l’evolution des conditions Canada 
sociales qui fait autorite. Observez lendances sociales canadiennes, 
les tendances caractérisant le monde n° 11-O08F au catalogue ( trimestriel), 
des affaires, le gouvernement, les se vend $12.50 Fexemplaire ou $44.00 
medias, la planification sociale ou pour un abonnement annuel au 
l'enseignement, Zendances sociales Canada; $15.00 Pexemplaire ou $50.00 
canadiennes vous fournira les plus pour un abonnement annuel a l’¢tranger. 
recentes tendances des données et I] peut étre obtenu aupres de 
analyses sur le travail, le revenu, la Publications — Vente et service, 
dynamique de la population, la crimi- Statistique Canada, 
nalite, l'enseignement, la securité Ottawa ( Ontario ) 
sociale, la santé et le logement. KIA OTO. 
Tendances sociales canadiennes Tel.: (613) 993-7276 


ABONNEZ- VOUS DES MAINTENANT! 
Canada 


in the most comprehensive 
source of coroporate financial 
data available. 


Bb ased on tax information from over 500,000 
Canadian Corporations Corporation 
Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 
An essential tool which will help you: 
e identify industry sectors with the best rates of 
return 
® compare the financial position of competing 
industries 
® monitor and research the Canadian economy and 
business world. 


Corporation Financial Statistics #61—207, 
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 
Available from: Publications Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Make cheque payable to the Receiver General for 
Canada/Publications and refer to catalogue #61-—207. 


Publications and additional information are available 
from your nearest Statistics Canada Reference Center. 


Ee Statistics Canada _—_ Statistique Canada 


dans une des sources d@ information 
les plus détaillées sur les finances des 
SOCiétéS. 


bh asé sur l'information fiscale de plus de 500,000 
entreprises canadiennes, Statistiques financieres 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 
bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 
répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 
e identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 
de revenus 
® comparer la situation financiére des industries en 
concurrence 
e scruter l'économie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 
Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec: 
Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, 
Ontario K1A OTO. 4 
Les chéques ou mandats doivent étre établis a l ordre du ry | 
Receveur général du Canada/Publications en dollars canadiens Ou 
l’équivalent. Indiquez le numéro de catalogue 61-207. | 
Pour de plus amples renseignements et exemplaires des publ | 
cations, veuillez vous adresser au Bureau régional de Statistique 
Canada le plus proche. | 


Canada | 


Catalogue 63-002 Monthly 


Department store 
sales and 
stocks 


April 1987 


I# Statistics Canada Statistique Canada 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Avril 1987 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc. ) Zenith O-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent &@ l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-222-6400 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc. ) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-OJuest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc. ) Appelez a frais virés au 403-42U-2011 


Comment commander les publications 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the - Selon les estimations préliminaires pour avril 


number of trading days, department store 
sales in April 1987 totalled $1,097 mil- 
lion, a substantial increase of 2.1% from 
the previous month's revised total of 
$1,075 million. Higher sales were record- 
ed in 24 of the 40 departments. 


Department store sales have fluctuated 
Significantly in the first four months of 
1987 but with a generally rising trend, as 
increases in February and April more than 
offset declines in the other two months. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,385 
million at the end of April 1987, down 
9.2% from the March 1987 revised value of 
$4,625 million. This decline followed 
increases of 5.4% in February and 5.3% in 
March. 


The inventories to sales ratio stood at 
4.00:1 in April, down from the average 
ratio of 4.13:1 observed in the three pre- 
vious months. 


1987, les ventes des grands magasins, corrigées 
en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires ont totalisé 
$1,097 millions en avril 1987, soit une hausse 
substantielle de 2.1% par rapport A l'estima- 
tion révisée de mars ($1,075 millions). Des 
augmentations dans les ventes ont été enregis- 
trées dans 24 des 40 rayons. 


Les ventes des grands magasins ont fluctué 
Significativement au cours des quartre premiers 
mois de 1987; une tendance généralement & la 
hausse fut observée,les augmentations notées en 
février et en avril ayant plus que contre- 
balancé les replis signalés au cours des deux 
autres mois. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un recul de 5.2% par rapport au 
mois précédent ($4,625 millions -  chiffre 
révisé) et s'élevait A la fin d'avril 1987 A 
$4,385 millions. Cette diminution fait suite a 
des hausses de 5.4% en février et de 5.3% en 
mars. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait & 4.00:1 
en avril, une baisse comparativement au rapport 
moyen de 4.13:1 observé au cours des trois mois 
précédents. 


Unadjusted Data Données non désaisonnalisées 


- Department stores in Canada reported sales - Les ventes des grands magasins au Canada ont 


totalling $1,026 million in April 1987, up 
4.7% over the April 1986 level of $981 
million. Cumulative sales for the first 
four months of 1987 totalled $3,417 mil- 
lion, up 2.1% over the corresponding 
period in 1986. 


With the exception of British Columbia, 
which recorded a decrease of 1.9% from the 
corresponding month in 1986, all provinces 
Tegistered higher sales in April 1987. 
The increases ranged from 18.2% in Prince 
Edward Island to 1.3% in Alberta. Sales 
rose 1n six of the 10 metropolitan areas 
Surveyed. 


Sales by major department stores in April 
1987 totalled $609 million, up 2.2% over 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 


totalisé $1,026 millions en avril 1987, soit 
4.7% de plus que le niveau de $981 millions 
observé en avril 1986. Les ventes totales pour 
les quatre premiers mois de 1987 se sont chif- 
frées & $3,417 millions, en hausse de 2.1% par 
rapport a la période correspondante en 1986. 


A l'exception de la Colombie-Britannique qui a 
indiqué une baisse des ventes de 1.9% en avril 
1987 par rapport au mois correspondant en 1986, 
toutes les provinces ont signalé des hausses de 
ventes. Les augmentations s'échelonnent de 
18.2% €& 1'fle-du-Prince-Edouard & 1.3% en 
Alberta. Les ventes se sont accrues dans six 
des 10 régions métropolitaines visées par 
l'enquéte. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en avril 1987, se sont chiffrées & $609 mil- 
lions, soit une hausse de 2.2% par rapport aux 
ventes enregistrées 4 pareille date  1l'an 


of $418 million, up 8.5% over the same 
period last year. 


In April 1987, there were 818 retail 
locations operated by department store 
organizations, 29 more than in April 1986. 
Of this total, 308 locations were operated 
by major department store organizations 
and 510 by junior department store organi- 
zations. 


In April 1987, total department store 
sales accounted for 8.0% of all retail 
sales in Canada, a marginal decrease from 
the 8.4% share held in April 1986. 


Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled 4,678 million, an 
increase of 3.9% over the level reached in 
April 1986. 


The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organi- 
zations in April 1987 amounted to $2,172 
million, up 3.0% from the $2,108 million 
recorded in April 1986. 


dernier. les grands magasins populaires ont, 
quant @ eux, indiqué des ventes s'élevant 3 
$418 millions, ce qui représente un gain de 
8.5% en regard du mois d'avril de 1'année 
derniére. 


En avril 1987, on a dénombré un total de 818 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des qrands magasins, soit 29 de plus 
qu'en avril 1986. De ce total, 308 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 510 par les 
organisations des qrands maqasins populaires. 


les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, & elle seules, 8.0% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada en avril 1987, 
soit une baisse marginale par rapport &a la part 
de 8.4% détenue en avril 1986. 


La valeur des stocks des grands magasins Aa la 
fin du mois, sans ajustements  saisonniers, 
s'est élevée & $4,678 millions, soit une hausse 
de 3.9% par rapport au niveau atteint en avril 
1986. 


la valeur totale non désaisonnalisée des cré- 
ances & recouvrer par les sociétés des grands 
magasins s'est chiffrée & $2,172 millions en 
avril 1987, soit 3.0% de plus que l'estimation 
enreqistrée en avril 1986 (2,108 millions). 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1985-1987 


Graphique — 2 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 

Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 

Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


i4 


Unadjusted - Non désaisannalisées 


1986 1987 
Department 
March April March April 
Mars Avril Mars Avril 
ey ae sd thousands of dollars _ 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, i pene ei) 20,465 14,400 19,929 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits eee! 19,481 20,417 16,883 
Women's and misses' sportswear 63,413 73,187 62,520 77,224 
Furs Zao M227, 25582 1,033 
Infants' and children's wear and nursery 26,025 28,141 29,678 34,377 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 20,525 18,878 io Os9 20,763 
Lingerie and women's sleepwear 14,975 16,946 14,082 16,814 
Intimate apparel 11,482 12,943 14,109 13,664 
Millinery oda 1,093 603 857 
Women's and girls' hosiery 11,448 13,006 11,596 135128 
Women's and girls' gloves, mitts and 13,467 16,181 14,631 17,611 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 26,569 34,616 29,905 36,683 
Men's clothing 37,852 40,166 STI) 37,202 
Men's furnishings 43,547 45,579 49,431 56,325 
Boys' clothing and furnishings 14,790 15,850 16,901 PEN AETES: 
Men's and boys' footwear 17,066 20, 330 18,093 21,036 
Food and kindred products 63,219 DI One. 46,180 59,515 
Toiletries, cosmetics and drugs D541 26 Doh eo Dy lyedev! 52,853 
Photographic equipment and supplies 8,809 9,330 7,774 8,814 
Piece goods 3,644 3,954 5,025 4,384 
Linens and domestics Pie AG) 29,248 29,226 30,349 
Smallwares and notions 7,434 6,806 8,625 8,676 
China and glassware 9,708 12,017 9,600 11,095 
Floor coverings , (Uae? 16,227 12,543 1116 
Draperies, curtains and furniture cov- 14,978 16,588 15,080 16,017 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other PySo> 7,701 8,061 8,355 
home furnishings i 
Furniture 49,296 55,696 46,412 47,543 
Major appliances 42,914 45,285 38,126 40,077 
Television, radio and music 35,826 33,304 33,995 34,579 
Housewares and small electrical appliances 27,926 29,391 30,075 30,978 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,052 33,855 PE SHE 30,922 
Plumbing, heating and building materials 7,974 10,516 10,154 12,456 
Jewellery 21,011 (aah |B} 18,225 22,890 
alae ie slat 19,426 18,716 7 655 25,118 
porting goods and luggage 19,587 (se PPI ST | 22,930 Bie /s} 
Stationery, books and magazines 26,260 23,989 24 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,228 13,958 aati roe 
and supplies Z , { 
Meals and lunches 19,821 0 
Repairs and services 15,004 17/308 Ve 152509 
* 
All other departments BU 27a 34,242 44,908 61,413 
TOTAL 
TAL ALL DEPARTMENTS 902, 564 980,792 897,858 1,026,494 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly" 


Canada total. 


. Therefore, the components 


Chanae 


Variation 


April 
1987/1986 


Avril 
1987/1986 


per cent 


pourcentane 


+3.8 
+5.4 


-8.7 
+18.4 
-0.1 


+34.2 
+21.6 


+10.3 
+6.3 


-19.9 
-13.0 
+793 


+4.7 


do not sum to the 


13 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


SS ee ee ee Se SS ee 
Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 
SSE re ee ee eee 


1987 Change 
Variation 
— a eS ee ee Rayon 
January? February! March? AprilP April/ 
' March 
1987 
Janvier? Févrierl Marst AvrilP Avril/ 
Mars 
1987 
No 
PRousentis of dollars SEES 
milliers de dollars pourcentaqge 
16,257 18,176 17,180 V5 O4>. +4,3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,260 17,798 18,328 16,940 -7.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
66,923 69,126 69,485 75,422 +8.5 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,696 3,376 4,285 BA958. -8.2 Fourrures 4 
30,635 32,029 D2, 221 33,264 +3.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Wiig 18,409 18,538 19,715 +6.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,392 19,790 125625) 20,039 +1.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames a 
14,754 13,420 14,822 13,144 -11.3 Sous-vétements 8 
1,285 1,365 1,070 1,184 +10.6 Chapeaux 9 
12,285 13,162 12,160 412,561 +1.7 Bas pour dames et fillettes 10 
20, 308 20,790 20,327 20, 382 +0.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
29,617 31,294 225255 21,999 -1.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,238 40,465 40,594 41,600 +2.5 Vétements pour hommes 13 
61,845 64,845 64,715 67,707 +4.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
17,043 18,597 18,783 19,452 +3.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,575 719,150 19,823 19,388 -2.2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
58,132 54,505 52,336 55), 949 +3.1 Produits alimentaires et connexes 17 
62,743 63,660 62,168 62,437 +0.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,434 11,406 11,070 11,196 +121 Appareils et fournitures photoqraphiques 19 
4,044 4,273 4,685 4,417 -5.7 Tissus 4 la piéce 290 
34,432 39,201 36,647 36,522 -0.3 Literie et linge de maison 21 
9,914 9,497 9,199 9,568 +4.0 Menus articles 22 
14,874 14,544 AD 29 14,351 +4.5 Porcelaine et verrerie 23 
12,674 13,071 13,103 12,815 -2.2 Revétements de plancher 24 
15,718 16,933 16,232 15,584 -4.0 Tentures, rideaux et housses 25 
9,651 9,843 9,971 9,629. -2.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
50,049 50,399 49,682 47,333 -4.7 Meub les 27 
43,978 46,711 45,241 45,040 -0.4 Gros appareils ménaqers 28 
43,495 42,967 42,177 43,383 +29 Téléviseurs, radios et musique 29 
40,281 39,673 40,879 38,499 -5.8 Articles de ménaqe et petits appareils élec- 30 
triques 
30,143 31,342 21.429 30,162 -4.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
115122 T4505 12,840 11,628 -9.4 Matériel de plomberie, chauffaqge et cons- 32 
truct ion 
26,842 26,915 25,084 26,959 +7.5 Bijouterie 33 
29,328 30,824 29,860 34,442 +15.3 Jouets et jeux 34 
285217 28,653 30,667 31,376 +2.3 Articles de sport et valises 35 
B29. 32,848 32,433 32,988 +1.7 Papeterie, livres et revues 36 
12,491 12,851 13,680 14,350 +4.9 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
téparation et fournitures 
18,238 18,168 17,819 say -3.3 Repas et casse-crodtes ' 38 
15,681 15,475 15,976 16, 386 +2.6 Services et travaux de réparation 39 
48,030 55,700 52,944 57,435 +825 Tous autres rayons 40 
1,039,998 1,077,222 1,075,091 1,097,424 +2.1 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'éqale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


No. 


on 


15 
16 


24 


a ee eee eee eee 


Type of department store 


Major department stores 


1986 March 
April 
January-April 


1987 March 
April 
January-April 


Percentage change 


April 1987/1986 
January-April 1987/1986 


Junior department stores 


1986 March 
April 
January-April 


1987 March 
April 
January-April 


Percentage change 


April 1987/1986 
January-April 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 March 
April 
January-April 


1987 March 
April 
January-April 


Percentage change 


April 1987/1986 
January-April 1987/1986 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


556,004 
595,754 
2,082,840 


539,752 
608,818 
2,084,229 


+2.2 


346,560 
385,039 
1,265,290 


358,106 
417,676 
1,332,921 


902,564 
980,792 
3,348,129 


897,858 
1,026,494 
3,417,150 


14 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


x 


x 


x 


x 


Prince 
Edward 
Island 


fle-du- 
Prince- 
Edouard 


x 


«x 


x 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


18,410 
19,498 
63,913 


17,397 
22,619 
67,525 


+16.0 
+5.6 


27,853 
30,024 
98 , 396 


26,292 
33,583 
102,623 


New 


Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


x* 


x 


NIGOTT 
20,771 
66,093 


17,446 
22,528 
67,568 


Québec 


94,917 
104,773 
349,793 


97,958 
107,319 
358,938 


+2.4 


75,266 
86,469 
282,740 


76,890 
89,351 
285,597 


170,183 
191,242 
632,533 


174,848 
196,670 
643,634 


+2.8 
+1.8 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands maqasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Ontario 


thousands of dollars - milliers de dollars 


198,962 
214,876 
741,981 


201,610 
230,113 
784, 395 


134,325 
149,777 
492,211 


144, 246 
165,450 
534,796 


+10.5 
+8.7 


333,287 
364,653 
1,234,192 


345,856 
395,563 
1,319,191 


Manitoha 


29,599 
31,614 
108,574 


27,005 
31,634 
104,024 


16,699 
18,935 
59,708 


16,732 
19,631 
60,666 


46,298 
50,549 
168, 282 


43,737 
51,265 
164,690 


Saskatchewan Alberta 


x 


x< 


x 


x 


28,328 
29,672 
102,948 


27,925 
32,130 
105,527 


+8.3 


SSE EE RE EEREEEEneneeneeeeeeeen 


90,109 
90, 800 
341,689 


78,657 
89,106 
311,718 


33,107 
34; 390 
117,395 


32,852 
37,746 
122,891 


+4.7 


123,216 
125,190 
459,084 


111,509 
126,852 
434,609 


+1.3 


No 


British 
Columbia 
Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
Gands magasins traditionnels 
107,800 1986 Mars 
116,121 Avril 
412,979 Janv ier-avril 
AOS. 217 1987 Mars 
112, 3N2 Avril 
400,565 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
-3.3 Avril 1987/1986 
-3.0 Janvier-avril 1987/1986 
Grands magasins populaires 
SoU y/ 1986 Mars 
STAB) Avril 
119,432 Janvier-avril 
Bie hoes! 1987 Mars 
36,828 Avril 
122,025 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
+2.7 Avril 1987/1986 
+2.2 Janvier-avril 1987/1986 
Ensemble des grands magasins 
140,856 1986 Mars 
151,976 Avril 
532,410 Janvier-avril 
136,371 1987 Mars 
49).129 Avril 
522,588 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
-1.9 Avril 1987/1986 
-1.8 Janvier-avril 1987/1986 


ak 


al 


aon 


15 
16 


Abi 
18 
1 


20 
21 
22 


768) 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 
1986 and 1987 


Halifax- : P 
Type of department store Calgary Edmonton paebaneeh Hamilton Mont réal 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


Major department stores 


1 1986 March 36,432 41,054 x 16,581 65,293 
2 April 35,845 41,853 x 18,669 Pe 
3 January-April 137,264 156,099 x 62,549 240,837 
4 1987 March 31,675 36,079 x 47 237 68,468 
5 April 35,443 41,116 x 20,777 72,045 
6 January-April 124,403 142,870 x 68,537 248,704 


Percentage change 


7 April 1987/1986 -1.1 -1.8 x +11.3 -0.1 
8 January-April 1987/1986 -9.4 -8.5 x +9.6 +3.3 


Junior department stores 


9 1986 March Fiano? 13,909 x Fegieg 34,375 
10 April 11,610 14,493 x 7,534 40,045 
11 January-April 39,442 49,106 x 25,515 131,170 
12 1987 March 10,782 12,914 x 6,763 33,362 
13 April 11,620 14,912 x 7,902 39,307 
14 January-April 39,025 48,407 x 24,694 126,342 


Percentage change 


15 April 1987/1986 +0.1 +2.9 x +4.9 -1.8 
16 January-April 1987/1986 -1.1 -1.4 x =e meh 


Total, all department stores 


17 1986 March 47,584 54,963 15,818 23,764 99,668 
18 April 47,455 56,345 V7 S259 26,204 1129193 
2 January-April 176,706 al Be 48 56,276 88 ,066 512, OUT 
20 1987 March 42,457 48 ,993 14,838 24,000 101,831 
21 April 47,063 56,028 18,564 28,679 Vit, oo 
ZZ January~April 163,427 VIA 21 58,153 OR econ 375,046 


Percentage change 


23 April 1987/1986 -0.8 -0.6 +7.6 +9.4 -0.7 
24 January-April 1987/1986 -7.5 -6.8 +3.1 +5.9 +0.8 


Li 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


a a ee ee Pe, ee 


Ot tawa- 


nee Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
24,668 x pepe eg I Evang ee) x 1986 Mars 1 
24,255 x 105,830 76, iol} x Avril 
87,449 x 365,626 Zeif ey TAG) Xx Janvier-avril 3 
E25 ZOU x 101,002 68,736 x 1987 Mars 4 
28,728 x 109,936 Pala SZ x Avril 5 
90,509 x 389,887 266,860 x Janvier-avril 6 
Variation procentuelle 
+18.4 x +3.9 -2.3 x Avril 1987/1986 p 
+3.5 x +6.6 -3.6 x Janvier-avril 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
1s Te x BT, a9 11,898 x 1986 Mars 9 
18,186 x GL ALZ2 13,388 x Avril 10 
57,760 x 1D8, 76> 43,691 * Janvier-avril 11 
16,668 x 40,044 11,854 x 1987 Mars oz 
Poy) x 44,464 135 a x Avril 13 
62,685 Ls 146,412 43,618 x Janvier-avril 14 
Variation procentuelle 
+7.5 x +3.6 -1.6 x Avril 1987/1986 15 
+8.5 x +5.4 -0.2 x Janvier-avril 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
40,182 pas ody, 136,680 84,647 &1,591 1986 Mars 17 
42,441 26,486 148,753 BI, oe 45,605 Avril 18 
145,208 86,265 SOG ID? 2 B20 5593 152% 262 Janvier-avril ed 
ee ae oo, 094 141,045 80,590 bry hes 1987 Mars 20 
48,283 LI gto 154,401 87,606 46,379 Avril 21) 
po, 196 87,541 996,299 310,478 148,412 Janvier-avril 22 
Variation procentuelle 
+13.8 +4./7 +3.8 -2.2 +1.7 Avril 1987/1986 23 


+5.5 +1.5 +6.3 -3.1 -2.5 Janvier-avril 1987/1986 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


No. 
number - nombre 


Major department stores 


1 1986 March 308 5 1 77 4 49 

2 April 308 1 7 4 49 

3 1987 March 308 4 1 8 4 49 

4 April 308 4 1 8 4 49 
Junior department stores 

5 1986 March 484 8 4 27 22 109 

6 April 481 8 4 27 22 107 
7 1987 March 510 9 5 29 24 106 

8 April 510 10 5 28 24 106 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 March WIZ ds 5 34 26 158 
10 April 789 13 5 34 26 156 
11. 1987 March 818 13 6 37 28 155 
qZ April 818 14 6 36 28 155 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


Halifax- : 

fF Z 
Type of department store Calgary Edmonton ae nanen Hamilton Mont réal 
No. 


a ae ee nS OA AD SE PY ge ee eee ee eee eee 
number — nombre 


Major department stores 


1 1986 March 14 ue) 6 14 28 
2 April 14 12 6 14 28 
3 1987 March 14 ig 6 12 29 
4 April 14 19 6 13 29 
Junior department stores 
5 1986 March 12 15 9 11 45 
6 April NZ 15 2 nid 45 
7 1987 March 12 le 10 10 43 
8 April 12 15 10 10 43 
Total, all department 
stores 
9 1986 March 26 34 15 25 73 
10 April 26 34 15 25 _) 
11. 1987 March 26 34 16 MS 72 
12 April 26 34 16 23 12 


TaN Pilsen as Sas ae LILO E cn inn nn nnn 0 0S 
(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 
fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands maqgasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de qrand maqasin 
Colombie- 
Britannique 
a nen NO 
number - nombre i or 
Grands magasins traditionnels 
ATA Ne: NWF 14 45 Dil 1986 Mars 1 
Hid dey; 14 45 5 Avril 2 
116 16 15! 45 52 1987 Mars B' 
116 16 13 45 D2 Avril 4 
Grands magasins populaires 
191 21 1l8/ 36 49 1986 Mars 5 
190 21 7, 36 49 Avril 6 
204 21 18 43 51 1987 Mars i 
205 24 18 43 50 Avril 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
306 38 34 81 100 1986 Mars 9 
305 38 31 81 100 Avril 10 
320 ah 31 88 103 1987 Mars 11 
321 37 31 88 102 Avril 12 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de qrands maqasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


—__ SS 


ee Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand maqasin 
NO 

number - nombre 

Grands magasins traditionnels 
4\ 7 8 44 27 13 1986 Mars 1 
(72 8 44 27 13 Avril Us 
12 8 45 fay} [92 1987 Mars 3 
12 8 45 27 1 Avril 4 

Grands magasins populaires 
21 14 50 15 (bil 1986 Mars 3) 
21 14 50 15 yy Avril 6 
21 13 49 15 ALY 1987 Mars ud 
21 13 50 Je 17 Avril 8 

Ensemble des grands maga- 

sins 

BD Le 94 42 30 1986 Mars 9 
33 22 94 42 30 Avril 10 
35) 21 94 42 2? 1987 Mars 11 
33 21 95 42 29 Avril Ve 


A ee le UL 
(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands maqasins ont été 
reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 


Department stores 


Grands magasins 


eee 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
See 
SEES Distri- ue Distri- Sele Distri- 
Wenhae bution Menten but ion Ventes but ion 
‘000 70 ‘000 6 $'000 %0 
1985 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 2587597 34.4 
February - Février 647 ,065 100.0 409 ,143 65.2 2ST GILL 26150 
March - Mars 849 ,077 100.0 297,062 Ga. 212,014 bore 
April - Avril 906,925 100.0 549 344 60.6 DOT, O84 Bae 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 907,335 100.0 poUez24 60.6 Bio iy | 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 DO aeeae 60.8 343,422 BI eld 
August - Aodt 919,945 100.0 588 , 786 60.1 391,160 bie we 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 3375985 35.0 
October - Octobre 1,091,652 100.0 645 ,007 62.0 386 ,646 DED 
November - Novembre 1,359,457 100.0 663,911 63.9 495,526 biol 
December - Décembre 1,833,918 100.0 1,125,687 61.3 1 2c) bis i 
Year - Année 12,038,585 100.0 7,474,071 62.1 4,564,513 Dia, 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 491,553 64.2 273,906 2260 
February - Février 697 14 100.0 ao 522 E259 27, 102 en 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 980,792 100.0 D7 tod 60.7 IG? sUpo 32 oO 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.8 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 O70 
July - Juillet 952,945 100.0 568,983 61.0 363,960 52e0) 
August - Aodt 980,581 100.0 586,078 59.8 394 ,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 62.6 374,908 STARE: 
October - Octobre 1,085 ,369 100.0 673,100 62.0 412,270 a5 <0 
November - Novembre VW262,475 100.0 851,643 62,2 210), 852 Tilo 
December - Décembre 1,720,059 100.0 131675294 29 782,765 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 
1987 
January - Janvier 771,605 100.0 B94 297 (Pa) 280, 308 IG > 
February - Février TZN 100.0 444 ,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 Par Neal ess 60.1 358,106 22.9 
eee : Avril 1,026,494 100.0 608 ,818 DD ip 417,676 40.7 
ay - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


ee eee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 


April 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport A l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Avril 
ne EEE ar ae SL re ee Ye Se eee 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1987/1986 
Beri etropotitainde ee Hes ou 1987/1986 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 539 Sei) Dep -3.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 12.4 11.6 Ae | +4,3 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Tae) 7.6 7.6 - 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Tae 7.4 TB -1.4 
Québec 6.6 6.4 Smee) -7.8 
Ontario 8.4 (kee) Oe -1.2 
Manitoba N16 11.0 1G:92 -7.3 
Saskatchewan Fb re) Thee +7.1 
Alberta 11.0 10.6 10.5 -0.9 
British Columbia - Colombie-Britannique Wize 125" HOD9 -9.9 
CANADA 8.6 8.4 8.0 -4.8 
Montréal awe 8.0 Wes -10.0 
Toronto Git ee 829 -8,8 
Winnipeg 16.0 15.0 13.8 ~8.0 
Vancouver hie 2 14.0 12.4 -11.4 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


January-April 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-avril 


No. 


Department 


Rayon 


ee eeSSSSSSSSSESFSEEeeMF 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crotites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1986 


56,535 
64,958 


222,375 
11,552 


95,376 
60,084 
57,153 
43,059 

3,923 
41,226 
49,757 
94,775 


126,264 
450) 257 


48, 333 
58,219 
242,129 


203,041 
34,531 
13,488 

108,417 
28,262 
39,869 
54,746 
53,876 
27,929 

195,377 

168,617 

140,667 

111,771 
98,432 
32,686 
71,066 
63,741 
80,624 
98,006 
46,680 
75,893 
60, 398 

113,037 


3,348,129 


1987 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


54,610 
61,330 


227,738 
11,157 


111,430 
59,141 
54,117 
49,625 

BAT 
43,940 
55,776 

102,132 


114,298 
176,829 


57,921 
60,884 
205,011 


201,072 
31,823 
16,457 

117,935 
35,952 
39,354 
45,843 
54,082 
30,859 

179,390 

151,278 

138,108 

121,238 
91,890 
38,375 
67,825 
69,603 
93,096 
99,280 
43,538 
63,012 
56,613 

181,471 


3,417,150 


ee See 


Chanqe 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


per cent 


pourcentage 


-3.4 


+15.2 
4656 
+12.1 
+7.8 


=Je5 
+16.9 


+19.8 
+4.6 
= 15163 


-1.0 
-7.8 
+22.0 
+8.8 
+27.2 
-1.3 
-16.3 
+0.4 
+10.5 
-8.2 
-10.3 
-1.8 
+8.5 
-6.6 
+17.4 
-4.6 
+9.2 
+15.5 
+1.3 
-6./ 
-17.0 
-6.3 
+60.5 


+2.1 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1985-1987 

Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Perron unadjusted change unadjusted change 
Bériade Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1981 pourcentaqge 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
$'000 % "000 % 

1985 
January - Janvier Wbed 692,108 +6.5 599,800 +3.9 
February - Février 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars TGe5) 849,077 +5.2 729,100 +2.8 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 +5.5 
May - Mai W169 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - Juin 116.8 907, 335 -3.7 777,200 -6.0 
July - Juillet 116.6 875,654 +B.6 750,800 +6.2 
August - Aoat 116.8 D122 4> +12.3 839, 300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826, 300 -0.2 
October - Octobre VATA GOS, Ga +7.8 880, 900 +5.8 
November - Novembre AiGyees ANGER 97/ +8.4 1,162,600 -6.4 
December - Décembre (ORY 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10, 324, 700 43.5 
1986 
January - Janvier Wig 765,459 +10.6 649, 300 +8.3 
February - Février 118.9 699,314 +8.1 588,400 +529 
March - Mars We 3 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April - Avril AO 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai 120198) 1,088,216 +929 904,800 +6.8 
June - Juin ZO Fz. 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 DSSS +6.5 773,500 +3.0 
August - Aoat 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
September - Septembre 124.50 1,036,540 +7.4 856, 700 +3.7 
October - Octobre WAS AS 1,085, 369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 1, 3625475 +0.2 nA PANE O(0) -3.5 
December - Décembre 121.0 M250), Ob9 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573, 300 42.4 
1987 
January - Janvier WEI 72 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 TZN AGS +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.4 1,026,494 +4.7 825, 300 +0.7 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec 

(2) la parution ds données de février 1986. Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antér- 
ieures 4 janvier 1984 sont disponibles sur demande. 


24 


TABLE 10. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) by Department, Canada, 1986 and 1987 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products(3) 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches(3) 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


7) 
(2) 


(3) 


At selling value. 
Total deparment store stocks are derived b 
Canada total. 


Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1986 


March 


Mars 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


69,521 
94,520 


295,810 
32,601 
106,690 


79,799 
61,778 
51,090 

2,788 
50,117 


80,486 
156,426 


212, 285 
214,774 
62,745 


94,688 
56, 380 
305,502 


49,336 
19,019 


174,843 
44,099 
103,064 
73,099 
75,226 


71,905 


187,525 

74,959 
159,492 
196,421 


171,220 
30,710 
173,003 


120,144 
150,499 


141,746 
59,695 


780 
1.290 
72,865 


4,179,640 


1987, Change - Variation 
April March April April/March April 
1987 1987/1986 
Avril Mars Avril Avril/Mars Avril 
1987 1987/1986 
ps Wiper Gent in aa anrninn 
pourcentaqge 
77,036 79,287 85,657 +8.0 +11.2 
90,961 90,364 78, 388 -13.3 -13.8 
302,619 331,272 Bat. O14 +3.2 +13.0 
31,243 29,004 28,737 -0.9 -8.0 
135, 202 T2722 143,733 +10.8 +729 
85,211 84,512 67,430 =e? -20.9 
71,970 64,397 68,563 +6.5 -3.9 
54,625 70,970 72,294 +1.9 +32.3 
3,818 4,151 3,687 Lille? -3.4 
55,978 DIS DIA B35, 951 -0.8 -4.3 
84,252 89, 386 90,459 +1.2 +7.4 
166,642 159,489 165,158 +3.6 -0.9 
234,046 212,789 217,885 +2.4 -6.9 
238,911 277,637 282,360 +1.7 +18.2 
69, 326 77,847 77,984 OR? HZ 
106,902 90,237 93,340 43.4 A427 
50,451 57,822 59,6735 -31.4 -21.4 
322,684 PAW Pe WH 294,603 -1.0 -8.7 
52,913 58,600 56,936 =2n8 STAG 
18,943 32,805 33,720 +2.8 +78.0 
183,406 178,593 181,543 +1.7 -1.0 
51,298 56,908 58,020 +2.0 +13.1 
121,640 111,876 Ih pear bS. +1.6 -6.5 
76,786 70,127 72,013 +2.7 -6,2 
76,296 84,879 83,815 eles: +99 
72,677 (SIS WIE TAs Os +3.5 -1.5 
193,731 180,278 183,853 +2.0 -5.1 
POSSSS 955.131 94,177 -1.0 +18.7 
ASLO Z 197,866 $97, 262 -0.3 +10.2 
198,242 203,645 204,035 +0.2 +2.9 
171,803 164,660 173,886 +5.6 +1.2 
BZ, 252 68,491 69,852 +2.0 +116.7 
185,870 196,615 203,052 $3.3 +9.2 
152,166 ee | 134,428 -3.4 -11.7 
175,229 189,668 191,323 +0.9 +9.2 
161, 345 151,205 153, 382 +1.4 -4.9 
56,764 70,975 68,725 -3.2 +21.1 
544 506 400 -20.9 -26.5 
2,048 3,131 3,117 -0.4 +5202 
80, 330 124,139 124,156 -- +54.6 
4,501,905 4,648,851 4,678,400 +0.6 $3.9 


y seasonally adjusting the Canada total raw data “directly. 


Therefore, the components 


do not sum to the 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, 


Canada, 1986 et 1987 


a 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


1 TT ee 


1987 Change - Variation 
eee 
Rayon 
January" February? Marchl AprilP April/March 
1987 
Janvier? Févrierl Mars AvrilP Avril/Mars 
1987 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
67,322 78,252 71,808 71,802 -- Robes, robes de ménaqe, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
84,225 86,613 87,235 84,160 -3.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
256,392 261,043 279,628 282,906 +1.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
36,145 35,346 35,337 35,128 -0.6 Fourrures 4 
121,580 128,515 132,141 126,,7-22 -4.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
64,012 62,945 75,300 62,996 -16.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
51,830 Dds 21> 68,352 64,109 -6.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
64,029 69,002 70,076 69,732 -0.5 Sous-vétements 8 
3,364 3,254 51 3,604 -35.1 Chapeaux 9 
51,950 51,946 51,920 49,532 -4.6 Bas pour dames et fillettes 10 
80,277 83,841 86,442 86,318 -0.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
131,974 134,635 140,908 141,003 +0.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
208,927 200,955 214,458 207,210 -3.4 Vétements pour hommes 13 
219,036 237,376 268,904 250,691 -6.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
69,125 U1 5912 73,841 73,161 -0.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
77,550 84,780 88,127 84,179 -4.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
52,661 58,511 57,822 39,673 -31.4 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
282,069 316,372 308,259 293,813 -4.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
56,940 61,269 58,866 54,184 -8.0 Appareils et fournitures photographiaues 19 
31,187 30,622 30,248 32,550 +7.6 Tissus a la piéce 20 
182,428 Vid g2DZ 175,037 167,693 -4.2 Literie et linge de maison 2 
62,404 63,648 61, 365 53,388 -13.0 Menus articles 22 
109,867 VA 217 113,070 108,759 -3.8 Porcelaine et verrerie 23 
64,287 65,551 69,230 695179 -0.1 Revétements de plancher 24 
74,717 76,535 82, 353 80,648 -2.1 Tentures, tideaux et housses 25 
66,318 63,993 69,378 70,367 +1.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
164,480 165,448 174,167 171,080 -1.8 Meubles . 27 
71,904 73,468 90,397 87,499 -3.2 Gros appareils ménaqers 28 
206,225 197,726 196,440 183,372 -6.7 Téléviseurs, radios et musique ; 29 
181,668 189,458 203,840 193,413 -5.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
159,544 157,205 159,092 162,709 +2.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
58,326 66,149 65,348 65,780 +0.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
176,909 186,503 194,909 192,436 (es Bi jouterie a 
151,480 168,319 173,324 145,467 -16.1 Jouets et jeux ph 
165,841 177,791 183,719 161,498 Ein Articles de sport et valises 
136,037 143,648 164,849 151,481 -8.1 Papeterie, livres et revues 36 
64,803 73,570 68,637 67,537 -1.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
; ; réparation et fournitures 
583 488 506 400 -20.9 Repas et casse-crodtes(3) 38 
3,077 3,364 3,284 3,173 -3.4 Services et travaux de réparation < 
94,075 103,931 V135725 106,324 -6.5 Tous autres rayons 
4,166,317 4,390,971 4,624,822 4,384,922 -5.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Valeur marchande. 


3 5 P ' 5 i ja, d 
(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada e 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'éqgale pas le total du Canada. 


- A : SR ‘ H = 5 f Ses 5 s isées. 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalis 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


We WP 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women's and misses' coats and suits 

Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, misses' and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


April 


Avril 


TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


ee a 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1986 


March 


Mars 


Rayon 


i ee 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour gar¢gons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construct ion 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


a 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 12. Comptes Aa recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins @ la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

Month 1985 1986 1987 

; Variation Variation 

Mois par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


thousands of dollars - milliers de dollars 


per cent - pourcentage 


January - Janvier IE) Wass Ta a eh oye, 8) 2203 5 G0 -8.7 +3.9 
February - Février V5898; 912 Dg Vo UOC Oy 255. B41 -4.7 +3.3 
March - Mars 1,880,825 OAT Wa 6 2 2 1hG O29 -2.2 +2.1 
April - Avril 19897 , OA AAOT, 916 ea lil 1 BOO +1.2 +3.0 
May - Mal TOIT I2S 2,102,048 

June - Juin 1,887,639 apd AY pe a a 

July - Juillet 1,874,327 2,036,258 

August - AoGt 1,888,520 ZT, 768 

September - Septembre W929 25986 2019, 198 

October - Octobre ZS. WOW 6 NS OO 

November - Novembre Jo NSS AST Pig HE S\0 

December - Décembre ap BEN SSNS Zeoe Nas 

millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally adjusted - 
Désaisonnalisés 

January - Janvier 1.885,.0 eg sees 2,180.0° -1.6F +3.20 
February - Février (Ns ear TAPSIP AANA fap tse) +.2F +3.1F 
March - Mars 289.0) 2s t22.0 2,179.0" -0.2° +2,70¢ 
April - Avril 1,924.0 rane Waray D 2,200..0P +1.0P +3.7P 
May - Mai 1,938.0 Pelee 

June - Juin 1,946.9 Zl DD 9) 

July - Juillet LettiZe PoE WE SSIS 

August - Aodt Ze UZ 30) 7p oye 0 

September - Septembre 2, O1SO “a evec) 

October - Octobre MEGS Ep VIS 

November - Novembre 2,080.0 2,208.0 

December - Décembre 2,091.0 Ay lidell 


a ee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 


préts qui travaillent exclusivement avec ces maqasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au proqramme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des 
grands magasins sont attribués a la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; a titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires qlobales du magasin 
ot sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'‘ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intéqrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes consideé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un reqroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also_ shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores! month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur _ les 
comptes a recevoir des grands magasins 4 la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (télé- 
phone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks 4a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly = and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text JTable I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 

Les révisions en regard a l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées 4 la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du _ présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés &a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - April 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Avril 


Response rate(1) 


Taux de réponse(1) 


Survey units(3) 

Unités d'en- 

quéte(3) 

per cent - pourcentaqge 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir & la fin du mois 


Response 
Fract ion(2) 


Fraction de 


réponse (2) 

Organizat ional 
units(4) 
Unités orga- 
nisat ionnelles(4) 

100.0 109.0 
80.0 OF ee 

80.0 M2 
100.0 100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have 
lication. 


lication. 

upon actual reported data submitted by department stores. 

sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 
department store locations. 

exploitent des points de vente. 


The organizational units are the department store companies. 
les unités organisationnelles représentent les sociétés des qrands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


responded in time for inclusion in this pub- 


Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tdt pour étre incluses dans la présente pub- 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 


Les unités d'enquéte sont les 19 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands maaqasins 


1986 


Total number Number of 
of shopping Saturdays 
days 

Nombre total Nombre de 
de jours samedis 
commerc 1laux 


1987 

Total number Number of 
of shopping Saturdays 
days 

Nombre total Nombre de 
de jours samedis 
commerc 1aux 


——— a eee eee eee 


January - Janvier 26 4 
February - Février 24 4 
March - Mars 25 5 
April - Avril 26 4 
May - Mai 26 5 
June - Juin 25 4 
July - Juillet 26 4 
Auqust - Aoat 25 D 
September - Septembre 25 4 
October - Uctobre 26 4 
November - Novembre ws 5 
December - Décembre 26 4 


26 
24 
26 
25 
[op 
26 
26 
25 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade 
Section, Industry Division. 
Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales by Regions. Advance 
Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 

63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 

63-538 ee Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
o) tepualle 


Operating Results Series, Retail Trade. 0. Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 
Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport provi- 
soire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maqga- 
sins. A. Bil. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 
63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 


NED AoIas lala, lek ills 


La Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 

63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Maqasins ae vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilinque 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un cataloque complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Money 


How do Canadians 
spend it? 


For a detailed account of the Canadian families’ spending 
habits, look to Family Expenditure in Canada, 1984. 
Based on survey results of 17 major cities, 15 tables detail 
family spending on everything from necessities to luxury 
items. 
You can find out how much families spent on such items 
as furniture, automobiles, photographic goods and services. 
Survey results are categorized by family characteristics 
such as: 

e income, ® size, ® city, 

e class of tenure (homeowners, tenants), and more. 
An essential reference for producers of consumer goods, 
market analysts, researchers with government agencies 
and social organizations. 


Family Expenditure in Canada, 1984 
Catalogue No. 62-555 
$20 in Canada, $21 other countries 


Order from: 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 or 
call collect at (613) 993-7276. 


Make cheque payable to the Receiver General for Canada/Publications 
and refer to catalogue #62-555. 


Publications and additional information are also available from your 
nearest Statistics Canada Reference Centre. 
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Largent 
Comment les Canadiens 
le dépensent. 


Pour obtenir des renseignements détaillés sur les habitudes 
de consommation des familles canadiennes, consultez 
Dépenses des familles au Canada 1984. Etablie a par- 
tir d’une enquéte faite dans 17 grandes villes, cette publica- 
tion contient 15 tableaux qui présentent des données 
concernant les dépenses des familles, des choses essen- 
tielles aux biens de luxe. 


Elle peut vous permettre de savoir, par exemple, quelles 
sont les dépenses des familles relativement a l’ameuble- 
ment, a l’automobile, au matériel photographique et aux 
services. 

Les résultats de l’'enquéte sont répartis selon certaines 
caractéristiques des familles: 


e revenu, ® taille ¢® ville de résidence, 
e mode d’occupation (propriétaires, locataires), etc. 


C’est un outil de référence indispensable aux fabricants 
de biens de consommation et aux analystes de marchés, 
ainsi qu’aux chercheurs oeuvrant dans les agences 
gouvernementales et les organismes sociaux. 

Dépenses des familles au Canada, 1984 

catalogue # 62-555 $20 au Canada, $21 autres pays 


Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec: 

Vente des publications, 

Statistique Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 ou 

a frais virés au: (613) 993-7276. 

Les chéques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du Receveur 
général du Canada/Publications. Indiquez le numéro de référence du 
catalogue: 62-555. 


Pour de plus amples renseignements et exemplaires des publications, 
veuillez vous adresser au bureau régional de Statistique Canada le plus 
proche. 


Canada 


] Purchase Order Number (please enclose) 


ORDER FORM 


Mail to: Payment enclosed 


Publication Sales CHARGE TO MY: 


Statistics Canada yy 
Ottawa, K1A OT6 |] MASTERCARD [} VISA [ } Statistics Canada 


ee etic iB dS EVE 
Account No.: 


Company: 
Dept.: Expiry Date De ed Bt 
Attention: : 


Address: 
City: Tel.: My client reference number is: 


_} Bill me later 


Province: Country: Postal Code: Signature: 


= — == 


Cheques or money orders should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. | PF-02962 


|] Numéro de la commande (inclure s.v.p.) 


BON DE COMMANDE 


Postez a: Paiement inclus $ 


Vente des publications PORTEZ A MON COMPTE: 
Statistique Canada ' 


Ottawa, K1A 0T6 [] MASTERCARD LJ VISA L] Statistique Canada 


(Lettres moulées s.v.p.) 
ne de compte: LITT TT TTITTITTITTTI 


eonbeanle: 


: : Date d’expiration 


Attention: Fonction: 
Adresse: ie 7% |] Facturez-moi plus tard 


Ville: ma : Tels Numéro de référence du client: 


= : = 


Les cheques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du Receveur général du Canada/Publications, en dollars canadiens ou |’équivalent. PF-02962 


Province: Code postal: Signature: 


OT SURE 
WHERE TO TURN 
FOR THE FACTS ? 


OUS VOULEZ 
CONNAITRE LES FAITS? 
VOUS NE SAVEZ PAS 


(ieee 


jot sure where to turn for the 
acts? 

_ Then subscribe to Canadian 
ocial Trends, the authorita- 
‘ive information journal on 
hanging conditions, published 
ur times a year by 

tatistics Canada. 

| If you are a trendwatcher 

1 business, government, the 
ledia, social planning or educa- 
ion, Canadian Social Trends 
vill provide you with the lat- 

st trend data and analysis on 
vork, income, population 
lynamics, crime, education, 
ocial security, health and 
1Ousing, 


mu BSC RI 


| Statistics 
| Canada 


Statistique 
Canada 


Canadian Social Trends also 
contains the latest figures for 
major social indicators. More- 
over, this journal will keep you 
informed of the latest prod- 
ucts and services offered by 
Statistics Canada. 

Canadian Social Trends, 
Catalogue No. 11-O08E (quar- 
terly) is available for $12.50 per 
copy/ $44.00 annually (in 
Canada); $15.00 per copy/ 
$50.00 annually (elsewhere ) 
from Publication 
Sales and Services, 

Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario KIA OTO. 
Telephone: (613) 993-7276. 


BE NOW! 


OU CHERCHER? 


. 


Vous voulez connaitre les faits? Vous ne 
savez, pas ou chercher? 

Alors... abonnnez-vous a 
Tendances sociales canadiennes. 

Publi¢e quatre fois lan par Statis- 
tique Canada, c'est la revue d'infor- 
mation sur l’evolution des conditions 
sociales qui fait autorite. Observe 
les tendances caractérisant le monde 
des affaires, le gouvernement, les 
médias, la planification sociale ou 
l'enseignement, Zendances sociales 
canadiennes vous fournira les plus 
récentes tendances des données et 
analyses sur le travail, le revenu, la 
dynamique de la population, la crimi- 
nalité, l'enseignement, la securite 
sociale, la sante et le logement. 

Tendances sociales canadiennes 


contient aussi les chiffres les plus 
récents des principaux indicateurs 
sociaux... et plus encore, Zendances 
sociales canadiennes vous tiendra au 
courant des tout nouveaux produits 
et services offerts par Statistique 
Canada. 

Tendances sociales canadiennes, 
n° 11-OQO8F au catalogue (trimestriel), 
se vend $12.50 Fexemplaire ou $44.00 
pour un abonnement annucl au 
Canada; $15.00 Fexemplaire ou $50.00 
pour un abonnement annuel a Petranger 
Il peut @tre obtenu aupres de: 
Publications — Vente et service, 
Statistique Canada, 

Ottawa (Ontario ) 
KIA OTO. 
Tel.: (613) 993-7270. 


ABONNEZ- VOUS DES MAINTENANT ! 


Canada 
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What does the Que fait une famille 
average family type avec $30,000? 


do with $30,000? En 1984, le revenu disponible d’une 


famille canadienne type était de 
$30,000. La publi- 
cation Revenu 
apres impot, rée- 
partition selon la 
taille du revenu au 
Canada, 1984 indi- 
que le revenu 
apres impot des 
familles et des par- 
ticuliers Canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pré- 
sentées selon la 
taille du revenu, la 
région, la source de 
revenu, la taille de la 
famille, le nombre 
d’enfants, l’age et le sexe 
du soutien de famille et 
d'autres caractéristiques. 


In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi- 
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi- 
duals. Income data are given by size 
of income, region, source of income, 
family size, number of children, 
age and sex of the family head, 
and other characteristics. 


Use this report to examine 
how different policies 
might affect different 
SOCIO-eCOnomic groups. 
Study problems of the 
poor and elderly. Get an 
accurate reading of the 
purchasing power of 
Canadians. 


Ce rapport permet de déterminer 
l‘incidence que peuvent avoir dif- 
férentes politiques sur divers 
groupes socio-économidques. Il 
permet aussi d’étudier les pro- 
Catalogue #13-210 blémes que rencontrent les per- 
$90.00 in Canada sonnes pauvres et les personnes 
$91.00 other countries agées et d’obtenir des données © 
87 pages. précises sur le pouvoir d’achat 
des Canadiens. 


N° 13-210 au répertoire 
$20 au Canada 
$21 al’étranger 

87 pages 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Toll-free access: is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith O0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
QNutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence qéographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'aecés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405 ) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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NOTE 


Commencing with the April 1985 issue, 
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and inventories for wholesale merchant 
establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The sup- 
pression of selected information previously 
provided is due to the relatively small 
sample size of the existing monthly survey 
and new information from the 1982 annual 
Survey, which indicates that the estimates 
for a number of provinces and SIC trade 
groups are not of satisfactory quality for 
publication. 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the - Selon les estimations préliminaires pour mai 


number of trading days, department store 
sales in May 1987 totalled $1,053 million, 
a substantial decrease of 2.9% from the 
previous month's revised total of $1,084 
million. Lower sales were recorded in 25 
of the 40 departments. 


Department store sales have _ fluctuated 
significantly in the first five months of 
1987 resulting in virtually no growth as 
increases in February and April were off- 
set by declines in the other three months. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,440 
million at the end of May 1987, up 2.4% 
over the April 1987 revised value of 
$4,336 million. This increase followed a 
decline of 6.5% in April and an increase 
of 5.7% in March. 


The inventories to sales ratio stood at 
4.22:1 in May, up from the average ratio 
of 4.11:1 observed in the four previous 
months. 


1987, les ventes des grands magasins, corrigées 
en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires ont totalisé 
$1,053 millions en mai 1987, soit une baisse 
substantielle de 2.9% par rapport a 1l'estima- 
tion révisée d'avril ($1,084 millions). Des 
diminutions dans les ventes ont été enregis- 
trées dans 25 des 40 rayons. 


Les ventes des grands magasins ont fluctué 
significativement au cours des cinq premiers 
mois de 1987; il en résulte une croissance & 
peu pres nulle car les augmentations notées en 
février et en avril ont contrebalancé les 
replis signalés au cours des trois autres mois. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un gain de 2.4% par rapport au 
mois précédent ($4,336 millions -  chiffre 
révisé) et s'élevait a la fin de mai 1987 Aa 
$4,440 millions. Cette augmentation fait suite 
& une baisse de 6.5% en avril et & une hausse 
de 5.7% en mars. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait a 4.22:1 
en mai, une hausse comparativement au rapport 
moyen de 4.11:1 observé au cours des quatre 
mois précédents. 


Unadjusted Data Données non désaisonnalisées 


- Department stores in Canada reported sales - Les ventes des grands magasins au Canada ont 


totalling $1,033 million in May 1987, down 
5.0% from the May 1986 level of $1,088 
million. Cumulative sales for the first 
five months of 1987 totalled $4,438 mil- 
lion, virtually unchanged from the cor- 
responding period in 1986. 


With the exception of Prince Edward Island 
and Ontario, which recorded increases of 
6.2% and 0.7% respectively over the cor- 
responding month in 1986, all provinces 
registered lower sales in May 1987. The 
decreases ranged from -12.2% in Alberta to 
-1,5% in Nova Scotia. Sales were down in 
seven of the 10 metropolitan areas sur- 
veyed, 


Sales by major department stores in May 
1987 totalled $622 million, down 5.1% from 
the corresponding month a year earlier, 


totalisé $1,033 millions en mai 1987, soit 5.0% 
de moins que le niveau de $1,088 millions 
observé en mai 1986. Les ventes totales pour 
les cinq premiers mois de 1987 se sont chif- 
frées & $4,438 millions, demeurant pratiquement 
inchangées par rapport a la période correspon- 
dante en 1986. 


A l'exception de 1'fle-du-Prince-Edouard et de 
l'Ontario qui ont indiqué une hausse des ventes 
de 6.2% et 0.7% respectivement en mai 1987 par 
rapport au mois correspondant en 1986, toutes 
les provinces ont signalé des baisses de 
ventes. Les diminutions s'échelonnent de 
-12.2% en Alberta & -1.5% en Nouvelle-Ecosse. 
Les ventes ont accusé un repli dans sept des 10 
régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en mai 1987, se sont chiffrées & $622 millions, 
soit une baisse de 5.1% par rapport aux ventes 


while junior department stores had sales 
of $412 million, down 4.9% from the same 
period last year. 


In May 1987, there were 817 retail loca- 
tions operated by department store organ- 
izations, 29 more than in May 1986. Of 
the total, 308 were operated by major, and 
509 by junior department store organiza- 
tions. 


Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $4,540 million, an in- 
crease of 7.1% over the level reached in 
May 1986. 


The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in May 1987 amounted to $2,140 
million, up 1.8% over the $2,102 million 
recorded in May 1986. 


x 


enregistrées &@ pareille date l'an dernier. Les 
grands magasins populaires ont, quant @ eux, 
indiqué des ventes s'élevant & $412 millions, 
ce qui représente un recul de 4.9% en regard du 
mois de mai de l'année derniére. 


En mai 1987, on a dénombré un total de 817 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 29 de plus 
qu'en mai 1986. De ce total, 308 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 509 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


La valeur des stocks des grands magasins @ la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $4,540 millions, soit une hausse 
de 7.1% par rapport au niveau atteint en mai 
1986. 


la valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances & recouvrer par les’ sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,140 mil- 
lions en mai 1987, soit une hausse de 1.8% par 
rapport au chiffre enregistré en mai 1986 
($2,102 millions). 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 


Graphique — 1 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 


Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Graphique — 3 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, (1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


Department 


No. 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

9 Millinery 

0 Women's and girls' hosiery 


11. Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 


13° Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21. Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Change 
1986 1987 
Variation 
April May Aprilt May May 
1987/1986 
Avril Mai Avril Mai Mai 
1987/1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
20,465 Pek TSX) 19,685 Leh -7.7 
19,481 Nip) 16,677 12,643 +9.7 
73,187 85,753 76,280 85,939 +0.2 
227 949 1,020 998 +5.2 
28,141 26,243 DS) 29,652 +13.0 
18,878 18,664 20,510 17,701 -5.2 
16,946 20,994 16,609 18,782 -10.5 
12,943 14,086 13,497 VENUS) +7.3 
1,093 1,109 847 815 -26.5 
13,006 13,146 12,968 Uae Ze) -7.4 
16,181 18,575 17,396 18,334 -1.3 
34,616 34,296 36,234 34,106 -0.6 
40,166 44, 306 56,748 37,284 -15.8 
45,579 56,659 55,636 56,921 +0.5 
15,850 15995: 20,914 18,498 +15.6 
20, 330 20,771 AOS TITS) 18,686 -10.0 
57,879 65,090 52,859 37,504 -42.4 
DDS) 60,796 52,207 56,836 -6.5 
9,330 10,605 8,706 9,384 -11.5 
3,954 3,916 4,330 55829 -2.2 
29,248 34,443 29,978 32,100 -6.8 
6,806 6,546 8,570 7,336 +12.1 
12,017 14,727 (08) 12,498 -15.1 
We 227 (ECR 2 12,956 13,347 -16.4 
16,588 17,781 15,821 16,845 -5.3 
7,701 T5151 8,252 8,280 +6.8 
55,696 58,059 46,962 52,944 -8.8 
45,285 48,753 39,587 44,626 -8.5 
33, 304 32,186 34,157 33,409 +3.8 
220 o21 34,890 30,600 35,662 tin 
33,855 48,262 30,544 39,457 -18.2 
10,516 11,984 12,304 (S25 +12.8 
22 Si 28,390 22,611 23S -10.8 
18,716 18,340 24,811 19,479 +6.2 
29,267 BZ hO9 35,145 36, 380 +11.2 
23,989 28,247 26,147 26,408 -6.5 
13,958 15,583 13,180 12,205 -21.7 
20,268 20,577 16,043 16,618 =19.2 
17,828 19,488 16,800 18,101 -7.1 
34,242 44,299 60,662 59,887 +35.2 
980,792 1,088,216 1,013,948 1,033,399 -5.0 


(1) Total department store sales are derived by 
Canada total. 


seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". 


Therefore, the components do not sum to the 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1987 
February? Marcht Aprilt 
Février? Mars? Avril® 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
18,181 17,142 17,728 
17,948 18,561 16,877 
69,282 69,666 73,965 
3,406 4,411 4,084 
32,000 BZ Aa 32,928 
18,362 18,496 19,509 
AD dU, 19,643 19,818 
13,437 14,759 13,001 
1,365 1,070 ALaalz/s! 
12,965 12,071 12,066 
20,802 20,211 20,138 
31,265 32,350 31,747 
40,301 40, 393 41,118 
64,586 64,412 66,924 
18,598 18,792 19,408 
19,078 19,720 Osa) 
53,763 51,875 51,398 
63,534 61,990 61,809 
11,386 11,050 11,093 
4,224 4,600 4,221 
39,034 36,315 35,627 
9,468 9,128 9,409 
14,367 13,544 14,026 
13,074 Wil 2> 12,750 
16,911 16,186 15% 555, 
9,906 Deven 9,602 
50,331 49,621 46,985 
46,651 45,244 44,712 
43,118 G2.oDo, 43,473 
39,668 40,861 38,104 
31,017 31,004 29,457 
11,492 12,811 digo 53) 
26,838 25,040 26,688 
30,792 29,766 Ba I27 
28,608 30,542 31,071 
BZ, 797 32,345 32,758 
12,699 dis 99 13,060 
18,183 17,826 16,992 
15,508 16,273 17,455 
55,040 51,496 56,589 
1,074,924 1,071,612 1,084,398 
e total des ventes des grands magasins est o 


enu en 


MayP 


MaiP 


17, 289 
20, 326 


73,307 
5,084 
32,050 


18,406 
19,653 
14,049 

1,210 
11,846 


19,989 
31,305 


40,510 
64,094 
19,295 


17,432 
38,825 
62,290 


11,076 
3,620 


34,684 

9,057 
13,226 
13,273 
15,628 


9,931 
49,606 
45,951 


44,753 
39,881 


28,559 
11,728 
26,140 


31,369 
30,783 


32,355 
12,296 


17,673 
18,137 
47,441 

1,053, 106 


salsonnalisan 


e 


agon 


Change 
Variation 
Rayon 
May/ 
April 
1987 
Mai/ 
Avril 
1987 
No 
per cent 
pourcentage 
-2.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
+20.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
-0.9 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
+24,.5 Fourrures 4 
-2.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
-5.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
-0.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
+8.1 Sous-vétements 8 
+3.2 Chapeaux 9 
-1.8 Bas pour dames et fillettes 10 
-0.7 Gants, moufles et articles de parure pour 44 
dames et fillettes 
-1.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
-1.5 Vétements pour hommes 13 
-4.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
-0.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
-8.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
-24,5 Produits alimentaires et connexes 17 
+0.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
-0.2 Appareils et fournitures photographiques ABSA 
-14.2 Tissus 4 la piéce 20 
-2.6 Literie et linge de maison 2A 
-3.7 Menus articles 22 
-5.7 Porcelaine et verrerie 23 
+4,1 Revétements de plancher 24 
+1.8 Tentures, rideaux et housses 25 
+3.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
+5.6 Meubles 27 
+2.8 Gros appareils ménagers 28 
+2.9 Téléviseurs, radios et musique 29 
+4.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
-3.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
+1.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
-2.1 Bijouterie 33 
-7.5 Jouets et jeux 34 
-0.9 Articles de sport et valises 35 
-1.2 Papeterie, livres et revues 36 
-5.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
+4.0 Repas et casse-cro(ites 38 
+3.9 Services et travaux de réparation 39 
-16.2 Tous autres rayons 40 
-2.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1recte es gonnees 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


rutes 


le chaque total au niveau Gu 


anada, de 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. SS ere eae ee 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1986 April 595,754 x x 10,526 x 104,773 
May 654,978 x 11,030 x NO Stay 
3 Januar y-May 2,737,818 x x MSY (|Z x 469,695 
4 1987 Aprilt 596,272 x x 10,665 x 105,509 
D May 621,550 x x (A sialy x td a WSs: 
6 January-May Zig OI Dg LOD x x 46,106 x 473,423 
Percentage change 
7 May 1987/1986 -5.1 x x +2.5 x -2.3 
8 January-May 1987/1986 -1.6 x x +1.3 x +0.8 
Junior department stores 
9 1986 April 385,039 x x 19,498 x 86,469 
10 May 433,239 x x 22,055 x 98,456 
11 Januar y-May Np G2X3, 5722) x x 85,968 x 381,196 
12 1987 April 417,676 x x Udeeey\e) x eh) 595) 
1S May 411,850 x Be | 7R3}7) x 85,415 
14 January-May 1,744,771 x x 88,812 x 371,012 
Percentage change 
> May 1987/1986 -4.9 x x -3.5 x -13.2 
16 January-May 1987/1986 +2.7 x x +3.3 x -2.7 
Total, all department stores 
17 1986 April 980,792 11,431 DZOD 30,024 20,771 191,242 
18 May 1,088,216 W256 37 5,688 33,085 tebe I She: ZAKS SIT) 
19 Januar y-May 4,436,345 49,822 22,694 131,481 88,831 850,890 
20 1987 Aprilt 1,013,948 12,426 6,249 33,284 22,276 194,860 
21 May 1, 055.599 11,590 6,041 BID SYA 21,560 202,610 
22 January-May 4,438,003 48, 302 257,951 134,918 88,876 844,434 
Percentage change 
23 May 1987/1986 -5.0 -8.3 +6.2 -1.5 -5.2 -7.2 
24 January-May 1987/1986 -- -3.1 +14.4 +2.6 +0.1 -0.8 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


thousands of dollars - milliers de dollars 


214,876 
235,774 
977,755 


224,715 
241,126 
1,020,123 


+2.3 


149,777 
168,761 
660,972 


165,450 
166,182 
700,978 


364,653 
404,535 
1,638,727 


390,164 
407,308 
1,721,100 


31,614 
33,490 
142,064 


31,134 
29,422 
132,946 


S121 
L6ra 


50,549 
54,853 
223,135 


50,765 
48,606 
212,796 


eS > 


* 


29,672 
33,714 
136,662 


31,814 
32 AAS 
137,326 


British 
Columbia 
Alberta Genre de grand maqasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
Gands magasins traditionnels 
90,800 116,121 1986 Avril 1 
100,400 124,318 Mai 2 
442,089 DOU 5) Janvier-mai 3 
86,761 ja AY) 1987 Avril 4 
84,694 IMO, 22 Mai 5 
394,067 DO) No Janvier-mai 6 
Variation procentuelle 
-15.6 -11.1 Mai 1987/1986 v 
-10.9 De Janvier-mai 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
34,390 Seine 1986 Avril 9 
38,996 38,895 Mai 10 
156,391 158,327 Janvier-mali 11 
37,746 36,828 1987 Avril 12 
37,740 38,019 Mai i185 
160,631 160,044 Janvier-mai 14 
Variation procentuelle 
-3.2 -2.3 Mai 1987/1986 15 
+2./7 +164 Janvier-mai 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
UAd5 ea 151,976 1986 Avril 47 
139,396 163,213 Mai 18 
598,480 695,623 Janvier-mai 19 
124,506 147,605 1987 Avril® 20 
122,434 148,541 Mai 21 
554,697 669,605 Janvier-mai 22 
Variation procentuelle 
-12.2 -9.0 Mai 1987/1986 5) 
-7.3 -3.7 Janvier-mai 1987/1986 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 
1986 and 1987 


a a ER OS a ES a STS A a a 


Halifax- P 
Type of department store Calgary Edmonton DaReROnen Hamilton Montréal 
No. 


—_— ————— 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1986 April 35,845 41,853 x 18,669 TZ gVl4 
Z May £9,202 46,859 x 20,760 80,811 
3 Januar y-May 176,466 PAR irs Blo: x G3 ,007 321,648 
4 1987 Aprilt 34,600 40,165 x ADF 1Z 71,244 
5 May 34,330 39,084 x Za loG 80,418 
6 January-May Dogo 20 181,003 x 88,810 5255021 


Percentage change 


7 May 1987/1986 -12.4 -16.6 x +1.8 -0.5 
8 January-May 1987/1986 -10.5 -10.8 x +6.6 +2.1 


Junior department stores 


9 1986 April (areas) 14,493 x 7,934 40,045 
10 May Veo 19 16,298 x 8, 366 45,848 
11 Januar y-May DON 65,664 x 50011 177.018 
2 “1987 sAprsel 11,620 V4, 912 x Uppeabye bY se iP 
ls: May 12,218 TA 92 x 8,080 CERES) 
14 Januar y-May i UE: 635,199 x 32,774 MO oye) 


Percentage change 


15 May 1987/1986 -7.8 -10.7 x -3.4 -18.6 
16 January-May 1987/1986 -2.8 -3.8 x = Dig -7.5 


Total, all department stores 


17. 1986 April 47,455 56,345 17,255 26,204 112,159 
18 May 52,521 63,417 18,371 29,126 126,659 
19 Januar y-May 229,227 268,620 74,767 117,192 498 666 
20 1987 Aprilt 46,220 55,077 18,401 27,814 110,551 
21 May 46,608 53,876 18,467 29,218 117,755 
22 Januar y-May 209,192 244,202 76,457 121,584 492,000 


Percentage change 


23. May 1987/1986 -11.3 -15.0 +0.5 +0.3 -7.0 
24 January-May 1987/1986 -8./7 -9.1 +2.3 +3./7 -1.3 


En eee) 


a7 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


Sc a ee ee ee ee eee eee 


Ot tawa- 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
24,255 x 105,830 WG low Xx 1986 Avril 1 
28,583 x 115,569 83,95" x Mai 2 
116,032 x 480,987 360,640 x Janvier-mai 5 
23, 01> x 108,654 73,466 x 1987 Avrilt 4 
27,110 x 120222 71,748 x Mai 5 
117,606 x 508 ,827 337,642 Xx Janvier-mai 6 
Variation procentuelle 
-3.1 x +4,2 -14.5 x Mai 1987/1986 7 
+1.4 x +5.8 -6.4 x Janvier-mai 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
18,186 x 42,922 13,388 x 1986 Avril 9 
20,143 x 46,888 14,102 x Mai 10 
77,2909 x 185 ,853 Shee) x Janvier-mal 11 
eee) x 44,464 ee la x 1987 Avril TZ 
eg x 45,698 RTE x Mai te 
81,866 x TZ 597,416 x Janvier-mai 14 
Variation procentuelle 
-4,.8 x -2.5 -2.2 x Mai 1987/1986 15 
+541 x +3.4 -0.7 x Janvier-mai 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
42,441 26,486 148,753 abe Ae oy 45,605 1986 Avril it) 
48,726 31,114 162,249 98,039 49,412 Mai 18 
193,934 (eee, 666,841 418,432 201,694 Janvier-mai ie 
47,670 27,489 153,118 86,640 45,879 1987 Avril? 20 
46,892 Vie Le ia WT) 165,920 85,546 43,588 Mai . ; 74 
179.475 117,014 700,936 395,058 191,500 Janvier-mai Zz 
Variation procentuelle 
Be a <-A.5 +2.3 -12.7 -11.8 Mai 1987/1986 23 


+2.9 -0.3 4 = 56 =551 Janvier-mai 1987/1986 24 


a 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. iz m 
number - nombre 
Major department stores 

1 1986 April 308 5) Hh 4 49 

2. May 307 5 1 7 4 49 

By qietsi7/ /Noweat it 308 4 1 8 4 49 

4 May 308 4 1 8 4 49 

Junior department stores 

5 1986 April 481 8 4 Da 22 107 

6 May 481 8 4 27 Dee 107 

7 1987 April 510 10 5 28 24 106 

8 May SL a}s) 10 5 28 24 105 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 April 789 133 5 34 26 156 
10 May 788 ie > 34 26 156 
11 1987 April 818 14 6 36 28 1S: 
eZ May 817 14 6 36 28 154 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 
fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


a a i 


Halifax- 
Dartmouth 


No. 
number - nombre 


Major department stores 


Type of department store Calgary Edmonton Hamilton Montréal 


1 1986 April 14 19 6 14 28 
2 May 14 19 6 14 28 
3 1987 April 14 19 6 13 Zo 
4 May 14 19 6 (183 29 
Junior department stores 
5 1986 April 1|2 15 9 11 45 
6 May 2 115) 9 11 45 
7 1987 April (2 15 10 10 43 
8 May 12 15 10 10 42 
Total, all department 
stores 
9 1986 April 26 34 15 25 73 
10 May 26 34 15 25 ue 
11 1987 April 26 34 16 23 WZ 
12 May 26 34 16 23 71 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


er ee ee 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
A> 17 14 45 >I 1986 Avril 1 
115 7 13 45 Dil Mai 2 
116 16 is 45 52 1987 Avril 3 
116 16 133 45 py. Mai 4 
Grands magasins populaires 
190 21 WZ 36 49 1986 Avril > 
190 ZA dig 36 49 Mai 6 
205 21 18 43 50 1987 Avril W 
205 21 18 43 50 Mai 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
305 38 31 81 100 1986 Avril 9 
305 38 30 81 100 Mai 10 
321 37 31 88 102 1987 Avril 11 
321 37 31 88 102 Mai 12 


Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de qrands magasins ont été 
reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


Ottawa- 


Hull ‘Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand maqgasin 


NO 
ee ed 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


eZ 8 44 27 13 1986 Avril 1 
12 8 44 27 4) 5) Mai 2 
12 8 45 2h 4172 1987 Avril 3 
12 8 45 27 22 Mai 4 
Grands magasins populaires 
21 14 50 15 17 1986 Avril 3 
21 14 50 15 17 Mai 6 
21 53 50 1 17 1987 Avril 7 
21 15) 50 15 lv Mai 8 
Ensemble des grands maga- 
sins 
53 Die. 94 42 30 1986 Avril 9 
33 22 94 42 30 Mai 10 
33 21 95 42 29 1987 Avril 11 
33 21 95 42 29 Mai 12 


ee Ee ee ee Pon SS ej rd r4 
1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete 
reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 


a eee es 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

gules Distri- nice Distri- males Distri- 

Ventes ae very Ventes ENN Ventes poet 

$'000 % $'000 °5 060 °5 
1985 
January - Janvier 692,108 100.0 SS SL 65.6 238 397 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 Gaz LIV PLL 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 Dt O65 63.3 PLZ, Ole Doth 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 501,981 O24 
May - Mai 990,025 100.0 594, 109. 60.0 396,216 40.0 
June - Juin 907,552 100.0 5D05221 60.6 SOT Ae 394 
July - Juillet 875,654 100.0 DLs LOL 60.8 DES a2Z Dad 
August - Aodat FFD, 945 100.0 588, 786 60.4 391,160 be) 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 350 3985 oa) 
October - Octobre 150351,695 100.0 645,007 625) 386,646 Sy A) 
November - Novembre Ag DOD ghee, 100.0 865.6 9.404 (SRS) 495,526 D602 
December - Décembre 13022,718 100.0 Vy 125,087, 6153 PLO S250 bis iey| 
Year - Année 12,058,505 100.0 7,474,071 62.1 4,564,515 bY) 
1986 
January - Janvier 765,459 100.0 UH Ns ee) 64.2 2135206 Dee 
February - Février 699,514 100.0 459,929 6262 229 ho Sill 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 980,792 100.0 DI Dt oe 60.7 Bisby bey) Beli 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 G35 5259 398 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 29.6 
July - Juillet D352, 9435 100.0 568,983 61.0 363,960 39.0 
August - Aodat 980,581 100.0 586,078 D938 394,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 36.2 
October - Octobre 10855369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
November - Novembre Te OL at. 100.0 851,643 6250 DUO 2 Nie, 
December - Décembre 13950059 100.0 WeGi 5298 9 60) 182,165 40.1 
Year - Année 127,128, 482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 
1987 
January - Janvier TIA o05 100.0 BO 2o7 65.7 280, 308 3630 
February - Février TL ie 100.0 444 , 362 61.6 ZEGRaon 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 596,212 58.8 358,106 41.2 
April - Avril 1,075,948" 100.0 D976, 202" 58,8r 417,676 Ategt 
May - Mai 10335599 100.0 621,520 60.1 411,850 5) 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December -— Décembre 


ESR re nm 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 
May 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Mai 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1987/1986 
Tk eerie a ee 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 20 eal rent -10.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard Nido AOE9 ORR) - 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 1pe9 UNG ea -6.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ee Wee: 6.6 -8.3 
Québec 6.6 6) Dao -13.4 
Ontario Sa 8.4 8.0 -4.8 
Manitoba AMO) Velez 220 -12.5 
Saskatchewan 7.4 de> din =D 
Alberta TOR? aa Se: -13.6 
British Columbia - Colombie-Britannique AT .2 Tae 10.0 -16.0 
CANADA 8.4 8.6 Val -10.5 
Montréal Be. 8.4 ns Z -14.3 
Toronto 8.8 ven 8.4 -7./ 
Winnipeg 1s 2 1552 eye -12.5 


Vancouver 14 14.0 falieet =-20:.7 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


January-May 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-mai 


No 


Department 


Rayon 


Sales - Ventes 


1986 


; thousands of dollars 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1987 


milliers de dollars 


82,286 
76,483 


308,128 
12,501 


121,619 
78,748 
78,147 
57,145 

5,032 
54,372 
68, 332 
129,071 


170,570 
207,916 


64,328 
78,990 
307,219 


263,837 
45,136 
17,404 

142,860 
34,808 
54,596 
70,718 
71,657 
35,680 

253,436 

217,370 

172,853 

146,661 

146,694 
44,670 
99,456 
82,081 

113,333 

126,253 
62,263 
96,470 
79,886 

157,336 


4,436,345 


78,137 
re a) 


312,733 
12,142 


140,662 
76,589 
72,694 
64,577 

3,922 
55,959 
73,895 

135,789 


151,128 
233,061 


76,160 
79,313 
241,861 


257,262 
41,099 
20,232 

149,664 
43,182 
51,716 
59,030 
70,731 
39,036 

231,153 

195,414 

171,095 

156,522 

130,969 
51,746 
92,859 
88,775 

129,042 

125,364 
54,080 
79,431 
76,005 

240,607 


4,438,003 


Change 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


per cent 


pourcentage 


eee eee 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1985-1987 
————— a es 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Dart od unadjusted change unadjusted change 
Pentode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour 1' année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
"000 % "000 % 
1985 
January - Janvier 115.4 692,108 +6.5 599,800 +3.9 
February - Février 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars Hikes 849,077 +5.2 729,100 +2.8 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 +5.5 
May - Mai 116.9 990,625 +6.5 847,400 4+3.9 
June - Juin 116.8 J075 55>) -3.7 777,200 -6.0 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750, 800 +6.2 
August - Aott 116.8 979,945 +12 .3 839 , 300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826, 300 -0.2 
October - Octobre Alo 4 1, OSA", 65. +7.8 880,900 +5.8 
November - Novembre Hilisrre, Up) 5a +8.4 1,162,600 -6.4 
December - Décembre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Année 116.6 12,058,585 +5.7 10,324,700 +3.5 
1986 
January - Janvier WU oS 765,459 +10.6 649, 300 +83 
February - Février HIBS 699,314 +8.1 588 ,400 +5.9 
March - Mars Doe 902 ,564 +6.3 756, 800 +3.8 
April - Avril 11257) 980,792 +81 819,400 +5.4 
May - Mai 20k 1,088,216 +9.9 904, 800 +6.8 
June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785 , 200 +1.0 
July - Juillet 120.6 DBZ 94S +6.5 773,500 +3.0 
August - Aodt 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3./7 
October - Octobre Zale 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 TV, 262,.47> +0.2 1,121,900 -3.5 
December - Décembre 121.0 1,950,059 +6 .3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573,300 +2.4 
1987 
January - Janvier Wo 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 TWA oy WEP +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April? - Avrilt 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai Wo 1) (OB), 58Y) -5.0 826,400 -8.7 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


(1) 


(2) 
(2) 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsl 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 

The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec 


la parution ds données de février 1986. Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antér- 
ieures @ janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) by Department, Canada, 1986 and 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1986 1987 Change - Variation 
Department ; ; 
April May April? May May/April May 
1987 1987/1986 
Avril Mai Avrilt Mai Mai/avril Mai 
1987 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 77,036 65,854 84,608 78,892 -6.8 +19.8 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 90,961 UDjs7A| 77,432 73,796 -4.7 +0.6 
3 Women's and misses' sportswear 302,619 284,980 337,732 316,469 -6.3 +11.0 
4 Furs 31,243 31,105 28,375 27,941 -1.5 -10.2 
5 Infants' and children's wear and nursery 133,202 107,348 141,977 136,194 -4.1 +26.9 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 85,211 74,955 66,609 65,927 -4.0 -14.7 
7 Lingerie and women's sleepwear 71,370 68,364 67,727 68,470 +1.1 +0.2 
8 Intimate apparel 54,625 53,709 71,411 71,949 +0.8 +34.0 
9 Millinery 3,818 3,102 3,644 3,423 -6.1 +10.3 
10 Women's and girls' hosiery 55,978 52,682 52,898 52,404 -0.9 -0.5 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 84,252 74,774 89,354 86,207 -3.5 +15.3 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 166,642 Ue Wee 163,137 156,962 -3.8 +3.9 
13 Men's clothing 234,046 221,083 215,226 218,921 +1.7 -1.0 
14 Men's furnishings 238,911 238,147 278 ,906 292,019 +4.7 +22.6 
15 Boys' clothing and furnishings 69,326 59,388 77,030 77,009 -- +29.7 
16 Men's and boys' footwear 106,902 102,319 92),199. 92,372 +0.2 -9.7 
17 Food and kindred products(3) 50,451 36,014 39,188 25,808 -34.1 -28.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 322,684 296 ,439 291,002 290,233 -C.3 -2.1 
19 Photographic equipment and supplies 52/9 15 DOG oo 56,239 56,764 +0.9 +569 
20 Piece goods 18,943 20,081 33,305 26,609 -20.1 +32.5 
21 Linens and domestics 183,406 178,330 179,324 180,483 +0.6 +1.2 
22 Smallwares and notions 51,298 49 ,089 Seoa 56,072 -2.2 +14.2 
23 China and glassware 121,640 102,137 412,325 111,858 -0.4 +925 
24 Floor coverings 76,786 73,644 Wilkos 70,665 -0.7 -4.0 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 76,296 76,129 82,789 83,877 +1.3 +10.2 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 72,677 74,603 70,691 69,576 -1.6 -6.7 
home furnishings 
27 Furniture 193,731 183,991 181,606 177,732 -2.1 -3.4 
28 Major appliances 19352 73,816 93,025 94,170 +1.2 +27.6 
29 Television, radio and music 179,012 169,076 194,854 196,715 +1.0 +16 .3 
30 Housewares and small electrical appliances 198,242 188,673 201,545 194,644 -3.4 +32 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 171,803 tse) sh \72 171,760 168,394 -2.0 +5.7 
32 Plumbing, heating and building materials 325252 26,466 68,999 68,298 -1.0 +158.1 
33 Jewellery 185,870 189,375 200,577 202,272 +0.8 +6.8 
34 Toys and games 152,166 155,448 132,785 126,188 -5.0 -18.8 
35 Sporting goods and luggage 175,229 163,719 188,990 186 374 -1.4 +13.8 
36 Stationery, books and magazines 161,345 157,613 151,504 152,878 +0.9 -3.0 
37 ae ie auto accessories, repairs 56,764 63,407 67,882 65,648 -3.3 +3.5 
and supplies 
38 Meals and lunches(3) 544 400 396 614 +55.1 +53.5 
FRO aps Re Ae Nelo 2,048 2,150 3,079 3,328 +8.1 +54.8 
other departments 80,330 84,303 122,638 113,726 -7.3 +34.9 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4,501,905 4,240,065 4,621,214 4,539,881 -1.8 +7.1 


1) At selling value. 


(2) oe i is store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


TA ee ee ee 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


———o—— SSS 


1987 Change - Variation 
ee le ee 
Rayon 
February! March? April? MayP May/April 
1987 
Févrierl Mars? Avrilt MaiP Mai/Avril 
1987 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
78,402 71,967 71,429 75,524 +5.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
87,466 88,770 85,713 94,730 +10.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
260,490 278,745 280,257 2BZ,592 +0.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
35,166 34,908 34,263 SA 4 |E%S) -6.2 Fourrures 4 
129,023 132,868 125,826 136,060 +8.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
62,597 74,916 61,389 61,608 +0.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
55,655 68,516 63,874 66,356 +3.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
69,670 69,936 69,041 71,039 +2.9 Sous-vétements 8 
By 2I5 5,616 3,666 4,026 +9.8 Chapeaux 9 
51,924 51,908 49,216 51,364 +4.4 Bas pour dames et fillettes 10 
84,070 86,810 86,266 IVSZ79: +5.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
134,802 141,269 140,409 147,229 +4.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et AZ 
enfants 
201,130 214,464 205,558 214,224 +4.2 Vétements pour hommes 13 
2d 56.16 269,141 249,492 259,232 +3.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
Ue 74,535 74,450 795714 +7.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
84,162 87,877 83,239 84,955 +2.1 Chaussures pour hommes et garcons 16 
58,511 57,822 39,188 25,808 -34.1 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
315,867 307,815 LIN aT 309,291 +5.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
61,227 58,729 53,492 Bgl Ti) +3. Appareils et fournitures photographiques 19 
30,117 29,952 31,234 25,086 -19.7 Tissus 4 la piéce 20 
176,571 174,429 166,948 168,932 +1. Literie et linge de maison 21 
63,450 61,249 52,822 52,767 -0.1 Menus articles 22 
110,736 112,691 107,479 108,125 +0.6 Porcelaine et verrerie 23 
65,512 69,251 68,685 69,742 +1.5 Revétements de plancher 24 
76,609 82,392 80,055 81,594 +1.9 Tentures, rideaux et housses 25 
64,014 69,149 69,496 67,514 -2.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
165,351 173,989 169,347 AZO +2.0 Meubles 27 
73,647 90,535 87,346 92,644 +6.1 Gros appareils ménagers ; 28 
197,924 196,726 181,306 192,928 +6.4 Téléviseurs, radios et musique : ; 29 
188,820 208,627 Tne Z57 193,471 +1.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
157,130 159,014 161,569 162,265 +0.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
65,867 65,416 65,802 74,546 +13.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
186,085 196,925 190,665 193,012 +1.2 Bijouterie e 
166,259 Ade), 129. 145,223 141,952 -2.3 Jouets et jeux : : 
178,922 183,130 159,796 166,667 +43 Articles de sport et valises 3 
144,017 164,449 149,385 150,168 +0.5 Papeterie, livres et revues 36 
73,442 68,079 66,357 65,260 -1.7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
488 506 396 614 +5541 Repas et casse-cro(tes(3) : 38 
3, 364 3,296 SSSA 3,348 +5.6 Services et travaux de réparation 39 
102,199 HZ, 00 102,549 99,554 -2.9 Tous autres rayons 40 
4,387,485 4,638,468 4,335,784 4,440,068 +2.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. : . 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women's and misses' coats and suits 

Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, misses' and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 


All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1986 


April 


Avril 


May 


Mai 


May 


Mai 


Bi BV 


5.84 
3.68 
28.00 
4.59 


Diol 
3.65 
4.76 
4.20 
4.30 


4.70 


4.60 
5.87 
Do (Ie) 
4.16 


4.94 
0.69 
Prelit 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 
ee ee ee ee ee, eee 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1986 1987 
ee Rayon 
April May Aprilt May 

Avril Mai Avril? Mai 


0.28 0.36 0.24 DA) Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

O24 0.14 0.20 0.17 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

0.24 0.29 57253 0.26 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.04 0.03 0.04 0.04 Fourrures 4 

0.23 0.22 0.25 0.21 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- > 


bres d'enfants 


0.23 GZS 0.27 DoZ7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.25 0.30 R25 0.28 Lingerie et vétements de nuit pour dames ii 
0.24 0.26 0.19 WZ Sous-vétements 8 
0.33 0.32 0.22 R23 Chapeaux 9 
) 725) 0.24 0.24 OR25 Bas pour dames et fillettes 10 
0.20 Oo Doty ORZA Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.21 0.22 O22 GYAL Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 22 
0.18 0.19 0.17 0.17 Vétements pour hommes 13 
0.20 0.24 0.20 0.20 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.24 0.25 0.27 0.24 Vétements et articles d'habillement pour gargons 5 
0.20 0.20 0.23 0.20 Chaussures pour hommes et garcons 16 
1.08 eil 1.09 Vole Produits alimentaires et connexes 17 
OP, 0.20 0.18 0.20 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.18 0.20 5115) 0.17 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.21 0.20 Ome 0.13 Tissus 4 la piéce 20 
0.16 Dele 0.17 0.18 Literie et linge de maison 21 
0.14 0.13 0.15 0.13 Menus articles 22 
Oot 0.13 0.10 0.11 Porcelaine et verrerie W255 
O522 0.21 0.18 0.19 Revétements de plancher 24 
0.22 O25 0.19 0.20 Tentures, rideaux et housses 2D 
0.11 Ocal 0.12 0.12 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
OR29 0.31 0.26 0.29 Meubles fei 
0.59 0.64 0.42 0.48 Gros appareils ménagers 28 
0.20 0.18 OR Oli Téléviseurs, radios et musique ee) 
0.15 0.18 0.15 0.18 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.20 O29 0.18 0.23 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
D5 6%53 0.41 0.18 0.20 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
eS Od Bo 0.13 Bijouterie 33 
0.14 O12 0.18 0.15 Jouets et jeux 34 
0.18 0.19 0.19 0.19 Articles de sport et valises 35 
0.16 0.18 Ore i 0.17 Papeterie, livres et revues 36 
0.24 0.26 Gui 0.18 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 47 
et fournitures 
30.62 43.60 SpA! BW SH Repas et casse-crotites 38 
8.83 As} 5.41 DOD) Services et travaux de réparation 39 
0.45 0.54 0.49 0.51 Tous autres rayons 40 
0.23 0.25 0.22 0.23 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 12. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins & la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

meDED 1985 1986 1987 

: Variation Variation 

nels par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


thousands of dollars - milliers de dollars 


per cent - pourcentage | 


January - Janvier 152893 953 Hea Ha eyed es 8) Ze 205,160 -8.7 +3.9 
February - Février isle keine iy 2,123,008 2,195,841 -4.7 +3.3 
March - Mars 1,880,825 CeO ZN IZ 284,029 -2.2 +2.1 
April - Avril 1,897,041 Dette 916 Ze) 1,020 +1.2 +3.0 
May - Mai 1897 sho 2,102,048 251359,685 =15 +1.8 
June - Juin 1,887,659 PS OW ee HRW 
July - Juillet VeOt eed 2,056, 258 
August - Aodt 1,888,520 2,057; 768 
September - Septembre Nip g22e 206 IA OTE Tes! 
October - Octobre 2,010,407 74 7a WM ee) 8 
November - Novembre Z, \obg267 2,264, 310 
December - Décembre ZO2 ORI 6 DEO LAGOA 
millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 

Désaisonnalisés 
January - Janvier 1588520 Ze tteO 2,180.0 -1.6 +3.2 
February - Février ,892.0 Zo. 0 2,189.0" +0.1° +300 
March - Mars 7209.0 Pel 22 0 Zelda Oe -0.3° sarees 
April - Avril 1,924.0 Dae 2a) das) Wee LY +0.9F +350 
May - Mai eon et) Par 45 340 25 102.0P -0.4p +3,0P 
June - Juin VW, 94650 Bs 35.0 
July - Juillet Weorceu aloo eu) 
August - Aodat OUZr 0 2, 128.0 
September - Septembre 2,019.0 Ze162,0 
October - Octobre 2,041.0 fa TAD 
November - Novembre 2,080.0 220550 
December - Décembre 2,091.0 ay alo 0) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outetandings oF Bonen OOS 


ccounts receivable of department stores and the outstandin 


associated exclusively with them. 
(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 


préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


gs of acceptance companies which are 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
(The census also measures the activities of 
"establishments"; however, this concept is 
not used in the monthly survey of department 
stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if the department is an 
integral part of the overall department 
store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that 
of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this 
approach is as follows: for purposes of mar- 
ket research or urban planning, a department 
store (the largest type of mass merchan- 
dising activity in Canada) together with its 
leased departments, if any, is considered to 
be a totality; that is, it competes in the 
market place as one structure, rather than 
as a number of smaller stores. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"6tablissements"; toutefois cette unité d'ob- 
servation n'est pas utilisée dans l'enquéte men- 
suelle sur les grands magasins.) En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les 
grands magasins présentées dans cette publication 
ne tiennent pas compte d'autres genres de com- 
merce auxquels peuvent s'adonner les firmes dé- 
clarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas 4 la définition des grands magasins 
sont attribués &a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises of- 
fertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par cataloque des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette meé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits maqasins. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines réqions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du cominerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, (télé- 
phone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly = and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées &a la 
fagon dont les données sont produites’ se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées 4 la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du _ présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont 4 la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes & recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - May 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Mai 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 


OO OO ee 


Survey units(3) Organizational 
units(4) 

Unités d'en- Unités orga- 

quét e(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcent age 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 506 80.0 D9 ee, 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 500 U368 OORT, 
Month-end accounts receivable - Comptes & 
recevoir & la fin du mois S06 7/55) OG 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour @tre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fandée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store oraqanization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 
Se ee eee 


1986 1987 
—— Se eee ee Pe 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
i hi Sa LL ee 
January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March = Mars 2S, 5 26 4 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 26 5 25 5 
June = Juin 25 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 25 5 25 S 
September - Septembre ZD 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 5 
November - Novembre 25 5 25 4 
December - Décembre 26 4 26 4 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
politan Area. Advance Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
(O}5 (slike 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
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Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
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BIRTH, 
DEATH, 
MARRIAGE, 
DIVORCE 


Current Demognaphic 


Report on the 
Demographic 
Situation 


Factors like these are explored in the Report on the 
Demographic Situation in Canada, 1986. 


Using the latest demographic data, this report up- 
dates its well received predecessor. It is a dynamic 
portrait of Canada and her people, and provides 
special analytical sections on subjects like: 

© language 

° fertility and childbearing 

® causes of mortality 

¢ interprovincial migration 

For the best insight into Canada’s demographic 
scene, choose the Report on the Demographic 
Situation in Canada, 1986. 


Catalogue 91-209E 
$15.00 in Canada, 
$16.50 other countries, 
138 pages. 


La Cononcture NAI SSAN CES, 
aimegnphigue | DECE S, 


Catalogue 91 209F Annuel 


«rtead | MARIAGES, 


la population 


iss" | DIVORCES... 


Des événements tels que ceux-ci font l’objet du 
Rapport sur la situation démographique au 
Canada, 1986. 


Réalisé a partir des plus réecentes données démo- 
graphiques disponibles, ce rapport constitue une 
version a jour de la publication originale, qui avait 
été trés bien accueillie. Il présente un portrait 
dynamique du Canada et de sa population et contient 
des analyses sur des sujets comme: 

@ la langue; 

e la fécondité et la maternité; 

e les causes de mortalité; 

e ja migration interprovinciale. 

Afin de mieux saisir la réaliteé demographique cana- 
dienne, procurez-vous le Rapport sur la situation 
démographique au Canada, 1986 


(N° 91-209F au repertoire) 
$15.00 au Canada 

$16.50 a l’étranger 

139 pages 


_] Purchase Order Number (please enclose) 


ORDER FORM 


Mail to: 
Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, K1A OT6 


(Please print) 


] Payment enclosed $ 
CHARGE TO MY: 


L] MASTERCARD 


account no: LIT TITIITITITITIIT) 


LJ VISA _] Statistics Canada 
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oa : Expiry Date Bbbbes, 
Attention: Title: 0 Bi ef 

Address: lala 

City: Tel.: My client reference number is: 

Province: Country: Postal Code: Signature: 


= 2== 


Cheques or money orders should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. | PF-02962 


Numero de la commande (inclure s.v.p.) 


BON DE COMMANDE 


Postez a: 
Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa, K1A OT6 


(_] Paiement inclus $ 
PORTEZ A MON COMPTE: 


LJ) MASTERCARD VISA L} Statistique Canada 


ne decomte. LIT TITTITIITII IIIT 
Date d’expiration Leta) 


(Lettres moulées s.v.p.) 


Compagnie: 


Service 


Attention: Fonction: 

pcrecse: C) Facturez-moi plus tard 

Ville: Tél.: Numero de référence du client: 
Province: Pays: Code postal: Signature: 


: = = 


Les cheques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du Receveur général du Canada/Publications, en dollars canadiens ou l'équivalent. PF-02962 


What does the Que fait une famille 
average family type avec $30,000? 
do with $30,000? En 1984, le revenu disponible d’une 


famille canadienne type était de 
$30,000. La publi- 
cation Revenu 
apres impot, ré- 
partition selon la 
taille du revenu au 
Canada, 1984 indi- 
que le revenu 
apres impot des 
familles et des par- 
ticuliers canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pre- 
sentées selon la 
taille du revenu, la 
région, la source de 
revenu, la taille de la 
famille, le nombre 
d’enfants, l’age et le sexe 
du soutien de famille et 
d'autres caractéristiques. 


In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi- 
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi- 
duals. Income data are given by size 
of income, region, source of income, 
family size, number of children, 
age and sex of the family head, 
and other characteristics. 


Use this report to examine 
how different policies 
might affect different 
socio-economic groups. 
Study problems of the 
poor and elderly. Get an 
accurate reading of the 
purchasing power of 
Canadians. 


Ce rapport permet de déterminer 
l‘incidence que peuvent avoir dif- 
férentes politiques sur divers 
groupes socio-économiques. II 
permet aussi d’étudier les pro- 
Catalogue #13-210 blémes que rencontrent les per- 
£90.00 in Canada sonnes pauvres et les personnes 
$21.00 other countries olgiseevel d’obtenir des donnees 
87 pages précises sur le pouvoir d’achat 
des Canadiens. 


N° 13-210 au répertoire 
$20 au Canada 
$21 al’étranger 

87 pages 


THE CANADA YEARBOOK 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada YeaiBook recorded Canada’s 
first steps in 1864, It’s still the only book 
that’gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 


‘Canada’s growth as a nation. 


: Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion *-Employment.and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture *.Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication 

——<—— ee 
$49.95 plus shipping and handling ($5q inclusive in 
Canada, #70 other countries); Catalogue number 
11-402E 

ee 
Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 
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LANNUAIRE DU CANADA 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systéme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l’économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


$49.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, $70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
repertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre ins 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence qéographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct &@ des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405 ) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027 ) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent @ l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant @ la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


.«» figures not appropriate or not applica- 
ble. 


= nil sar’ zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OZ8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
PeCeLonimoes 


- P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 

- G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry 
Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Sect von 
Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


.» nombres indisponibles. 


-e. M'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil- 
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 

- P.N. Triandafillou, directeur, Division de 
l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 1l'in- 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the - Selon les estimations préliminaires, pour juin 


number of trading days, department store 
sales in June 1987 totalled $1,090 mil- 
lion, an increase of 3.3% over the pre- 
vious month's revised total of $1,055 mil- 
lion. Higher sales were recorded in 31 of 
tne 40 departments. 


The 3.3% increase in sales in June follow- 
ed a decline of 2.8% in May 1987, further 
extending the trend of fluctuating but 
generally moderately rising sales observed 
Since the beginning of 1987. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,429 
million at the end of June 1987, down 0.3% 
from the May 1987 revised value of $4,441 
million. This marginal decline followed a 
2.4% increase in May and a 6.5% decline in 
April. 


The inventories to sales ratio stood at 
4.06:1 in June, down from the average 
ratio of 4.12:1 observed in the five pre- 
vious months. 


Unadjusted Data 


- Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,017 million in June 1987, 
up 7.7% over the June 1986 level of $944 
million. Cumulative sales for the period 
January to June 1987 totalled $5,455 mil- 
lion, up 1.4% over the corresponding 
period in 1986. 


With the exception of British Columbia 
and Alberta, which recorded decreases of 
11.6% and 9.3% respectively from the cor- 
responding month in 1986, all provinces 
registered higher sales in June 1987. The 
increases ranged from 20.4% in Prince 
Edward Island to 6.1% in Newfoundland. 
Sales were up in seven of the 10 metropol- 
itan areas surveyed. 


Sales by major department stores in June 
1987 totalled $596 million, up 4.6% over 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $420 million, up 12.3% over the same 
period last year. 


1987, les ventes des grands magasins, corrigées 
en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, ont totalisé 
$1,090 millions en juin 1987, soit une hausse 
de 3.3% par rapport &a l'estimation révisée de 
mai ($1,055 millions). Des augmentations dans 
les ventes ont été enregistrées dans 31 des 40 
rayons. 


Depuis de début de 1987, les ventes ont géné- 
ralement fluctué tout en augmentant légérement 
et cette tendance s'est poursuivie en juin, les 
ventes ayant augmenté de 3.3% au cours de ce 
mois alors qu'elles avaient diminué de 2.8% en 
mai. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un recul de 0.3% par rapport au 
mois précédent ($4,441 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait & la fin de juin 1987 a 
$4,429 millions. Cette légére diminution fait 
suite a une hausse de 2.4% en mai et & une 


baisse de 6.5% en avril. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait a 4.06:1 
en juin, une baisse comparativement au rapport 
moyen de 4.12:1 observé au cours des cing mois 
précédents. 


Données non désaisonnalisées 


- Les ventes des grands magasins, au Canada, ont 


totalisé $1,017 millions en juin 1987, soit 
7.7% de plus que le niveau de $944 millions 
observé en juin 1986. Les ventes totales pour 
les six premiers mois de 1987 se sont chiffrées 
& $5,455 millions, en hausse de 1.4% par rap- 
port a la période correspondante en 1986. 


A l'exception de la Colombie-Britannique et de 
l'Alberta qui ont indiqué une baisse des ventes 
de 11.6% et 9.3% respectivement en juin 1987 
par rapport au mois correspondant en 1986, 
toutes les provinces ont signalé des hausses de 
ventes. Les augmentations s'échelonnent de 
20.4% & 1'fle-du-Prince-Edouard & 6.1% a Terre- 
Neuve. Les ventes ont augmenté dans sept des 
10 régions métropolitaines visées par 
l'enquéte. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en juin 1987, se sont chiffrées a $596 mil- 
lions, soit une hausse de 4.6% par rapport aux 
ventes enregistrées & pareille date l'an der- 
nier. Les grands magasins populaires ont, 
quant a eux, indiqué des ventes s'élevant Aa 
$420 millions, ce qui représente un gain de 
12.3% en regard du mois de mai de l'année der- 


niére. 


In June 1987, there were 817 retail loca- 
tions operated by department store organ- 
izations, 30 more than in June 1986. Of 
the total, 309 locations were operated by 
major department store organizations and 
508 by junior department store organiza- 
tions. 


In June 1987, total department store sales 
accounted for 7.5% of all retail sales in 
Canada, a decrease from the 8.0% share 
held in June 1986. 


Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $4,179 million, an in- 
crease of 4.0% over the level reached in 
June 1986. 


The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in June 1987 amounted to $2,125 
million, up 2.2% from the $2,079 million 
recorded in June 1986. 


Note to users: 


Users should note that the year-over-year 
movements for Alberta and British Columbia 
have been affected by the sale of the food 
department of an important department store 
organization effective May 25, 1987. These 
comparisons should therefore be used with 
caution. 


- En juin 1987, on a dénombré un total de 817 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 30 de plus 
qu'en juin 1986. De ce total, 4309 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 508 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


. Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, a elle seules, 7.5% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada en juin 1987, 
soit une baisse par rapport a la part de 8.0% 
détenue en juin 1986. 


. La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée a $4,179 millions, soit une hausse 
de 4.0% par rapport au niveau atteint en juin 
1986. 


. La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
eréances aA recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée &@ $2,125 mil- 
lionss.en Yjuinys 198759 psokt (122 eeedearplus,yque 
l'estimation enregistré en juin 1986 ($2,079 
millions). 


Note aux utilisateurs: 


Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements, d'une année a l'autre, pour 1'Alberta 
et la Colombie-Britannique ont été touchés par la 
vente du rayon de produits alimentaires d'une 
importante firme de grands magasins, vente qui a 
eu lieu le 25 mai 1987. Ces comparaisons doivent 
par conséquent étre utilisées avec circonspec- 
tion. 
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Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


No. 


Department 


41 


(1) Total department store sales are derived b 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants' and children's wear and nursery 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 


Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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Unadjusted - Non désaisonnalisées 


1986 1987 
May June May 
Mai Juin Mai 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


25,751 18,568 23,771 
M25 7,460 12,643 
85,753 66,109 85,939 
949 886 998 
26,243 24,052 29,652 
18,664 13,317 17,701 
20,994 17,261 18,782 
14,086 12,266 A519 
1,109 942 815 
13,146 9,367 12,179 
18,575 13,193 18,334 
34,296 26,440 34,106 
44,306 43,885 37,284 
56,659 59,243 56,921 
15,995 12,740 18,498 
20,771 18,666 18,686 
65,090 55,693 37,504 
60,796 53,191 56,836 
10,605 11,827 9,384 
3,916 3,035 3,829 
34,443 30,025 32,100 
6,546 6,167 75356 
14,727 10,398 12,498 
15,972 13,765 13,347 
17,781 16,237 16,845 
7,751 6,238 8,280 
58,059 49,359 52,944 
48,753 49,229 44,626 
32,186 29,551 33,409 
34,890 31,392 35,662 
48,262 37,338 39,457 
11,984 10,735 13,523 
28,390 21,930 25,313 
18,340 18,228 19,479 
32,709 32,491 36,380 
28,247 26,146 26,408 
15,583 13,356 12,205 
20,577 18,509 16,618 
19,488 19,154 18,101 
44,299 55,821 59,887 
1,088,216 944,170 1,033,399 


Canada total. 


June 


Juin 


1,016,642 


Change 


Variation 


June 
1987/1986 


Juin 
1987/1986 
per cent 


pourcentage 


+7.4 
-3.0 


-12.3 
+11.7 
+44.0 


+7.7 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
AIBT 
Variation 
Rayon 
March? Aprilt May? JuneP June/ 
May 
1987 
Marst Avrilt Mail JuinP Juin/ 
Mai 
1987 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,101 17,679 17,241 T5252 -0.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
18,596 16,842 20,335 18,889 -7.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
69,825 74,229 DD LDP, 76,961 +4.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
4,312 Bea | 5,420 2,698 -50.2 Fourrures 
32,062 32,806 SIAC H 30,991 -2.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
18,623 19,677 18,561 19,421 +4.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
TW 8IS: PL I52 AP 792 20,495 +3.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
14,857 13,028 14,165 14,272 +0.8 Sous-vétements 
1,061 1,184 AZo 1,492 +21.4 Chapeaux 
12,072 12,064 11,848 12,050 +1.7 Bas pour dames et fillettes 
20,248 20,178 20,042 20,698 +3.3 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
SYMRN E 31,764 31,348 33,004 Foe A Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
40,218 40,860 40,158 39,499 -1.6 Vétements pour hommes 
64,561 67,121 64, 342 66,966 +4.1 Articles d'habillement pour hommes 
18,765 19,356 “ea ae is Ag 250 -0.1 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
Ded a 195 012 17,467 19,045 +9.0 Chaussures pour hommes et gargons 
48,370 49,501 37,718 A2HD -52.9 Produits alimentaires et connexes 
62,135 62,061 62,681 64,652 +3.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
41,039 11,074 11,052 10,853 -1.8 Appareils et fournitures photographiques 
4,621 4,252 3,628 4,156 +14.6 Tissus 4 la piéce 
36,345 SS /PA 34,838 36,914 +6.0 Literie et linge de maison 
9,116 9,387 9,028 9,055 +U.3 Menus articles 
13,602 14,130 135,325 14,588 +9.5 Porcelaine et verrerie 
13,145 12,787 1S. o52 13,686 +2.6 Revétements de plancher 
16,207 15,352 15,671 16,088 +2.7 Tentures, rideaux et housses 
7,979 9,667 10,024 10,319 +2.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
49,683 47,106 49,811 51,001 +2.4 Meubles 
45,435 45,072 46,497 51,474 +10.7 Gros appareils ménagers 
42,642 43,949 45,422 46,985 +3.4 Téléviseurs, radios et musique 
40,981 38,188 40,132 40,832 +1.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
31,231 29,742 28,486 30,838 +8.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
12,634 11,787 12,015 14,306 +19.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
25,174 27,126 26,671 30,131 +13.0 Bijouterie 
29,838 33,852 31,495 32,040 +1.7 Jouets et jeux 
30,810 Silly 216 Bio? 34,552 +10.1 Articles de sport et valises 
32,463 33,5492 32,613 34,314 +5.2 Papeterie, livres et revues 
13,409 13,072 12,384 1351735 +6.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
17,840 16,996 17,680 17,461 -1.2 Repas et casse-crodtes 
16,360 gare eas 18,353 20,548 +12.0 Services et travaux de réparation 
51,270 56,374 47,387 48 ,008 +1.3 Tous autres rayons 
1,072,035 1,085,567 1,055,141 1,090,052 +3.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


EEE 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ? Québec 
Terre-Neuve Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. es 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1986 May 654,978 x x 11,030 x A OUZ 
Z June 570,069 x x 10,025 x 95,924 
3 January-June 3,307,887 x x DS) 5 27) x 563,616 
4 1987 May 621,550 x x AY SIG) x ito WS 
5 June 596,465 x x 11,490 x IZE629 
6 January-June 3,289,698 x x Diigo I6 x 586,122 
Percentage change 
7 June 1987/1986 +4.6 x x +14.6 x +20.0 
8 January-June 1987/1986 -0.5 x x +3.7 x +4 .0 
Junior department stores 
9 1986 May B35} 253) Ss x Haj (Oa), x 98,456 
10 June 374,101 x 20,238 x 79,443 
11 January-June 2,072,630 x x 106,206 x 460,639 
12 1987 May 411,850 x x 21,287 x 85,415 
13 June LVAD RA WI x x ZLROOZ x 85,141 
14 January-June 2,164,948 x x 111, 704 x 456,153 
Percentage change 
15 June 1987/1986 +12.3 x x +13.1 x +7.2 
16 January-June 1987/1986 +4,5 x x +5.2 x -1.0 
Total, all department stores 
17 1986 May 1,088,216 (25 @2i7/ 5,688 33,085 (ope, a SX8 218,357 
18 June 944,170 WG AS 5,826 30,263 LET: WS, 56> 
19 January-June 5,380,515 60,937 28,520 161, 744 108,622 1,024,255 
20 1987 May i, OS5RB99 hipo70 6,041 32 (Oe 21,560 202,610 
21 June 1,016,642 illeeeaed 7,014 34, 382 LPAIOS 197,840 
22 January-June 5,454,645 60,096 B22 6D 169, 300 Naa sy | 1,042,274 
Percentage change 
23 June 1987/1986 +7.7 +6.1 +20.4 +13.6 +14.0 +14.1 
24 January-June 1987/1986 +1.4 -1.4 +15.6 +4.7 +2.6 +1.8 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


thousands of dollars - milliers de dollars 


235,774 
204,665 
1,182,420 


241,126 
240,761 
1,260,884 


+17.6 
+6.6 


168,761 
146 , 582 
807,554 


166,182 
173,121 
874,099 


+18.1 
+8.2 


404,535 
351,247 
1,989,974 


407 , 308 
413,883 
2,134,983 


54,853 
46 ,986 
270,121 


48 ,606 
50,059 
262,855 


x 


x 


33,714 
29,139 
165,801 


32,115 
31,869 
169,195 


British 
Columbia 
Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
Gands magasins traditionnels 
100,400 124,318 1986 Mai 
91,469 115,085 Juin 
Dobie Das 652, 382 Janvier-juin 
84,694 O22 1987 Mai 
76,967 96,487 Juin 
471 ,034 606 ,049 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
=i) -16.2 Juin 1987/1986 
-11.7 Eau Janvier-juin 1987/1986 
Grands magasins populaires 
38,996 38,895 1986 Mai 
SS Dawe) Juin 
190,316 194,286 Janvier-juin 
37,740 38,019 1987 Mai 
3165), 22) 37,064 Juin 
197, 360 197,108 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
+8 .3 +3.1 Juin 1987/1986 
+3.7 41.5 Janvier-juin 1987/1986 
Ensemble des grands magasins 
139, 396 NOsiq72 118) 1986 Mai 
125,394 151,044 Juin 
723,874 846,667 Janvier-juin 
122,434 148,541 1987 Mai 
113,695 1555521 Juin 
668 , 392 803,156 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
-9.3 -11.6 Juin 1987/1986 
-7.7 -5.1 Janvier-juin 1987/1986 


ale = 


24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 
1986 and 1987 


Type of department store Calgary Edmonton He acta Hamilton Montréal . 
No. Z eds Pe 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1986 May ST LUZ 46,859 x 20, 760 80,811 
2 June 35,714 41,494 % 135912 63,035 
3 January-June 212,240 244,452 x 101,621 384 , 683 
4 1987 May 54,550 39 ,084 Xx Z1, 138 80,418 
5 June 51,303 34,477 x Ag oee J7 Gp 
6 January-June (kee re 215,480 x 1103594 405 , 386 
: 
Percentage change 
7 June 1987/1986 -10.9 -16.9 x 417.5 +22.3 
8 January-June 1987/1986 -10.6 -11.9 x +8.6 +5.4 
Junior department stores 
9 1986 May 13319 16,058 x 8, 366 45,848 
10 June Ae F2 2 15895 x 7,264 D1, 682 
11 January-June 64,683 T2ea at x 41,145 214, 700 
12 1987 May 12,278 14,92 x 8,080 2) a, 
ie June W267 14,762 x Be bee 57,502 
14 January-June 63,980 77,961 x 40,889 200,981 
Percentage change 
15 June 1987/1986 +6 3 +6 .3 x +11.9 -1.0 
16 January-June 1987/1986 -1.1 -2.0 x -0.6 -6.3 
Total, all department stores 
17 1986 May Srey A | 63,417 18, 3:71 Z27FAZE 126,659 
18 June 47,695 Spare) 16,827 22,270 100,718 
19 January-June ZIO,7L2 324,007 5 ee 142,768 599,384 
20 1987 May 46,608 53,816 18,467 de Pe All: Tit 
21 June 44 , 560 49,238 1254 29,649 114,367 
es January-June LI PRIOL 293,440 95,488 131,255 606, 367 
Percentage change 
23 June 1987/1986 -6.6 se ilileat +13.1 +15..9 +135.6 
24 January-June 1987/1986 -8.4 -9.4 +43 +5.9 ae 4 


ay 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


Ottawa- pee T n were 
Hull uébec oronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 5s 


Grands magasins traditionnels 


28,583 x 1155364 B35, 957 x 1986 Mai 

23,480 x 100 059 78,448 x Juin 

AOR SAL * 581,026 439 ,088 x Janvier-juin 
A as BS) x T2222 71,748 x 1987 Mai 

Pal Te) x 118,005 64, 329 x Juin 
144,951 x 626,832 401,971 x Janvier-juin 


Variation procentuelle 


+16.5 K +18.0 -18.0 x Juin 1987/1986 
+3.9 x +7.9 -8.5 x Janvier-juin 1987/1986 
Grands magasins populaires 
20,143 x 46,888 14,102 x 1986 Mai 
195 9D x AW 272 1,122 x Juin 
95,098 x 227 82> 1D ,92Z x Janvier-juin 
19,181 x 45,698 To 57 70 x 1987 Mai 
19,498 x 48,171 135295 x Juin 
101, 364 x 240,281 moet x Janvier-juin 
Variation procentuelle 
+13.4 Xx +14.8 +1.3 x Juin 1987/1986 
+6.6 x +5.5 -0.3 x Janvier-juin 1987/1986 
Ensemble des grands magasins 
48,726 ota 162,249 98,039 49,412 1986 Mai 
40,674 24,201 142,011 91,978 42,014 Juin , 
234,608 141,940 808 , 852 510,010 243,708 Janvier-juin 
46,892 ZITAT 169,920 85,546 43,588 1987 Mai 
46,843 28,517 166,176 77,624 44,814 Juin it 
246,318 glo ee oa 867,112 472 ,682 236,314 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
+15.2 +16.1 +17.0 -15.2 +6./7 Juin 1987/1986 
+5.0 +2.5 +7.2 -7.3 -3.0 Janvier-juin 1987/1986 


je ices ee el RS Bee Sh a ne are ee 


No 


Sos 


Ww 


ifs. 
16 


fa 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 
a ee ee ee asi in dee 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 

Type of department store Canada . Québec 

Terre-Neuve Tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 

No. aes. 


number - nombre 


Major department stores 


1 1986 May 307 5 1 7 4 49 

June 306 5 1 7 4 49 

3 1987 May 308 4 1 8 4 49 

4 June 309 4 1 8 4 49 
Junior department stores 

5 1986 May 481 8 4 Zif Ze 107 

6 June 481 8 4 27 22 107 

7 1987 May 509 10 5 28 24 105 

8 June 508 10 5 28 24 105 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 May 788 {N69 5 34 26 156 
10 June 787 13 5 34 26 156 
11 1987 May 817 14 6 36 28 154 
(72 June 817 14 6 36 28 154 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 
fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


aah) Si nor sa; caameemeen | ES SEE nes Fhe Dee 


Halifax- 
il fies t t C i 3 
ype of department store Calgary Edmonton Deer ankh Hamilton Montréal 


No. 
number - nombre 


Major department stores 


1 1986 May 14 19 6 14 28 
2 June 14 iy 6 14 28 
3 1987 May 14 AD 6 13 ja) 
4 June 14 19 6 135 29 
Junior department stores 
5 1986 May 12 (53 a ill 45 
6 June 12 13 9 11 45 
7 1987 May 12 15 10 10 42 
8 June 12 15 10 10 42 
Total, all department 
stores 
9 1986 May 26 34 15 25 73 
10 June 26 34 a Bey 25 153 
11 1987 May 26 34 16 23 71 
12 June 26 34 16 23 71 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 
fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
Neo 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
115 17 13 45 51 1986 Mai 1 
Une: 16 NB! 45 51 Juin 2 
116 16 13 45 52 1987 Mai 3 
11%. 16 13 45 oye Juin 4 
Grands magasins populaires 
190 ZA 17 36 49 1986 Mai 5 
190 21 (da 36 49 Juin 6 
205 21 18 43 50 1987 Mai 7 
204 21 18 43 50 Juin 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
305 38 30 81 100 1986 Mai 9 
305 37 30 81 100 Juin 10 
321 37 31 88 102 1987 Mai 11 
524 37 31 88 102 Juin 12 


Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


are Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


NO 
ee ee ee ee ee ee ne ee ee Ee 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


12 8 44 Zi 13 1986 Mai 1 
12 8 44 ZY, 12Z Juin 2 
12 8 45 Z7, (72 1987 Mai 5 
12 8 46 27 ez Juin 4 


Grands magasins populaires 


eA 14 50 15 17 1986 Mai 5 
21 14 50 15 as Juin 6 
ZA 1 50 15 ANT 1987 Mai jj 
21 13 50 iS ile) Juin 8 


Ensemble des grands maga- 


sins 
3D: fag 94 42 30 1986 Mai 2 
33 22 94 42 2 Juin 10 
33 21 9> 42 29 1987 Mai 11 
33 21 96 42 ee Juin 42 


Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par 


Period 


Période 


1985 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1986 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1987 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Department stores 


Grands magasins 


Total 


Sales 


Ventes 


$'000 


692,108 
647,065 
849,077 
906,925 
990,625 
907, 335 
B75, 654 
979,945 
964,843 
1,031,653 
1,359,437 
1,833,918 
12,038,585 


765,459 
699,314 
902,564 
980,792 
1,088,216 
944,170 
932,943 
980,581 
1,036,540 
1,085,369 
1,362,475 
1,950,059 
12,728,482 


771,605 
721,193 
897,858 
1,013,948 
1,033,399 
1,016,642 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Ventes 


$'000 


453,711 
409,143 
537,063 
549,344 
594,109 
550,221 
532,232 
588, 786 
626,857 
645,007 
863,911 
1,123,687 
7,474,071 


491,553 
439,529 
556,004 
595,754 
654,978 
570,069 
568,983 
586,078 
661,632 
673,100 
851,643 
1,167,294 
TeOtG: aie 


491,297 
444, 362 
539,752 
596,272 
621,550 
596,465 


63.8 
62.0 


IDF 
61.4 


65.67 
61.6 
60.1 
58.8 
60.1 
58.7 


Junior 


Populaires 


Sales 


Ventes 


$'000 


238,397 
237,922 
312,014 
357,581 
396,516 
557116 
343,422 
391,160 
337,985 
386, 646 
495,526 
710,230 
4,564,513 


273,906 
259,785 
346 , 560 
385,039 
433,239 
374,101 
363,960 
394,503 
374,908 
412,270 
510,832 
782,765 
4,911,868 


280, 308 
276,831 
358, 106 
417,676 
411,850 
420,177 


type d'organisation, Canada, 1985-1987 


Distri- 
bution 


ov 
70 


re ero ee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 
June 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Juin 
aera Selected si Distribution Change 
Metropolitan Areas 1987/1986 
feels cropolitainel 1985 1986 1987 1987/1986 
is per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve De? 5.4 ue -3.7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard tieZ Tahve4: AZ 6.3 +7.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse et 7.4 ‘soe +1.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Fire) Gas 6.8 +1.5 
Québec 6.4 6.0 Poth -5.0 
Ontario es) 7.0 8.0 +2.6 
Manitoba 10.5 1Gie2 10.0 -2.0 
Saskatchewan bid, Bod 6.4 - 
Alberta 10.3 10.3 cy -15.5 
British Columbia - Colombie-Britannique 1132 1h eae -20.0 
CANADA Boz 8.0 ae -6.3 
Montréal ye daw aa 2 -4.0 
Toronto B29 815 8.4 wall 
Winnipeg 14.6 14.2 eT -3.5 
Vancouver 14.0 baa 10.5 -22.8 


| a a eS ee SSS SS EES 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


January-June 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-juin 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 


Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 


graphiques 
Piece goods - Tissus a la piéce 
Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware ~- Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-cro(fites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1986 


1987 


thousands of dollars 


100,854 
83,943 


374,237 
13,387 


145,671 
92,065 
95,408 
69,411 

5,974 
63,739 
81,525 

155,511 


214,455 
267,159 


77,068 
97,656 
362,872 


317,028 
56,963 
20,439 

172,885 
40,975 
64,994 
84,483 
87,894 
41,918 

302,795 

266,599 

202 , 404 

178 ,053 

184,032 
55,405 

121, 386 

100, 309 

145,824 

152,399 
75,619 

114,979 
99,040 

193,157 


5, 380,515 


milliers de dollars 


96,994 
81,978 


391,283 
12,628 


167,979 
93,197 
91,291 
80, 046 

4,836 
66,053 
89, 350 

167,235 


189,858 
307,345 


91,458 
99,186 
256 , 706 


312,640 
51,942 
23,967 

183,670 
50, 282 
63,038 
72,124 
87,769 
46 , 886 

283,093 

249,539 

205,958 

192,067 

168,488 
68,814 

118,155 

109 , 742 

173, 306 

153,457 
67,030 
95,663 
97, 406 

292, 186 


5,454,645 


Change 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


per cent 


pourcentage 


ee EE EEE eee 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1985-1987 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/ year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted change 
béedade Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 


$000 70 $'000 70 


1985 


January - Janvier 115.4 692,108 +6.5 599,800 +3.9 
February - Février Gy 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 849,077 +5.2 729,100 +2.8 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 dim LOo +5.5 
May - Mai V6 7 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - Juin 116.8 90s 55>) -3.7 777,200 -6.0 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750, 800 +6.2 
August - Aodat 116.8 979,945 +12 .3 839, 300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964, 843 +1.8 826, 300 -0.2 
October - Octobre Vhs 1 OSM 6S +7.8 880 , 900 +5.8 
November - Novembre 116.9 hey) Si) +8.4 1,162,600 -6.4 
December - Décembre WG.Z Teo 5,018 +6.9 d,278, 100 +4,/7 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10, 324, 700 43.5 
1986 

January - Janvier slalle/eocs 162,459 +10.6 649 , 300 +8.3 
February - Février Wise 699 , 314 +8.1 588 , 400 45.9 
March - Mars 19s 902,564 +6.3 756, 800 +3.8 
April - Avril 1S 980, 792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai 120.3 1,088,216 +99 904, 800 +6.8 
June - Juin AO) 22 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
August - Aott 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
September - Septembre ZO 1,036,540 +7.4 856, 700 +3./7 
October - Octobre WAL Ge 1,085,369 +5.2 893, 500 +1.4 
November - Novembre WANE 1,362,475 +0.2 atl 206) -3.5 
December - Décembre Hi ale) 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 45.7 10,573, 300 42.4 
1987 

January - Janvier 1252 WAN (SO +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 WA SS +3.1 580 , 100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai 12551 1,,035;,599 -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 


July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec 

(2) la parution ds données de février 1986. Les estimations brutes en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antér- 
ieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) by Department, Canada, 1986 and 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1986 1987 Change - Variation 
Department 
‘ May June May June June/May June 
1987 1987/1986 
Mai Juin Mai Juin Juin/mai Juin 
1987 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 65,854 60, 369 78,892 63,630 =19..3 +5.4 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 73,321 70,484 (ees 61,375 -16.8 -12.9 
3 Women's and misses' sportswear 284,980 235,622 316,469 268,253 -15.2 +13.8 
4 Furs 31,105 Shalt) 27,941 28,765 +2.9 -7.6 
5 Infants' and children's wear and nursery 107,348 106,901 136,194 128,617 -5.6 +2U.3 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 74,955 Ie NET) 63,927 58,230 -8.9 -19.3 
7 Lingerie and women's sleepwear 68, 364 62,985 68,470 59,804 =AQ eT -5.0 
8 Intimate apparel BiprAty) 56,693 71,949 69,860 -2.9 +23.2 
9 Millinery 3,102 2,967 3,423 2,809 -17.9 -5.3 
10 Women's and girls' hosiery 52,682 49,998 52,404 48,877 -6./ -2.2 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 74,774 66,067 86,207 75,106 -12.9 +13.7 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear hea lira "2 136,690 156,962 138,655 -11.7 +1.4 
13 Men's clothing 221,083 192,371 218,921 171,235 -21.8 -11.0 
14 Men's furnishings 238,147 ISG 52>) 292,019 254,284 -12.9 +30.1 
15 Boys' clothing and furnishings 59,388 56,791 77,009 65,358 -15.1 +15.1 
16 Men's and boys' footwear 102,399 90,143 22 Die. 85,406 -7.5 -5.3 
17 Food and kindred products(3) 36,014 43,636 25,808 29,056 +12.6 -33.4 
p 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 296,439 289,397 290,255 278,285 -4.1 -3.8 
19 Photographic equipment and supplies 535297 49,613 56,764 52,624 -7.3 +6.1 
20 Piece goods 20,081 22,364 26,609 25,008 -6.0 +11.8 
21 Linens and domestics 178,330 166,838 180,483 177,676 -1.6 +6.5 
22 Smallwares and notions 49,089 50,040 56,072 53,762 -4.1 +7.4 
23 China and glassware 102,137 102,558 111,858 101,194 -9.5 =e 
24 Floor coverings 73,644 77,602 70,665 80,173 +13.5 +33 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 76,129 13,2627 83,877 By aie -3.2 +10.9 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 74,603 Wigs 69,576 68,485 -1.6 -9.0 
home furnishings 
27 Furniture 183,991 183,066 i eteY 170,890 -3.8 -6.7 
28 Major appliances 73,816 73,302 94,170 86,853 -7.8 +18.5 
29 Television, radio and music 169,076 165,986 1965715: 185,959 aD) +12.0 
30 Housewares and small electrical appliances 188,673 180,319 194,644 182,455 -6.3 +1.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 159,312 1595255 168,394 160,019 -5.0 +0.3 
32 Plumbing, heating and building materials 26,466 30,944 68,298 66,455 -2.7 +114.8 
33 Jewellery 189,375 178,405 202,272 183,206 -9.4 eat 
34 Toys and games 155,448 TT B12 126,188 138,984 +10.1 -21.8 
35 Sporting goods and luggage 163,719 153,781 186,374 164,551 -11.7 +7.0 
36 Stationery, books and magazines 157,613 154,673 152,878 152,389 -U.3 -1.5 
37 ta pi er auto accessories, repairs 63,407 54,485 65,648 64,240 -2.1 +17.9 
and supplies 
38 Meals and lunches (3) 400 450 614 464 -24.4 +3.1 
39 Repairs and services 2,150 2,545 3,328 3,446 +3.5 +35.4 
40 All other departments 84 , 503 64,660 113,726 91,204 -19.8 +41.1 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4,240,065 4,017,342 4,539,881 4,178,859 -8.0 +4.0 


(1) At selling value. 


(2) eer ster store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


1987 
March? April? 
Mars? Avrilt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


72,006 71,465 
88,508 85,506 
279,420 281,257 
34,847 34,178 
133,101 125,861 
74,865 61,602 
68,575 64,022 
70,027 68,979 
5,640 3,667 
515995 49,327 
87,049 86,605 
141,423 140,742 
214,015 204,847 
270 , 341 251,487 
74,056 73,730 
88,072 83,620 
57,822 39,188 
306 , 986 295,650 
58,690 53,543 
29,260 31,279 
175,055 166,241 
61,513 52,946 
112,647 107,426 
69,732 69,368 
82,469 80,199 
69,142 69,488 
173,930 168,965 
90,856 87,390 
196,494 181,402 
208,210 190,227 
158,313 160,597 
65,350 65,309 
196,539 190,119 
W5,245 145,150 
182,539 159,457 
164,797 149,824 
68,176 66,393 
506 396 
3,300 3,185 
113,323 101,899 
4,639,996 4,336,533 


May? 


Mail 


75,613 
94,690 


284,134 
32,055 
136,507 


61,830 
66,554 
70,955 

4,026 
51,507 


91,786 
147,808 


213,285 
262,395 
78,873 


85,529 
25,808 
309,233 


55,000 
25,549 


170,027 
53,215 
108,013 
70,773 
81,788 


67,527 


172,130 

92,665 
192,816 
192,139 


161,036 
74,025 
192,436 


141,811 
165,699 


150,799 
65,341 


614 
3,376 
97,270 


4,440,772 


Change - Variation 


Rayon 
Junet June/May 
1987 
Juin? Juin/mai 
1987 
No 
per cent 
pourcentage 
75,858 +0.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
95,555 +0.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
290,231 +2.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
32,801 +255 Fourrures 4 
136,624 +0.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
63,358 +2.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
66,584 -- Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
71,487 +0.7 Sous-vétements 8 
By 192 -5.8 Chapeaux 9 
By ar ihe +1.3 Bas pour dames et fillettes 10 
9F,151 +1.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
149,173 +0.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
199,892 -6.3 Vétements pour hommes 13 
277,230 +5.7 Articles d'habillement pour hommes 14 
74,387 -5.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
90,882 +6.3 Chaussures pour hommes et gargons 16 
29,056 +12.6 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
310,061 +0.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,410 -1.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
25,085 -1.8 Tissus a la piéce 20 
AW «226 +4.2 Literie et linge de maison 24 
51,660 -2.9 Menus articles raed 
107,598 -0.4 Porcelaine et verrerie 23 
75,708 +7.0 Revétements de plancher 24 
83,293 +1.8 Tentures, rideaux et housses 25 
68,859 +2.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
168,618 -2.0 Meubles 1 | 
90,087 -2.8 Gros appareils ménagers 28 
191,699 -0.6 Téléviseurs, radios et musique 7s) 
185,481 -3.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
184,992 -3.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
69,227 -6.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
193,050 +0.3 Bijouterie 33 
148,679 +4.8 Jouets et jeux 34 
162,623 -1.9 Articles de sport et valises 35 
156,767 +4.0 Papeterie, livres et revues 36 
67,127 +2.7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
464 -24.4 Repas et casse-crodtes(3) 38 
3,266 -3.3 Services et travaux de réparation 39 
94,056 -3.35 Tous autres rayons 40 
4,429,358 -0.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu 
sorte que la somme des composantes désaison 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les 


en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


nalisées n'égale pas le total du Canada. 
données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1986 1987 
Department sae ae ean Se NI DIANE SAAT DI ee BH 
May June May June 
Mai Juin Mai Juin 
No. ees — 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and Wh BE Bes Dee 556 Si] 
uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 6.36 9.45 5.84 7.47 
3 Women's and misses! sportswear BY BWA 3.56 3.68 3.42 
4 Furs 32.78 Do (|Z 28.00 See) 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment 4.09 4.44 4.59 4.71 
6 Girls' and teenage girls' wear 4.02 5.42 3.61 Beal 
7 Lingerie and women's sleepwear BIAS 3.65 BilED) Bsa 
8 Intimate apparel 3.81 4.62 4.76 4.52 
9 Millinery 2.80 SoM 4.20 Soy 
10 Women's and girls' hosiery 4.01 Died 4.30 4.84 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories 4.03 Pra 4.70 4.86 
12 Women's, misses' and children's footwear 4.41 Det) 4.60 4.41 
13. Men's clothing 4.99 4.38 Dil, 4.42 
14 Men's furnishings 4.20 3.30 Do ile) 3.42 
15. Boys' clothing and furnishings Draw 4.46 4.16 4.27 
16 Men's and boys' footwear 4.93 4.83 4.94 4.30 
17 Food and kindred products 0.55 0.78 0.69 96 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.88 5.44 oul DROS 
19 Photographic equipment and supplies Das 4.19 6.05 4.85 
20 Piece goods De (135 eou 6.95 6.70 
21 Linens and domestics Bigs 18) 5.56 Dig lev? Degafe 
22 Smallwares and notions 7.50 8.11 7.64 Wael 
23 China and glassware 6.94 9.86 32.95 8.94 
24 Floor coverings 4.61 5.64 Dig vee GeiZ 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.28 [iy 4.98 ane Te 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 9.63 WASH) 8.40 Bhs 
furnishings 
27 Furniture realy Big M4 3.36 55 o 
28 Major appliances lo SH ace Zenit 1.60 
29 Television, radio and music a5 5.62 Sales) ee) 
30 Housewares and small electrical appliances 5.41 Pent 5.46 Soule 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3.30 ay 4.27 WE IATE 
32 Plumbing, heating and building materials Bacal 2.88 Daop) 3.89 
33, Jewellery 6.67 8.14 Te92 Te24 
34 Toys and games 8.48 ii) 6.48 6.63 
35 Sporting goods and luggage ye (0H 4.73 Die liZ Dini 
36 Stationery, books and magazines Does! Die io hy) 5.42 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.07 4.08 Din bis) 4.96 
38 Meals and lunches 0.02 0.02 0.04 0.03 
39 Repairs and services Osa 0.13 0.18 0.16 
40 All other departments 1.90 1.81 1.90 a arch 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.81 4.14 4.39 4.11 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1986 1987 
Rayon 
May June May June 
Mai Juin Mai Juin 
NO 
0.36 IB) 248) O29 0.26 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
0.14 0.10 Daily Bsthee Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
E22 O22 0.26 Wera7l Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.03 0.03 0.04 0.02 Fourrures 4 
Oe22 0.22 0.21 0.21 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 3 
bres d'enfants 
0.23 0.18 277, O27, Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.26 0.28 0.29 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.26 OZZ 0.21 0.22 Sous-vétements 8 
OreZ 0.31 0.23 Do Chapeaux 9 
0.24 0.18 0.23 0.20 Bas pour dames et fillettes 10 
OR 25 0.19 0.21 Deas) Gants, moufles et articles de parure pour dames et a 
fillettes 
OZ 0.18 0.21 0.21 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.19 0.21 Oak 0.20 Vétements pour hommes 13 
0.24 OZ, 0.20 0x27 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.25 OeZZ 0.24 oy Vétements et articles d'habillement pour gargons 15 
0.20 0.19 0.20 OZZ Chaussures pour hommes et gargons 16 
treo 1.40 ale 0.54 Produits alimentaires et connexes 17 
0.20 0.18 0.20 Ona? Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.20 OR2) Oey 0.20 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.20 0.14 ORS 0.14 Tissus a la piéce 20 
0.19 0.17 0.18 Oe Literie et linge de maison 21 
0.13 OZ 0.13 O18 Menus articles 22 
O13 0.10 0.11 0.11 Porcelaine et verrerie 23 
0.21 0.18 BE) Om Revétements de plancher 24 
0.23 0.22 0.20 OZ Tentures, rideaux et housses /95) 
0.11 0.08 0.12 Det Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
331 27, 0.29 O29 Meubles 27 
0.64 0.67 0.48 0.60 Gros appareils ménagers 28 
0.18 0.18 0.17 0.18 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.18 Oe 7 0.18 Ol? Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.29 0.23 0.23 0.23 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.41 O37 0.20 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.15 Oe Ons Oats Bijouterie 33 
0.12 Oct 0.15 0.16 Jouets et jeux 34 
0.19 0.20 Dele E22 Articles de sport et valises 35 
0.18 Oa 0.17 0.18 Papeterie, livres et revues 36 
0.26 0.23 0.18 0.20 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 47 
et fournitures 
43.60 LS spp 62.94 30.12 Repas et casse-crotites 38 
9.28 8.16 5.65 6.32 Services et travaux de réparation 39 
0.54 0.48 0.51 0.50 Tous autres rayons 40 
0.25 0.23 0.23 0.23 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 12. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4a la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

Bonen 1985 1986 1987 

é Variation Variation 

ahs par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


thousands of dollars —- milliers de dollars 


per cent - pourcentage 


January - Janvier Ug @ BO 955 Zig h>, 690 2-5 205 4 160 -8.7 +5, 9 
February - Février 1, 8984 O12 Z 125,008 Zyt2>,841 -4.7 +3569 
March - Mars 1,880,825 ZAUZ . V7Z 2,146,029 -2.2 +2.1 
April - Avril TV o77 04k 2 e107, 216 Z5 171,850 +1.2 +3.0 
May - Mai Ps ney ba 2,102,048 Zl oO -1.5 +1.8 
June - Juin [est .Gu9 ZO Py 2, 12> ,o4> -0.7 +2.2 
July - Juillet Tea, o27 2,056,296 
August - Aoat 1,888,520 2,037,768 
September - Septembre i, 222, 200 Ze079 198 
October - Octobre 26 OA, A0.2 2th, 206 
November - Novembre Leno), 2G 2,264,510 
December - Décembre Lg lIG,9o6 (oR ead rests) 
millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 

Désaisonnalisés 
January - Janvier 1;885:.0 2,115.0 2, 180.0 -1.6 +3.2 
February - Février Vee92 0 vara ald la 2, 183: 50 +0.1 +3.0 
March - Mars 19 909.0 Zee 2a 2,01 eeOe -0.3° +2.6T 
April - Avril 1,924.0 Va Dg here +0.90 435.5% 
May - Mai 1,958.0 Pa lig Ses 2,189.0° -0.3° +3.00 
June - Juin 1,946.0 Zielona 2,201.0P +0.5P +3.2P 
July - Juillet 972.0 Zyl SILO 
August - Aodt 2,002.0 2,128.0 
September - Septembre 2,019.0 29 162.0 
October - Octobre 2,041.0 (Sra li ens 
November - Novembre 2,080.0 2,208.0 
December - Décembre 24097 ..0 2g21o.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des 
grands magasins sont attribués a la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; a titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
Ssales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de qrand maqasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport Aa 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes @ recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la Fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (télé- 
phone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks A la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly = and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard a l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites’ se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont &@ la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés aui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés 4 la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes 4 recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues @ la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - June 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Juin 
ea ee eee ee ee eee eee eee 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 
Taux de réponse(1) Fraction de 


réponse(2) 


Survey units(3) Organizational 
units(4) 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte(3) nisationnelles(4) 


nn km mw ee 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon see 66.7 Cale 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon pon 66.7 OF 2 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois mete 75.0 5) 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ol les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


EEE EE eee eee ee eee 


1986 1987 
a Se a ee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 

ac a 

January - Janvier 26 4 26 5 

February - Février 24 4 24 4 

March - Mars 25 5 26 4 

April - Avril 26 4 2> 4 

May - Mai 26 5) 2p; 5 

June - Juin 25 4 26 4 

July - Juillet 26 4 26 4 

August - Aodat 25 5 25 5 

September - Septembre Ds 4 25 4 

October - Octobre 26 4 26 3 

November - Novembre US: 5 2> a 

December - Décembre 26 4 26 4 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the 


number of trading days, department store 
sales in July 1987 totalled $1,063 mil- 
lion, a decrease of 2.2% from the previous 
month's revised total of $1,086 million. 
Lower sales were recorded in 29 of the 40 
departments. 


Department store sales have fluctuated 
Significantly during the first seven 
months of 1987, with growth having remain- 
ed generally weak. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,472 
million at the end of July 1987, up 0.9% 
over the June 1987 revised value of $4,432 
million. This moderate increase followed 
a 0.2% decrease in June and a 2.4% in- 
crease in May. 


The ratio of inventories to sales stood at 
4.21:1 in July, up from the average ratio 
of 4.12:1 observed in the six previous 
months. 


Unadjusted Data 


- Department stores in Canada reported sales 
totalling $937 million in July 1987, up 
0.4% over the July 1986 level of $933 mil- 
lion. Cumulative sales for the period 
January to July 1987 totalled $6,391 mil- 
lion, up 1.2% over the corresponding 
period in 1986. 


Excluding food and kindred products de- 
partment, sales increased by 4.6% in July 
1987 and 12.7% in June, compared to the 
Corresponding months a year earlier. 


Six provinces posted gains in July 1987 
over the corresponding month in 1986, with 
increases ranging from 13.6% in Prince 
Edward Island to 1.5% in Saskatchewan. 
Decreases were recorded in British Colum- 
bia (-11.8%), Alberta (-11.6%), Newfound- 
land (-7.0%) and Manitoba (-2.7%). Sales 
were up in six of the 10 metropolitan 
areas surveyed. 


POINTS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour 
juillet 1987, les ventes des qrands magasins, 
corrigées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, ont 
totalisé $1,063 millions en juillet 1987, soit 
une baisse de 2.2% par rapport a l'estimation 
révisée de juin ($1,086 millions). Des 
diminutions dans les ventes ont été enregis- 
trées dans 29 des 40 rayons. 


les ventes des grands magasins ont fluctué 
Significativement au cours des sept premiers 
mois de 1987, avec une croissance qui est 
demeurée généralement faible. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un gain de 0.9% par rapport au 
mois précédent ($4,432 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait & la fin de juillet 1987 a 
$4,472 millions. Cette augmentation modérée 
fait suite a une baisse de 0.2% en juin et a 
une hausse de 2.4% en mai. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait 4 4.21:1 
en juillet, une hausse comparativement au 
rapport moyen de 4.12:1 observé au cours des 
six mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont 
totalisé $937 millions en juillet 1987, soit 
0.4% de plus que le niveau de $933 millions 
observé en juillet 1986. Les ventes totales 
pour les sept premiers mois de 1987 se sont 
chiffrées a $6,391 millions, en hausse de 1.2% 
par rapport a la période correspondante en 
1986. 


En excluant le rayon des produits alimentaires 
et connexes, les ventes des grands maqasins ont 
augmenté de 4.6% en juillet et de 12./% en 
juin 1987, comparativement aux mois correspond- 
ants en 1986. 


Les ventes des grands magasins ont auqmenté 
dans six provinces en juillet 1987, compara- 


tivement au méme mois l'an dernier - les 
hausses s'échelonnant de 13.6% aA 1'fle-du- 
Prince-Fdouard & 1.5% en Saskatchewan. Des 


diminutions ont été enregistrées en Colombie- 
Britannique (-11.8%), en Alberta (-11.6%), &a 
Terre-Neuve (-7.0%) et au Manitoba (-2.7%). 
Les ventes ont augmenté dans six des 10 régions 


métropolitaines visées par l'enquéte. 


- Sales by major department stores in July 
1987 totalled $554 million, down 2.6% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $382 million, up 5.1% over the same 
period last year. 


- In July 1987, there were 811 retail loca- 
tions operated by department store organ- 
izations, 25 more than in July 1986. Of 
the total, 303 locations were operated by 
major department store organizations and 
508 by junior department store organiza- 
tions. 


- In July 1987, total department store sales 
accounted for 7.1% of all retail sales in 
Canada, a slight decrease from the 7.8% 
share held in July 1986. 


- Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $4,292 million, an in- 
crease of 9.1% over the level reached in 
July 1986. 


e The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in July 1987 amounted to $2,093 
million, up 2.8% from $2,036 million 
recorded in July 1986. 


Note to users: 


Users should note that the year-over-year 
movements for Alberta and British Columbia 
have been affected by the sale of the food 
department of an important department store 
organization effective May 25, 1987. These 
comparisons should therefore be used with 
caution. 


- Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en juillet 1987, se sont chiffrées & $554 
millions, soit une baisse de 2.6% par rapport 
aux ventes enregistrées 4 pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$382 millions, ce qui représente un gain de 
5.1% en regard du mois de juillet de l'année 
derniére. 


- En juillet 1987, on a dénombré un total de 811 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 25 de plus 
qu'en juillet 1986. De ce total, 303 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 508 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


- Les ventes totales des grands maqasins ont 
représenté, a elles seules, 7.1% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada, en juillet 
1987, soit une légére baisse par rapport a la 


part de 7.8% détenue en juillet 1986. 


- La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $4,292 millions, soit une hausse 
de 9.1% par rapport au niveau atteint en 
juillet 1986. 


- La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances A recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée & $2,093 mil- 
lions en juillet 1987, soit 2.8% de plus que 
l'estimation enregistrée en juillet 1986 
($2,036 millions). 


Note aux utilisateurs: 


Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements, d'une année a l'autre, pour 1'Alberta 
et la Colombie-Britannique ont été touchés par la 
vente du rayon de produits alimentaires d'une 
importante firme de grands magasins, vente qui a 
eu lieu le 25 mai 1987. Ces comparaisons doivent 
par conséquent étre utilisées avec circonspec- 


tion. 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 
Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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$ millions 
2,200 = 
2,000 = 
1,800 


$ millions 
2,200 


= 2,000 


1,800 


1,600 - _ 1,600 


1,400 — 1,400 


1,200 — 1,200 


1,000 - 1,000 


800 800 


600 - 600 


400 — 400 


1985 1986 1987 
Chart —5 Graphique — 5 


Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 
a ae a I Sa nee nr II Soe EE HS RE eee el ee, 
Unadjusted - Non désaisonnalisées 


a eeEeeeeesssesessasasaesese 


Change 
1986 1987 
Variation 
Department 
June July June July July 
1987/1986 
Juin Juillet Juin Juillet Juillet 
1987/1986 
No. 
Te ee = = ENGUS GUSTO “GOLLATS ep May hs aie Nona meee 0 a ge ea eae oc 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 18,568 16,073 18,857 16,093 +0.1 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 7,460 7,425 8,211 Tyo +1.2 
3 Women's and misses' sportswear 66,109 60,720 1B,o 30 65,565 +8.0 
4 Furs 886 1,828 486 1,415 -22.6 
5 Infants’ and children's wear and nursery 24,052 23,673 Zion 26,081 +10.2 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 1S S17, 14,749 16,608 14,721 -0.2 
7 Lingerie and women's sleepwear Titty 2M (eee 18,597 WARE ae -5.2 
8 Intimate apparel 25266 1S SOTS 15,469 14,629 +11.9 
9 Millinery 942 988 914 898 -9.1 
10 Women's and girls' hosiery 9,367 8,292 10,094 7,852 -5.3 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,195 11,741 15,455 13,073 +11.3 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 26,440 23,016 31,446 25,686 +11.6 
13. Men's clothing 43,885 31,769 38,730 29,860 -6.0 
14 Men's furnishings S245) 45,694 74,284 Dig 256 +13.7 
15 Boys' clothing and furnishings 12,740 2 too 15,293 14,601 +20.3 
16 Men's and boys' Footwear 18,666 yO, 19,873 15,185: +0.7 
47 Food and kindred products 55 653 Deyo 14,845 16,005 -69.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Dos het 53,900 55,378 D2, 718 -2.2 
12. Photographic equipment and supplies 11,827 11,948 10,843 10,673 -10.7 
20 Piece goods 3,035 2,950 Deloe 5,220 +99 
21. Linens and domestics 30,025 34,563 34,006 SBS soya) -3.0 
a Smallwares and notions 6, 167 7,101 7,100 Wg oe? +3.2 
a le and glassware 10,398 TN TATA Us ¥22 11,956 +1.6 
eee oor coverings — 13,765 15,388 13,094 13,460 -12.5 
raperies, curtains and furniture cov- 16,2357 17,039 17,038 16,933 -0.6 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,238 8,362 7,850 8,484 +1.5 
home furnishings é i ; 
aft Furniture 49,359 62,639 51,340 57,872 -7.6 
oS as hae in iene a j ; 49,229 54,792 54,125 56 366 +2.9 
5 9 and music: (lea yoy| 35,475 34,863 37,073 +4.5 
30 Housewares and small electrical appliances 31,392 33,340 35,545 35,944 +7.8 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 37 ,338 34,141 Sih \8) 31,941 -6.4 
32 Plumbing, heating and building materials 10,735 125592 17,068 17,871 +41.9 
33 Jewellery 21,930 PAN AWS) 
’ ; 25,296 21,560 +2.0 
34 Toys and games 18,228 19,614 20,967 21,509 +927 
35 Sporting goods and lu ; 
gg ggage 32,491 29,760 44,264 39,315 +32.1 
36 Stationery, books and magazines 26,146 24,632 
2 : 1 28,093 ZD,O22 +4.0 
37 Gasoline, oil, auto accessories repairs 13,356 ; i : : 
Savninee ’ ’ 13,104 12,950 13,856 +5.7 
38 Meals and lunches 18,509 
39 Repairs and services 193154 een are Bee, 2.6 
40 A ’ ’ . 
11 other departments 35,821 32,912 21 ore} 42,714 +29.8 
os | 
OTAL ALL DEPARTMENTS 944,170 932,943 1,016,642 936,706 +0.4 


Uimtobalsdepartnentsakorelsaloaisncndc Lh ee 
1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


= eee 
ce A ee a ger Pe SE go noes ay 
Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


PS 


Change 
1987 : 
Variation 
ae Rayon 
Aprilt May© Junet JulyP July/ 
June 
1987 
Avril? Mail Juint JuilletP Juillet/ 
Juin 
1987 
ae NO 
thousands of donate Mien hs Gr Tate Ca iuei nena ata Ba asses cma CoomnGapta aac a a> 
milliers de dollars pourcentage 
17,672 17,225 17,201 17,248 +0.3 Robes, robes de ménaqe, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,817 20, 343 18,895 18,892 == Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
74,164 Cy ME 76,257 75,065 = Zee) Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,901 5,356 2,657 3,896 +46.6 Fourrures 4 
32,740 31,846 30,898 30,657 -0.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5. 
de chambres d'enfants 
19,669 18,539 195205 18,857 -2.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
195921 IDS, 20,417 19,883 -2.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
13,056 14,208 14,341 14,345 -- Sous-vétements 8 
1,189 72S) 1,479 1,545 -9.1 Chapeaux y) 
12,037 11,787 (lig eek) 11,740 -1.7 Bas pour dames et fillettes 10 
20,195 20,083 20,806 21,101 +1.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
git 2D: 31,402 R075 32,802 -0.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,006 40,359 39,774 41,629 +4.7 Vétements pour hommes 13 
67,075 64,359 66,924 65,6353 -1.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
SS IY2 19,249 19,220 19,268 +0.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
19%, 0517, 17-5591 19,004 18,628 -2.0 Chaussures pour hommes et qarcons 16 
48,879 36,901 17,687 21,476 +19.7 Produits alimentaires et connexes ys 
61,908 62,486 65,180 63,419 -2.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,050 11,018 10,808 10,533 -2.5 Appareils et fournitures photoqraphiques we, 
4,238 3,624 4,135 S522 -5.1 Tissus @ la piéce 20 
35,510 34,675 36,310 33,922 -6.6 Literie et linge de maison 21 
9,326 8,958 85971 8,744 -2.5 Menus articles 22 
14,161 13,363 14,653 14,470 -1.2 Porcelaine et verrerie 23 
12,761 13,292 13,621 13,015 -4.4 Revétements de plancher 24 
ep sey 15,647 16,056 15,619 -2.7 Tentures, rideaux et housses 25 
ota 9,908 10,243 9,534 -6.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
47,052 49 ,696 50,723 49,798 -1.8 Meub les 27 
45,122 46,582 51,424 49,696 -3.4 Gros appareils ménagers 28 
43,866 45,367 46,781 45,191 -3.4 Téléviseurs, radios et musique 29 
38,143 40,060 40,751 40,026 -1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
29,728 28,526 30,809 30,276 -1.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,849 11,817 14,464 13,701 -5.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
; : truct ion 
27 ,083 26,680 S05 019 28,438 -5.6 Bijouterie- 33 
33,193 31,413 31,917 SUN AIks) -2.0 Jouets et jeux 34 
32,130 31,578 34,059 33,963 -0.3 Articles de sport et valises 35 
33,070 32,613 34,340 33,647 -2.0 Papeterie, livres et revues ; 36 
13,140 12,353 13,281 14,256 +703 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: : réparation et fournitures 
16,998 17,693 17,497 17,582 +0.5 Repas et casse-crodtes 38 
17,805 18,522 20,427 22,339 +9.4 Services et travaux de réparation 39 
56,076 47,542 47,325 44,629 -5.7 Tous autres rayons 40 
1,083,936 1,055,553 1,086,408 1,062,515 Tad. TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


No. 


p= 


nw 


15 
16 


24 


Type of department store 


Major department stores 


1986 June 
July 
January-July 


1987 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1987/1986 
January-July 1987/1986 


Junior department stores 


1986 June 
July 
January-July 


1987 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1987/1986 
January-July 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 June 
July 
January-July 


1987 June 
July 
January-July 


Percentage change 


July 1987/1986 
January-July 1987/1986 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


570,069 
568,983 
3,876,870 


596,465 
554,216 
3,843,914 


374,101 
363,960 
2,436,590 


420,177 
382,490 
2,547,438 


944,170 
932,943 
6,313,458 


1,016,642 
936,706 
6,391,351 


14 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


* 


x 


x 


x 


Prince 
Edward 
Island 


Tle-du- 
Prince- 
Edouard 


x 


* 


«x 


x 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


10,025 
9,692 
65,229 


11,490 
11,255 
68,851 


+16.1 
+5.6 


20,238 
19,531 
425 6757 


22,892 
20,966 
132,670 


30,263 
29,223 
190,967 


34, 382 
32,220 
201,520 


New 


Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


x 


x 


19,791 
19,566 
128,188 


22,555 
20,614 
132,045 


Québec 


93,921 
95,340 
658,956 


112,699 
102,996 
689,118 


+8.0 


79,443 
79,189 
539,828 


85,141 
78,043 
534,196 


173,365 
174,529 
1,198,784 


197,840 
181,039 
4,223,318 


is 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Ontario 


Manitoba 


a 


Saskatchewan 


a 


thousands of dollars - milliers de dollars 


204 ,665 
208,552 
1,390,972 


240,761 
221,587 
1,482,471 


146,582 
142,012 
949 ,566 


173,121 
154,346 
1,028,445 


+8.7 


351,247 
350,564 
2,340,538 


413,883 
375,933 
2,510,916 


28,873 
28,143 
199,080 


30,700 
26,733 
190,379 


18,113 
17,074 
116,258 


19,359 
17,259 
116,468 


46,986 
45,217 
315,338 


50,059 
43,991 
306, 846 


x 


x x x 


x 


x x 


29,139 
28,145 
193,946 


31,869 
28,555 
197,750 


Alberta 


91,469 
88,284 
621,842 


76,967 
TASS 
544,167 


Sor 
-12.5 


33,925 
32,278 
222,594 


36,729 
33,412 
230,772 


+3.7 


125,394 
120,562 
844,436 


113,695 
106,545 
774,937 


British 


Columbia 


Colombie- 
Britannique 


115,085 
113,182 
765,564 


96,487 
94,609 
700,658 


-16.4 
-8.5 


35,959 
34,796 
229,082 


37,064 
35,967 
233,075 


151,044 
147,978 
994,645 


133,551 
130,576 
933,732 


Genre de grand magasin 


Gands magasins traditionnels 


1986 Juin 
Juillet 
Janvier-juillet 


1987 Juin 
Juillet 
Janvier-juillet 


Variation procentuelle 


Juillet 1987/1986 
Janvier-juillet 1987/1986 


Grands magasins populaires 


1986 Juin 
Juillet 
Janvier-juillet 


1987 Juin 
Juillet 
Janvier-juillet 


Variation procentuelle 


Juillet 1987/1986 
Janvier-juillet 1987/1986 


Ensemble des grands magasins 


1986 Juin 
Juillet 
Janvier-juillet 


1987 Juin 
Juillet 
Janvier-juillet 


Variation procentuelle 


Juillet 1987/1986 
Janvier-juillet 1987/1986 


NO 


~ 


24 


16 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 
1986 and 1987 


a eee ee eee 


Type of department store Calgary Edmonton ane Hamilton Montréal 
No. ch vars 2 i ah oD Se 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1986 June Dog hrs 41,494 x 1S D02Z 65,035 
Z July 34,786 40,422 x 18,548 63,588 
3B) January-July 247,026 284,874 x V2), G9 448 ,271 
4 1987 June 5 pispope) 34,477 x 21,524 Lice 
5 July J) LEYS 33,680 x 205129 68,405 
6 January-July ZAP ,267 249,160 x 130,463 473,791 
Percentage change 
7 Aly 1987/1986 -15.2 -16.7 x +8.5 +7.6 
8 January-July 1987/1986 elilrere -12.5 x +8 .6 +5.7 
Junior department stores 
9 1986 June la 3722 135.893, ne 7,264 DI,682 
10 July 1a 185 13,184 x 7,308 35,425 
11 January-July 75,868 92,741 x 48,453 20122 
12 1987 June WZ,6/7 14,762 x Se 4s, by pA 
13 July Me 235 1Rkl 79 x PPE BE, 3208 
14 January-July aS 21040 x 48,222 233,284 
Percentage change 
15. July 1987/1986 +0.4 -- x +0.3 -8.8 
16 January-July 1987/1986 -0.9 -1.7 x -0.5 -6.7 
Total, all department stores 
17 1986 June 47,695 D528 V6,827 Zool 6 100,718 
18 July 45,971 53,606 65245 25 O26 IF 7 les 
19 January-July BU BID BYR Sie) 107,837 168,624 698,397 
20 1987 June 44,560 49 ,238 12,031 29,649 114,367 
21 July 40,727 46,859 18,078 27,462 100,708 
(ye January-July 294,479 340,299 113,566 178,695 10%, G72 
Percentage change 
23 July 1987/1986 -11.4 -12.6 +11.3 +6.2 +1.7 
24 January-July 1987/1986 -8.8 -9.9 +5.3 +6.0 #1'.2 


Ua) 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


—— 


—_————_—_-O 


ime - , me 
ie Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand maqasin 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars nT ee 


Grands magasins traditionnels 


23,480 x 100 ,039 78,448 Xx 1986 Juin 1 
23,485 x 102,057 75,600 x Juillet Zz 
162,797 x 68 3,083 514,688 x Janvier-juillet 3 
27,5945 x 118,005 64,329 2 1987 Juin 4 
LOGIT LZ x 107,014 61,749 Xx Juillet > 
er, 7 25 x POS. 945 463,720 x Janvier-juillet 6 
Variation procentuelle 
+9.7 x +5.0 -18.3 x Juillet 1987/1986 7 
+47 x +7.4 -9.9 x Janvier-juillet 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
NAD x AS TZ Va iZ9 x 1986 Juin 9 
16,043 x 40,587 12,384 x Juillet 10 
414,141 s 268,412 83,306 x Janvier-juillet 14 
19,498 x 48,171 Pg 295 xX 1987 Juin 12 
17,678 x A O52 12,441 x Juillet 13 
119,042 x 281,340 83.5152 x Janvier-juillet 14 
Variation procentuelle 
+10.2 x +1.2 +0.5 x Juillet 1987/1986 15 
+7.2 x +4.8 -0.2 x Janvier-juillet 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
40,674 24,561 142,011 cela ed fel 42,014 1986 Juin 17 
B7,920 24,626 142,645 87,985 40,439 Juillet x, 18 
214,156 166,566 OD, 497 5214999 284,147 Janvier-juillet 12 
46,843 28,018 166,176 14,625 44,814 1987 Juin 20 
43,451 fl Se Thee) 1487, 17.0 74,190 40,163 Juillet - 21 
289,769 AZ, oO Uyth earaen4 546,872 276,477 Janvier-juillet Ze 
Variation procentuelle 
+99 +9 .6 +3.9 -15.7 -0.7 Juillet 1987/1986 23 
oi) +3.6 +6./ -8.5 -2.7 Janvier-juillet 1987/1986 24 


ape Se ce ee ee ee ee a ee 
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TABLE 4, Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


—— 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 

Type of department store Canada Québec 

Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 

No. 


number - nombre 


Major department stores 


1 1986 June 306 5 1 7 4 49 

2 July 305 5 1 7 4 48 

3 1987 June 309 4 1 8 4 49 

4 July 303 2 1 8 4 49 
Junior department stores 

5 1986 June 481 8 4 27 22 107 

6 July 481 8 4 27 22 107 

7 1987 June 508 10 5 28 24 105 

8 July 508 10 5 28 24 105 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 June 787 13 D 34 26 156 
10 July 786 1S 5 34 26 >) 
11. 1987 June 817 14 6 36 28 154 
12 July 811 WZ 6 36 28 154 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


SA ee a ee ee eee ea 


Halifax- i 
T if @l 5 
ype of department store Calgary Edmonton Dankmonen Hamilton Montréal 


No. — 8 ee 
number - nombre 


Major department stores 


1 1986 June 14 19 6 14 28 
2 July 14 19 6 14 28 
3 1987 June 14 iy) 6 We ae) 
4 July 14 19 6 Ne! 7) 
Junior department stores 
5 1986 June Zz 15 9 11 45 
6 July 12 WS 9 11 45 
7 1987 June 172 15 10 10 42 
8 July 13 16 10 ial 42 
Total, all department 
stores 
9 1986 June 26 34 15 25 73 
10 July 26 34 15 7) 1 
11. 1987 June 26 34 16 ie) 71 
12 July Tif 35 16 24 71 


1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


—_—_—-—_——_—_ 


SA gp ee 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
pace noiores 2 "= 8 ee ee ee 
Grands magasins traditionnels 
iS 16 13 45 51 1986 Juin 1 
ID 16 is, 45 51 Juillet 2 
aly 16 13 45 52 1987 Juin 3 
116 15 (2 45 52 Juillet 4 
Grands magasins populaires 
190 21 17 36 49 1986 Juin 5 
190 21 17 36 49 Juillet 6 
204 21 18 43 50 1987 Juin 7 
204 21 18 43 50 Juillet 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
305 37 30 81 100 1986 Juin 9 
305 37 30 81 100 Juillet 10 
321 37 31 88 102 1987 Juin 11 
320 34 31 88 102 Juillet 12 


Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


Ot tawa- 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
NO 

number - nombre 

Grands magasins traditionnels 
HZ 8 44 27, 2 1986 Juin 1 
12 8 44 27 12 Juillet 2 
12 8 46 27 12 1987 Juin 3 
12 8 46 27 12 Juillet 4 

Grands magasins populaires 
21 14 50 1153 ld 1986 Juin 5 
21 14 50 15 17 Juillet 6 
21 13 50 15 17 1987 Juin 7 
22 13 50 15 17 Juillet 8 

Ensemble des grands maga— 

sins 

33 22 94 42 Zo) 1986 Juin 9 
33 22 94 42 29 Juillet 10 
33 21 96 42 29 1987 Juin 11 
34 21 96 42 29 Juillet 12 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 


— a a 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
a a a 
pane Distri- sauce Distri- mee Distri- 
Venkee bution Ventes bution Venues bution 
'000 7 '000 %0 ‘000 70 
1985 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 ODoE 238,997 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409 ,143 S74 Lote IED 36.8 
March - Mars 849 ,077 100.0 397 06> Gono 212,014 1s 
April - Avril 906,925 100.0 549 ,344 60.6 DDL good 39.4 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 296,216 40.0 
June - Juin PAUP ie oe) 100.0 DIO S22 60.6 Deg tice 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 DIZ, 252 60.8 DAD, 422 DIeZ 
August - Aodt D194) 100.0 588 , 786 60.1 BI Vall 592 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 957,985 55.0 
October - Octobre 1,031,653 100.0 645,007 py) 386,646 Baise 
November - Novembre WI aod, 100.0 863,911 65.3 495,526 36.5 
December - Décembre Ueteab ane \le: 100.0 131255687 Gino TNO, 250 DOT 
Year - Année AZ O0S8.585 100.0 iea7 4074 GZall 4,564,513 EVs) 
1986 
January - Janvier 160,452 100.0 491,553 64.2 215,906 byte) 
February - Février 699 ,314 100.0 LI '29 G2e7 / ies leaf 3}5 Dre 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 980,792 100.0 DID, [oe 60.7 385 ,039 By N68 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 LG a5 Bs) 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 37.6 
July - Juillet 932,943 100.0 568,983 Gis 0 363,960 BAH) 
August - Aodt 980,581 100.0 586,078 BPs: 394,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 boy ws 
October - Octobre 1,085 5567 100.0 673,100 62.0 412,270 38 .0 
November - Novembre 1 2625475 100.0 851,643 62.5 510,832 Bie 
December - Décembre 17502059 100.0 Ve t67 4294 De ot [323/60 40.1 
Year - Année IZ I 23,4382 100.0 7,016,607 61.4 4,911,868 38.6 
1987 
January - Janvier Tit. 605 100.0 GOV e297 63.07 280, 308 Bo) 45) 
February - Février DZD 16030 444,362 Cae 2/6365 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 DOD 91 32 60.1 358,106 ile, 
April - Avril I O1S. 946 100.0 596,272 58.8 417,676 GA oe 
May - Mai T0355 599 100.0 621,320 60.1 411,850 by ie) 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 Diba: 420,177 41.3 
July - Juillet 936,706 100.0 Bela 6 DI a2 382,490 40.8 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


re ee ee es 


zal 


TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 
July 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Juillet 
Reet: and es a Distribution Change 
Metropolitan Areas 1987/1986 
matindPhetroqoliteiree 1985 1986 1987 1987/1986 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve a) Dex’ 4.4 -15.4 
Prince Edward Island - JIle-du-Prince-fdouard (AGHA NGey, lat. 2 +2.8 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Dia rs Toe -1.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Gaw 6.6 GeZ -6.1 
Québec 6.3 5289 oa -10.2 
Ontario 8.0 HEY) Ay -2.6 
Manitoba MOE Oecd ae) -7.9 
Saskatchewan vi 6.6 6.4 -3.0 
Alberta ROR IE Shae) -15.8 
British Columbia - Colombie-Britannique ATO (kil es ised -18.3 
CANADA ot 7.8 TES -9.0 
Montréal TE) od 6e1 -6.9 
Toronto Be7 8.6 Hiatt -8.1 
Winnipeg 14.7 1462 1304 -7.7 
Vancouver Ass 1 13.0 104 -22.3 


_—_— rr ~ >’: z“cleOO O  D DOC 


Ze. 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 
January-July 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-juillet 


EES 


Sales - Ventes Change 
Department 1987/1986 
oe 198 198 de 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles UGn S77 113,087 -3.3 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles Coy Biers) 89,489 -2.1 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 4G54,957) 456,848 +5.0 
4 Furs - Fourrures [D575 14,043 -7./7 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 169 , 344 194,060 +14.6 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 106,814 107,918 +1.0 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 113,741 108 ,664 -4.5 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 82,486 94,675 +14.8 
9 Millinery - Chapeaux 6,962 Dig oe -17.6 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes TAA OEY 55205 +2.6 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 93,266 102 ,423 +9.8 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 178,527 2 || +8.1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 246,224 219,718 -10.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes BIZ fale) B59 0A +14.8 
15  Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 89,207 106,059 +18.9 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons WIZR SS Ue a7/"| +1.5 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 415,385 Mati Joc TAN -34.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 370,928 365,358 -1.5 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 68,911 62,615 -9.1 
20 Piece goods - Tissus & la piéce P2bs SXe9) PUP SET +16.3 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 207,448 ZA, 198 +4.7 
22 Smallwares and notions - Menus articles 48 ,076 57,611 +19.8 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 76,765 74,994 -2.3 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 98a 85,584 -14.3 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et i ; 
housses 104,933 104,702 -0.2 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 50,280 S553 (0) +10.1 
27 Furniture - Meubles 365,434 340,965 -6./ 
28 Major appliances - Gros a il : ‘ : : 
ppareils ménagers SYA Si) 305,905 -4.8 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique PS TTS) 243,031 “EZ 2 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques Zilles 228,011 +7.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, ; 
papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, ee ek By 
chauffage et construction 61997 86,685 +27.5 
33 Jewellery - Bijouterie 1427515 139,715 -2.0 
34 Toys and games - Jouets et jeux 119,923 131,251 +924 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 175,584 212,621 421.1 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 177,031 WOO +1.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 88,723 80,886 -8.8 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crotites 134,502 112,324 16.5 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 118,221 119,003 en: 
40 All other departments - Tous autres rayons : : +0.7 
226,069 334,900 +48.1 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 6,313,458 6,391,351 rh bl) 


ne eee 
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TABLE 9. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 9. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1985-1987 
a a eS 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Deed unadjusted change unadjusted change 
Penance Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcent age constants 1981 pourcentaqge 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
‘000 Ww "000 % 
1985 
January - Janvier (ftlerg! 692,108 +6.5 599 ,800 +3.9 
February - Février Gr 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 849 ,077 +5.2 729,100 +2.8 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 +5.5 
May - Mai 116.9 990,625 +6.5 847,400 +39 
June - Juin 116.8 907,335 -3.7 777,200 -6.0 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750,800 +6.2 
August - Aodat 116.8 979,945 +12.3 839,300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826, 300 -0.2 
October - Octobre Wo ho WBilgGa3 +7.8 880,900 +5.8 
November - Novembre Wee? ipa) is i7/ +8.4 1,162,600 -6.4 
December - Décembre 116.2 Ty @eey ee +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10,324,700 +3.5 
1986 
January - Janvier Wie) 765,459 +10.6 649, 300 +8 .3 
February - Février 118.9 699 , 314 +8.1 588,400 +5.9 
March - Mars (Wosy 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April - Avril Way 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai ZUlee: 1,088,216 +929 904,800 +6.8 
June - Juin YAS? 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 DERE IAS, +6.5 773,500 +3.0 
August - Aodait 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 
September - Septembre Zales 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
October - Octobre Zee) 1,085, 369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
December - Décembre 121.0 159505059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573,300 42.4 
1987 
January - Janvier 2ZD5/2 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 DLA iS. +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai (2551) 1,033,399 -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7./ 815,600 +3.9 
July - Juillet 2 rent 936,706 +0.4 748 ,600 -3.2 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution ds données de février 1986, Les estimations brutes 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures @ janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) by Department, Canada, 1986 and 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1986 1987 Change - Variation 
Department 
June July June July July/June July 
1987 1987/1986 
Juin Juillet Juin Juillet Juillet/ juin Juillet 
1987 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 60, 369 61,470 63,630 67,241 +5.7 +94 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 70,484 92,612 61,375 81,939 +3325 -11.5 
3 Women's and misses' sportswear Zao OLe 222,894 268,253 268,361 -- +20.4 
4 Furs Bile 35,224 28,765 30/295 +5.3 -14.0 
5 Infants' and children's wear and nursery 106,901 117,408 128,617 138,636 +7.8 +18.1 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear AE) 83,877 58,230 86,387 +484 +3.0 
7 Lingerie and women's sleepwear 62,983 60,421 59,804 60,696 +1.5 +0.5 
8 Intimate apparel 56,693 51,401 69,860 WA oISN| +3.4 +40.6 
9 Millinery 2,967 2,290 2,809 5,720 +103.6 +149.8 
10 Women's and girls' hosiery 49,998 Die g 94> 48,877 DG, 51 +15.3 +7.6 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 66,067 G67) 75,106 74,466 -0.9 +12.5 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 136,690 132,639 138,655 142,330 +2.7 +7.3 
13 Men's clothing Tg25 uA 180,004 lg 23 165,950 -3.1 -7.8 
14 Men's furnishings 195,395 184,307 254,284 246 , 307 -3.1 +33.6 
15 Boys' clothing and furnishings 56,791 73,067 65,358 78,214 +19.7 +7.0 
16 Men's and boys' footwear 90,143 89,563 85,406 84,679 -0.9 -5.5 
17 Food and kindred products(3) 43,636 37,690 29,056 25,048 -13.8 -33.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 289 397 298,227 278,285 286 ,693 +3.0 -3.9 
19 Photographic equipment and supplies 49,613 47,088 52,624 S272 -2.9 +8 .6 
20 Piece goods 22,364 16,097 25,008 26,126 +4.5 +62.3 
21 Linens and domestics 166 ,838 155,438 177,676 174,120 -2.0 +12.0 
22 Smallwares and notions 50,040 47,657 Doig OZ 55,384 +3.0 +16.2 
23 China and glassware 102,558 97,274 101,194 100,311 -0.9 +3.1 
24 Floor coverings 77,602 2.980 80,173 68,940 -14.0 -5.5 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 73,265 Po seiyi/ 81,217 81,461 +0.3 +7.4 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 75,278 69,696 68,485 71,684 +4.7 =2.9 
home furnishings 
27 Furniture 183,066 174,667 170,890 165,650 -3.1 -5.2 
28 Major appliances 73,302 UA ey? 86,853 86,873 -- +19.2 
29 Television, radio and music 165,986 159,871 185,959 195,493 +5.1 +22 .3 
30 Housewares and small electrical appliances 180,319 165,760 182,455 189,828 +4.0 +14.5 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 159,535 145,794 160,019 AS2 125, -4.9 +4.3 
32 Plumbing, heating and building materials 30,944 28,477 66,455 67,477 +169 +137.0 
33 Jewellery 178,405 169,428 183,206 182,047 -0.6 +7.4 
34 Toys and games 177,812 188 ,633 138,984 180,316 +29.7 -4.4 
35 Sporting goods and luggage 153,781 141,304 164,551 146,898 -10.7 +4.0 
36 Stationery, books and magazines 154,673 Siig S75 152,389 175,749 +15.3 +11.7 
37 eae auto accessories, repairs 54,485 49 ,103 64,240 62,022 -3.5 +26.3 
38 Meals and lunches (3) 450 433 464 324 -30.2 -25.2 
39 Repairs and services 2,545 2,873 3,446 Biz. +7.7 +29.2 
40 All other departments 64,660 Sn: 91,204 82,803 =9.32 +56.9 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4,017,342 3,933,085 4,178,859 4,292,007 +2.7 +9.1 


1) At selling value. 


(2) Se flea store stocks are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 


(3) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 10. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


ak nc cr ett te Semen 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


es ee 


1987 Change - Variation 
ee 
: Rayon 
Aprilt® May? Junet JulyP July/June 
1987 
Avrilt Mail Juin? Juilletp Juillet/ juin 
1987 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Tig eas Tis D>) 74,849 70,651 -5.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
83,575 Digeye) 90,256 82,985 -8.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
281,113 284, 368 290,918 297 T DE +2.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
34,001 31,845 32,520 30,866 -5.1 Fourrures 4 
126,270 135,780 135,685 LEALRT M4 -3.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
61,952 62,504 64,753 71,090 +9.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
64,122 66,642 66,609 68,050 +2.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
69,286 71,439 72,435 75,928 +4.8 Sous-vétements 8 
Bes 4,196 3,867 8, 386 +116.9 Chapeaux 9 
49,650 52,111 D2 5957. 56,635 +6.9 Bas pour dames et fillettes 10 
86,206 ONG 157; 92,330 90,433 -2.1 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
140,615 147,641 149,198 151,667 +1.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
203,566 211, 388 197,842 193,763 -2.1 Vétements pour hommes 13 
252,210 263,568 278,730 285,723 +2.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
72,263 79,471 UPA TESY,| 67,590 -6.5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
83,532 85,384 90,733 88,670 ~2.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
39,188 25,808 29,056 25,048 -13.8 Produits alimentaires et connexes(3) 17 
295.5951 308 ,045 308 ,436 308 ,154 -0.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
53),521 54,754 54,089 53,062 -1.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
31,170 25,544 25,403 27,823 +9.5 Tissus 4 la piéce 20 
166,233 170,508 177,926 181,793 +2.2 Literie et linge de maison 21 
52,914 53,189 51,644 53,276 +3.2 Menus articles 22 
107,243 107,863 107,467 107,361 -0.1 Porcelaine et verrerie 23 
68,772 69 ,863 76,553 69,105 -9.7 Revétements de plancher 24 
80,126 81,656 83,037 80,612 -2.9 Tentures, rideaux et housses 25 
69,551 67,593 69,215 70,603 +2.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
168,816 171,646 167,845 163,389 -2.7 Meubles , 21, 
87,348 92,687 90,006 90,467 +0.5 Gros appareils ménagers 4 28 
182,538 194,932 194,847 205,684 +5.6 Téléviseurs, radios et musique ; 29 
190,781 (aIO8) 186,103 193,418 +3.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
160,286 160,701 154,648 156,851 +1.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
65,170 73,827 69 ,033 73,231 +6.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
189,819 191,962 192,364 1925189 -0.1 Bijouterie | 
146,119 143,059 151,862 165,964 +93 Jouets et jeux : 
159,587 164,852 161,238 157,822 -2.1 Articles de sport et valises 3 
150,487 151,631 157,987 166,147 en Papeterie, livres et revues 36 
66,500 65,513 67,337 67,959 +0.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, By 
réparation et fournitures 
396 614 464 324 =S50a2 Repas et casse-crodtes(3) 38 
3,193 3,390 3,284 3,317 +1.0 Services et travaux de réparation a 
101,957 97,268 94,307 97,531 +3.4 Tous autres rayons 
4,336,315 4,441,049 4,432,399 4,472,175 +0.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur marchande. 


(2) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. : ras 
(3) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


TABLE 11. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 
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Stock-sales/Stocks-ventes 


July 


Juillet 


1986 
Department 

June 

Juin 
Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and Hole 

uniforms 
Women's and misses' coats and suits 9.45 
Women's and misses' sportswear 3.56 
Furs WD sZ 
Infants! and children's wear and nursery equipment 4.44 
Girls' and teenage girls' wear 5.42 
Lingerie and women's sleepwear 3.65 
Intimate apparel 4.62 
Millinery yelD 
Women's and girls' hosiery 5.34 
Women's and girls' gloves, mitts and accessories 5.01 
Women's, misses' and children's footwear By id! 
Men's clothing 4.38 
Men's furnishings 535010) 
Boys' clothing and furnishings 4.46 
Men's and boys' footwear 4.83 
Food and kindred products 0.78 
Toiletries, cosmetics and drugs 5.44 
Photographic equipment and supplies 4.19 
Piece goods ee 
Linens and domestics 5.56 
Smallwares and notions 8.11 
China and glassware 9.86 
Floor coverings 5.64 
Draperies, curtains and furniture coverings 4.51 
Lamps, pictures, mirrors and all other home tO 
furnishings 

Furniture Sewell 
Major appliances 1.49 
Television, radio and music Sols 
Housewares and small electrical appliances 5.174 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.27 
Plumbing, heating and building materials 2.88 
Jewellery 8.14 
Toys and games 9.75 
Sporting goods and luggage 4.73 
Stationery, books and magazines 592 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 4.08 
Meals and lunches 0.02 
Repairs and services 0.13 
All other departments 1.81 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.14 


July 


Juillet 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


a re tN ii ae ole Nngot iit" eiygic Wreabtbinel J0f Sear 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1986 1987 

Rayon 
June July June July 
Juin Juillet Juin Juillet 


NO 
a a a ee ee I 


OSZ9 0.26 0.26 0.25 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

0.10 0.09 0.12 0.10 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

Do 25 0.26 0.27 0.24 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 

0.03 0.06 0.02 0.05 Fourrures 4 

22 0.21 0.21 0.20 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 


bres d'enfants 


0.18 hs lS B27 0.20 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.26 0.30 0.29 () 728) Lingerie et vétements de nuit pour dames rH 
0.22 0.24 O22 0.21 Sous-vétements 8 
0.31 0.38 0829 0.21 Chapeaux 9 
0.18 0.16 0.20 0.15 Bas pour dames et fillettes 10 
Mole 0.18 Oe Onn Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.18 Onn GEA 0.18 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 172 
0.21 0.17 0.20 0.18 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.24 OR ORZA Articles d'habillement pour hommes 14 
OR22 0.19 O2i 0.20 Vétements et articles d'habillement pour garcons 15 
0.19 0.17 ORZ2 0.18 Chaussures pour hommes et garcons 16 
1.40 o22 0.54 Of>9 Produits alimentaires et connexes ud 
0.18 0.18 OR ai Os19 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.23 0.25 0.20 G72] Appareils et fournitures photographiques 19 
0.14 0.15 0.14 Dol Tissus a la piéce 20 
0.17 O52 Oso) Dele Literie et linge de maison 21 
WW 0.1 B)sil 0.13 Menus articles 22 
0.10 0.12 0.11 0.12 Porcelaine et verrerie 123) 
0.18 0.20 0.17 0.18 Revétements de plancher 24 
R22 0.23 OR 0.21 Tentures, rideaux et housses 25 
0.08 De \% 0.11 Doz Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
0.27 0.35 O28) 0.34 Meubles Zit 
0.67 0.75 0.60 0.65 Gros appareils ménagers 28 
0.18 ORZZ 0.18 0.19 Téléviseurs, radios et musique p22) 
Dole Boils) ORS. he We Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.23 OR22 0.23 0.20 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.37 0.42 0.25 O77, Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.12 No 0.13 0.12 Bijouterie 33 
0.11 0.11 0.16 Ons Jouets et jeux 34 
0.20 0.20 0.25 0.25 Articles de sport et valises 33, 
0.17 0.16 0.18 0.16 Papeterie, livres et revues 36 
0.23 0.25 0.20 W222 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 437 
et fournitures 
43.55 44.22 SO oMzZ UD SMS) Repas et casse-croiites 38 
8.16 7.08 6.32 6.03 Services et travaux de réparation 39 
0.48 0.56 0.50 0.49 Tous autres rayons 40 
0.23 0.23 0.23 0.22 TOTAL, TOUS RAYONS 44 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 12. Comptes 4 recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins &a la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


a a a 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

ee 1985 1986 1987 

: Variation Variation 

Maas par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


January - Janvier 1R7oo, 95> CEAN D690 ZU 1.60 -8.7 +3.9 
February - Février 1 O98 G> tz Zehe> 008 vail Ne oye ofA -4.7 +33 
March - Mars 1,800,525 Lig MOE Mie Ligh 46,029 -2.2 +2.1 
April - Avril 1,897 ,041 Deh Ol, ONG 26a 1\.890 +1.2 +3.0 
May - Mai MeO F7inh2 5 2,102,048 Ze? 609 -1.5 +1.8 
June - Juin 1,887,639 ZeUTD V4 7 (2g eee SINS -0.7 +2.2 
July - Juillet 1587453527 2,056,296 Z 092,974 -1.5 +2.8 
August - Aodt 1,888,520 20515168 
September - Septembre 9521986 Ze O19, 198 
October - Octobre ZsOtOi 107 Zeno OO 
November - Novembre PANO gor 2a ZO 5 10 
December - Décembre 299076 2421 O48 
millions of dollars - millions de dollars 

seasonally adjusted - 

Désaisonnalisés 
January - Janvier 1885.0 Zia Ve 2,190.0 -1.6 +5 ae 
February - Février 1,892.0 2,120.0 Zalooe0 +0.1 +3.1 
March - Mars (2707-0 (EA WAvAAS Aan Te) -0.3 +2./ 
April - Avril 5724.0 Hops Paxil) 2126.02 +090 +3.5F 
May - Mai 14958;,0 DelcowW 2,189.00 -0.3F +3.0F 
June - Juin 1,946.0 2, 15560) 2,201.05 +0.5F +3,20 
July - Juillet Seas Hay Vo} Det) 221-9, OP +0.5P +5..9P 
August - Aodt 2,002.0 egrets 3 La) 
September - Septembre 2,012.0 ZylO2.O 
October - Octobre 2,041.0 Jas Whedon U) 
November - Novembre 2,080.0 2,208.0 
December - Décembre 2910 Uae |S a8) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 


associated exclusively with them. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
Store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are Classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
Structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands maqgasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués 4 la catéqorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; 4 titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du maqasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du cominerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins @ la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, (télé- 
phone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins gui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks & ley ata, Glu: 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de ieee ic 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 


consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 


revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly = and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga-— 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes @ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues 4 la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


BZ 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - July 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Juillet 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

a ae a ae ee I a 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quét e(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 990 Beso! Ceo) 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 500 YDo8 99.4 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon erste 80.0 99.4 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 308 87.5 DA. 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez té6t pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
Sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store orqanization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
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TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 
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1986 1987 
ae ee ae oc i ei a 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
SS ee ee ee ee eee 
January - Janvier 26 4 26 y) 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 4 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 26 5 25 D 
June - Juin DBs: 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 25 5 25 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 ) 
November - Novembre 25 5 25 4 
December - Décembre 26 4 26 4 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the - Selon les estimations préliminaires pour aodt 


number of trading days, department store 
sales in August 1987 totalled $1,084 mil- 
lion, an increase of 2.0% from the pre- 
vious month's revised total of $1,063 mil- 
lion. Higher sales were recorded in 28 of 
the 40 departments. 


For the first eight months of 1987, de- 
partment store sales have fluctuated sig- 
nificantly while showing little overall 
growth. During this period, sales have 
advanced on average by 0.2% on a monthly 
basis. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,499 
million at the end of August 1987, up 0.9% 
from the July 1987 revised value of $4,461 
million. This constitutes the fourth con- 
secutive monthly increase. 


The ratio of inventories to sales stood 
at 4.15:1 in August, up from the average 
ratio of 4.13:1 observed in the seven pre- 
vious months. 


Unadjusted Data 


- Department stores in Canada reported sales 
totalling $992 million in August 1987, up 
1.1% over the August 1986 level of $981 
million. Cumulative sales for the period 
January to August 1987 totalled $7,383 
million, up 1.2% from the corresponding 
period in 1986. 


Excluding food and kindred products de- 
partment store sales increased by 4.1% in 
August 1987, compared to the corresponding 
month a year earlier. 


Seven provinces posted gains in August 
1987 over the corresponding month in 1986, 
with increases ranging from 24.5% in 
Newfoundland to 2.2% in Nova Scotia. De- 
creases were recorded in British Columbia 
(-10.2%), Alberta (-3.6%) and Manitoba 
(-1.7%). Sales were up in seven of the 10 
metropolitan areas surveyed. 


1987, les ventes des grands magasins, corrigées 
en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, ont totalisé 
$1,084 millions en aodt 1987, soit une hausse 
de 2.0% par rapport A l'estimation révisée de 
juillet ($1,063 millions). Des augmentations 
dans les ventes ont été enregistrées dans 28 
des 40 rayons. 


Les ventes des grands magasins ont fluctué 
Significativement au cours des huit premiers 
mois de 1987, alors qu'une croissance mineure a 
été rapportée au niveau global. Durant cette 
période, les ventes on enregistré une hausse 
mensuelle moyenne de 0.2%. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un gain de 0.9% par rapport au 
mois précédent ($4,461 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait a la fin d'aodt 1987 a 
$4,499 millions. Cette hausse constitue la 


quatriéme augmentation mensuelle consécutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait A 4.15:1 
en aodt, une hausse comparativement au rapport 
moyen de 4.13:1 observé au cours des sept mois 
précédents. 


Données non désaisonnalisées 


- Les ventes des grands magasins au Canada ont 


totalisé $992 millions en aofit 1987, soit 1.1% 
de plus que le niveau de $981 millions observé 
en aodt 1986. Les ventes totales pour les huit 
premiers mois de 1987 -se sont chiffrées a 
$7,383 millions, en hausse de 1.2% par rapport 
a la période correspondante en 1986. 


En excluant le rayon des produits alimentaires 
et connexes, les ventes des grands magasins ont 
augmenté de 4.1% en aott 1987, comparativement 
au mois correspondant en 1986. 


Les ventes des grands magasins ont augmenté 
dans sept provinces en aodit 1987, comparative- 
ment au méme mois l'an dernier, les hausses 
s'échelonnant de 24.5% & Terre-Neuve & 2.2% en 
Nouvelle-Ecosse. Des diminutions ont été 
enregistrées en Colombie-Britannique (-10.2%), 
en Alberta (-3.6%), et au Manitoba (-1.7%). 
Les ventes ont augmenté dans sept des 10 
régions métropolitaines visées par l'enquéte. 


- Sales by major department stores in August 
1987 totalled $578 million, down 1.4% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $413 million, up 4.8% over the same 
period last year. 


- In August 1987, there were 811 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, 23 more than in August 
1986. Of this total, 304 locations were 
operated by major department store organi- 
zations and 507 by junior department store 
organizations. 


e In August 1987, total department store 
sales accounted for 7.7% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 8.3% 
share held in August 1986. 


- Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $4,445 million, an in- 
crease of 5.2% over the level reached in 
August 1986. 


- The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in August 1987 amounted to $2,122 
million, up 4.1% from the $2,038 million 
recorded in August 1986. 


Note to users: 


Data users should note that, unadjusted 
monthly department sales and stocks esti- 
mates for 1986 have been revised to incor- 
porate late responses. Seasonally adjusted 
data have also been revised for the period 
January 1986 to July 1987. 


Users should also note that the year-over- 
year movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structure changes during 1987, includ- 
ing the sale of Woodward Stores Ltd.'s food 
department to Canada Safeway Ltd. and the 
inclusion in the department store industry 
of outlets previously classified as variety 
stores. The adjusted provincial percentage 
changes in August were as follows: Alberta 
(+7.4%) and British Columbia (+3.3%). The 
confidentiality provisions of the Statistics 
Act preclude releasing adjusted movements 
for Prince Edward Island, Calgary, Edmonton 
and Vancouver. 


- Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en aodt 1987, se sont chiffrées Aa $578 mil- 
lions, soit une baisse de 1.4% par rapport aux 
ventes enregistrées &@ pareille date l'an der- 
nier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$413 millions, ce qui représente un gain de 
4.8% en reqard du mois d'aodt de l'année der- 
niére. 


- En aot 1987, on a dénombré un total de 811 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 23 de plus 
qu'en aodt 1986. De ce total, 304 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 507 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


- Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, a elles seules, 7.7% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada, en aodt 1987, 
soit une baisse par rapport a la part de 8.3% 
détenue en aodt 1986. 


- La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $4,445 millions, soit une hausse 
de 5.2% par rapport au niveau atteint en aodt 
1986. 


- La valeur totale, non désaisonnalisée, des 
créances aA recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée & $2,122 mil- 
lions en aodt 1987, soit 4.1% de plus que 
l'estimation enregistrée en aodt 1986 ($2,038 


millions). 


Note aux utilisateurs: 


Les utilisateurs des données doivent prendre note 
que les estimations mensuelles des ventes et des 
stocks des grands magasins, sans ajustements 
Saisonniers, pour 1986 ont été révisées afin 
d'incorporer les déclarations tardives. Les don- 
nées désaisonnalisées ont été également révisées 
pour la période de janvier 1986 & juillet 1987. 


Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements, d'une année a l'autre, pour certaines 
provinces et régions métropolitaines de recense- 
ment ont été touchés par des changements struc- 
turels majeurs apportés en 1987, y compris la 
vente du rayon de produits alimentaires de Wood- 
ward Stores Ltd. @ Canada Safeway Ltd. et 1l'in- 
clusion dans l'industrie des grands magasins, de 
points de vente précédemment classés parmi les 
bazars. Les taux de variation, en aodt, des 
ventes provinciales aprés ajustement, se lisent 
comme suit: Alberta (+7.4%) et Colombie-Britan- 
nique (+3.3%). Les dispositions de la Loi sur la 
statistique du Canada, pour ce qui est de la con- 
fidentialité, ne nous permet pas de divulquer les 
mouvements corrigés pour 1'fle-du-Prince-Edouard, 
Calgary, Edmonton et Vancouver. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


No. 


15 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
Pee) 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 


Women's and misses' 


Women's and misses' sportswear 


Furs 


Infants! and children's wear and nursery 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 


Intimate apparel 
Millinery 
Women's and girls 


' hosiery 


coats and suits 


Women's and girls' gloves, mitts and 


accessories 


Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 


Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 


Piece goods 


Linens and domestics 
Smallwares and notions 
China and glassware 


Floor coverings 


Draperies, curtains and furniture cov- 


erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 


Furniture 
Major appliances 
Television, radio 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods an 


Stationery, books 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 


and music 


d luggage 


and magazines 


Repairs and services 


All other departm 


ents 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


otal departmen 
Canada total. 


store sales are 


erive 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1986r 1987 
Variation 
July August July Auqust August 
1987/1986 
Juillet Aodt Juillet Aodat Aodt 
1987/1986 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,200 16,306 16,093 16,749 +2.7 
6,742 14,588 eealal 16,113 +10.5 
60,038 62,451 65,565 65,773 +5.3 
p29) 2,489 1,415 tsveX7/ -29.4 
26,658 33,470 26,081 34,628 +3.5 
14,870 28,710 14,721 29/5509) +2.1 
17,981 15,885 Wp oe 16,514 +4.0 
13,460 AZigthine 14,629 14,523 +13.7 
865 739 898 866 +17.2 
8,280 9,458 7,852 eeuke) +1.3 
11,579 13,796 13,073 13,864 +0.5 
23,386 31,828 25,686 31,545 -0.9 
27,116 30,282 29,860 28,272 -6.6 
49,830 57,063 51,956 61,463 +7.7 
13,200 26,969 14,601 29,370 +8.9 
14,606 17,615 Teo tes) 17,208 -2.3 
49,369 46,982 16,005 AS 29D -5B.9 
54,563 Dol 52,718 56,662 +2.1 
11,686 11,781 10,673 10,719 -9.0 
3,422 3,829 3,220 3,695 -3.5 
34,940 36,017 33,528 BOR one +8.2 
8,957 9,030 Wey) 8,255 -8.6 
12,343 UA ios: 11,956 11, 13. -0.2 
14,076 Zeon 13,460 12,435 +1.5 
17,019 15,077 16,935 16,267 +7.9 
8,411 8,043 8,484 9,511 +15.8 
56,255 42,160 57,872 48,633 +15.4 
48,061 42,988 56,366 47,419 +10.3 
36,583 45,348 37,073 46,996 +3.6 
36,618 35,428 35,944 41,896 +18.3 
30,390 25,833 31,941 26,365 +2.1 
14,378 11,631 17,871 1252517, +5.2 
21,376 22,718 21,560 21,486 -5.4 
20,790 20,105 21,509 21,316 +6.0 
29,496 24,050 39,315 24,139 +0.4 
25,043 39,201 25,622 39,624 +1.1 
12,541 125059) 13,856 12,016 -0.4 
17,301 17,596 16,661 21,019 +19.5 
16,800 15,901 21,597 20,014 +25.9 
46,115 41,468 42,714 34,099 -17.8 
932,943 980,581 936,706 991,536 +1.1 
y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". erefore, e components not sum to the 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands Magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


a ro 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


ee Ce ee ee eee 


Change 
1987 : 
Variation 
Rayon 
er ee On ee 
May? Junet July? AugustP August / 
July 
1987 
Mail Juint Juillet? AodtP Aodt / 
Juillet 
1987 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
17,100 16,922 17,058 17,483 +2.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
20,337 19,047 Ned S7. 19,264 +0.3 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
73,013 76,491 74,563 71,837 -3.7 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
5,094 2,706 3,684 2,943 -20.1 Fourrures 4 
31,578 31,336 30,913 32,697 +5.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,497 19,348 18,893 195164 +1.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,760 20,557 19,940 21,153 +6.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
14,243 14,520 14,502 15,100 +4,1 Sous-vétements 8 
1,228 1,435 poe 1,447 +7.0 Chapeaux 9 
11,841 12,005 11,817 12,339 +4.4 Bas pour dames et fillettes 10 
19,930 20,691 20,861 20,315 -2.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
31,498 ooo 79. DG Azi, 33,268 +1.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
39,850 38,836 41,073 35,963 -12.4 Vétements pour hommes 13 
64,110 67,861 67,437 75,104 +11.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
19,316 19,210 19,243 19,718 +2.5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
17,634 19,136 18,737 18,794 +0.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
38,188 16,874 19,056 22,680 +19.0 Produits alimentaires et connexes 17 
62,714 64,530 63,405 64,863 +2.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,035 10,749 10,498 10,471 -0.3 Appareils et fournitures photographiques lg) 
3,614 4,190 3,911 D922 +2.1 Tissus a la piéce 20 
34,950 36,260 33,517 37,034 +10.5 Literie et linge de maison 21 
Dei 53 9,364 8,851 9,463 +6.9 Menus articles 22 
13,080 14,817 14,643 14,907 +1.8 Porcelaine et verrerie 23 
13,303 13,626 13,004 {| Bis SIIZZ +2.8 Revétements de plancher 24 
15,667 16,087 15,654 16,642 +6.3 Tentures, rideaux et housses 25 
10,091 10,284 9,554 10,247 +7.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
49,854 50,942 50,081 52,868 +5.6 Meub les 27 
46,338 50,587 49,447 49,446 -- Gros appareils ménagers 28 
45,984 47,131 45,681 46,948 +2.8 Téléviseurs, radios et musique 29 
40,288 41,162 40,002 44,989 +12.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
28,945 31,136 30, 306 30,495 +0.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,440 14,854 14,003 13,529 -3.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
26,772 29 ,406 28,240 27,909 -1.2 Bijouterie 33 
32,202 33,204 32,845 35,599 +1.7 Jouets et jeux ; 34 
30,525 33,730 33,201 27,786 -16.3 Articles de sport et valises 35 
B25922 34,693 33,891 35,257 +4.0 Papeterie, livres et revues 36 
12,358 13,220 14,192 13,641 -3.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,870 17,880 17,728 21,497 +21.3 Repas et casse-croites a 
18,459 20,265 22,266 22,005 -1.2 Services et travaux de réparation 
47,084 47,243 44,191 41,643 -5.8 Tous autres rayons 40 
1,055,924 1,087,269 1,063,224 1,084,462 +2.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


14 


a 


No. 


op ess 


Ww 


aon 


15 
16 


24 


Type of department store 


Major department stores 


1986 July 
August 
Januar y-August 


1987 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1987/1986 
January-August 1987/1986 


Junior department stores 


1986 July 
August 
Januar y-August 


1987 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1987/1986 
January-August 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 July 
August 
Januar y-August 


1987 July 
August 
January-August 


Percentage change 


August 1987/1986 
January-August 1987/1986 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


568,983 
586,078 
4,462,948 


554,216 
578,069 
4,421,983 


363,960 
394,503 
2,831,093 


382,490 
413,467 
2,960,905 


+4.8 
+4.6 


932,943 
980,581 
7,294,039 


936,706 
991,536 
7,382,887 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


x 


x< 


x* 


x 


Prince 
Edward 
Island 


Tle-du- 
Prince- 
Edouard 


x 


x 


x 


x 


6,201 
6,484 
41,205 


7,046 
6,981 
46,992 


Nova 
Scotia 


Nouvel le- 
fcosse 


9,692 
11,034 
76,263 


11,255 
11,327 
80,178 


19,531 
21,720 
147,457 


20,966 
22,144 
154,814 


29,223 
32,754 
223,721 


32,220 
33,470 
234,990 


New 


Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


«x 


x 


« 


19,566 
DU554 
149,539 


20,614 
22,250 
154,295 


Québec 


95,340 
105,616 
764,572 


102,996 
110,804 
799,922 


+4.9 
+4.6 


79,189 
86,115 
625,943 


78,043 
88,649 
622,845 


174,529 
191,731 
1,390,515 


181,039 
199,454 
1,422,767 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


ee ee 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Gands magasins traditionnels 
208,552 28,143 x 88,284 is, 182 1986 Juillet 1 
218,856 28,114 x 87,688 108, 853 Aott 
1,609,828 BID). \\SHE x 709,530 874,417 Janvier-aodt 3 
202A 258i, 265 195 x WSS Al 295) 94,609 1987 Juillet 4 
225,682 27,301 x 80, 321 Byles) Aodt 5 
1788), lo> 217,680 x 624,488 MIS coe Janvier-aoit 6 
Variation procentuelle 
+3.1 -2.9 x -8.4 -14.4 Aoit 1987/1986 7 
+6.1 -4.2 x -12.0 -9.2 Janvier-aodt 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
142,012 17,074 x 32,278 34,796 1986 Juillet 9 
153,807 19,021 x 34, 301 36,220 Aott 10 
Ualbexy ers) ASI a/27/5) x 256,895 265, 302 Janvier-aodt 1" 
154,346 V5 Pss! x Doi, Gaz BS) kel 1987 Juillet 12 
163,053 19,049 x 37,280 37,062 Aodt 4135 
1,191,498 (lee S417 x 268,052 270,137 Janvier-aott 14 
Variation procentuelle 
+6.0 +0.1 x +8./7 +2.3 Aodt 1987/1986 TD 
+8.0 +0.2 x +4.3 +1.8 Janvier-aoit 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
350,564 eal 28,145 120,562 147,978 1986 Juillet 17 
372,662 VI | B95) 28,914 Ze 89 145,073 Aodt 18 
2,713,200 362,473 222,860 966,425 Ni SIS TAS) Janvier-aodt 19 
STD 59035 N55 1H ZED» 106,545 130,576 1987 Juillet 20 
388,735 46,351 30,934 117,601 150),215 Aodt 21 
2,899,651 SIS) 228,684 892,538 1,063,947 Janvier-aoit 22 
Variation procentuelle 
+4.3 -1.7 +7.0 -3.6 -10.2 Aodt 1987/1986 23 
+6.9 -2.6 +2.6 -7.6 -6.6 Janvier-aodt 1987/1986 24 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 


No. 


NWS 


15 
16 


24 


1986 and 1987 


Type of department store 


Major department stores 


1986 July 
August 
Januar y-—August 


1987 July 
August 
Januar y-August 


Percentage change 


August 1987/1986 
January-August 1987/1986 


Junior department stores 


1986 July 
August 
Januar y-August 


1987 July 
August 
Januar y-August 


Percentage change 


August 1987/1986 
January-August 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 July 
August 
Januar y-August 


1987 July 
August 
Januar y-August 


Percentage change 


August 1987/1986 
January-August 1987/1986 


16 


Halifax- : 
Calgary Edmonton Seals Hamilton Montréal 
thousands of dollars - milliers de dollars 
34,786 40,422 x 18,548 63,588 
54,52) 40, 347 x iBe224 72,240 
ZEA oo Bytes aI 7 | x 1B ooo 520,511 
29,494 33,680 x Z0el zo 68,405 
31,458 56,52 x 19,462 TD, 6N2 
ZoOe Teo 285,092 x 149,925 549,403 
-8.9 -9.5 x +6.8 +4.7 
-10.9 -12.2 x +8.3 +5.6 
tae GS 15184 x 7,308 525420 
11,703 14,240 x 6,072 38,720 
Biol 106,981 x 55,126 288,845 
| lib) 135179 x 1 .oo> 32,5903 
NZ 167 Vos 142 x 1,938 oS, 11> 
87,380 106,283 x 56.12 LIA ooo 
+4.0 +6.3 x +18.8 -1.6 
-0.2 -0.7 x +1.9 -6.0 
45,971 53,606 16,243 25,856 99,018 
46,227 54,587 18,147 24,897 110,960 
369,120 432,200 125,984 pees 74 809,357 
40,727 46,859 18,078 27,462 100,708 
43,626 1,674 18,302 Zion i We Pag 
338,105 Bie) bese 131,868 206,086 820,802 
-5.6 = +0.9 +10.0 +2.5 
-8.4 — ge +4.7 +6.5 +1.4 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


ee 


Ot tawa- 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
INS 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
23,485 x 102 ,057 75,600 x 1986 Juillet 1 
Ae 1074214 25909 x Aoat 2 
188 , 334 x 790,457 Dodie lay, x Janvier-aodt 3 
LO shi e Xx 107,144 61,749 x 1987 Juillet 4 
26,707 Xx A115 16 61,966 x Aodt 5 
197,210 x 845,259 525,686 x Janvier-aodt 6 
Variation procentuelle 
+5.7 x +3.7 -14.5 x Aodt 1987/1986 7 
+4.9 x +6.9 -10.5 x Janvier-aodit 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
16,043 x 40,587 12,0084 x 1986 Juillet 9 
ao,2) > x 41,632 12,638 x Aotit 10 
1295416 x 310,044 95,944 Xx Janvier-aodt 11 
Li,o7g x 41,059 12,441 x 1987 Juillet TZ 
19,580 x AS, 592 12,436 x Aoat 1S 
158,622 x 324,952 J 000 x Janvier-aodt 14 
Variation procentuelle 
+7.1 x +4.7 -1.6 x Aodt 1987/1986 1 
+7.1 x +4.8 -0.4 x Janvier-aodt 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
39,528 24,626 142,645 87,985 40,439 1986 Juillet 17 
43,611 26,636 149 ,006 85,147 42,195 Aotit 18 
BAG ail aa ie erayal be 1, 100,203 683,142 326,340 Janvier-aoitt 19 
43,451 Poe le) 148,170 74,190 40,163 1987 Juillet 20 
46,367 28,504 154,908 74,402 42,252 Aodt . 44 
336,136 201,014 ia Ooo) 621,274 SID we, Janvier-aodt 22 
Variation procentuelle 
+6.3 +7.0 +4.0 -12.6 +0.1 Aott 1987/1986 23 
+5.8 +4.0 +6.3 -9.1 -2.3 Janvier-aott 1987/1986 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve Tle-du- Nouvel le- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number - nombre 
Major department stores 

1 1986 July 305 5 (| V 4 48 

2 August 309 5 1 7/ 4 50 

3 1987 July 303 Z 1 8 4 49 

4 August 304 Z. 1 8 4 50 

Junior department stores 

5 1986 July 481 8 4 27 Pi, 107 

6 August 479 8 4 27 22 106 

7 1987 July 508 10 5 28 24 105 

8 August 507 10 5 28 24 106 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 July 786 13 5) 34 26 155 
10 August 788 13 5 34 26 156 
11. 1987 July 811 12 6 36 28 154 
2 August 811 i 6 36 28 156 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


a ee a ee 


Halifax- 

T fd i é 
ype of department store Calgary Edmonton Daremouth Hamilton Montréal 
No. 


a a ee 
number - nombre 


Major department stores 


1 1986 July 14 ig 6 14 28 
2 August 14 19 6 14 30 
3 1987 July 14 19 6 13 29 
4 August 14 12) 6 13 27 
Junior department stores 
5 1986 July 12 15 9 11 45 
6 August 12 15 9 9 44 
7 1987 July 13 16 10 14. 42 
8 August 14 16 10 11 43 
Total, all department 
stores 
9 1986 July 26 34 15 25 Ye 
10 August 26 34 15 Ws; 74 
11. 1987 July 27 35 16 24 71 
12 August 28 BS 16 24 12 


1) Please note that effective January 1987 


: » variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 
fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


SE ta eee 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand maqgasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
number - nombre 
Grands magasins traditionnels 
AAS: 16 13 45 51 1986 Juillet 1 
117 16 113) 45 51 Aodt 2 
116 13 US 45 52 1987 Juillet 3 
WB 18 13 45 Ds: Aoat 4 
Grands magasins populaires 
190 21 17 36 49 1986 Juillet b) 
188 22 17 36 49 Aodt 6 
204 21 18 43 50 1987 Juillet 7 
202 21 18 43 50 Aoat 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
305 Dil 30 81 100 1986 Juillet g 
305 38 30 81 100 Aodt 10 
320 34 oI 88 102 1987 Juillet at 
Salli 34 31 88 103 Aodt We 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


Ce ae ee ee ee eee 


Ottawa- 
Hull 
No 


PSR Tee eT tere et eee SS ae ee 


number - nombre 


Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


NZ 8 44 27 (72 1986 Juillet 1 
12 8 45 26 12 Aodt Z 
AZ. 8 46 27 V2 1987 Juillet g 
13 8 46 28 1h Aoat 4 
Grands magasins populaires 
21 14 50 15 ii7 1986 Juillet 5 
21 14 48 15 18 Aodt 6 
22 1/3 50 15 17 1987 Juillet 7 
22 13 50 (5 17 Aodt 8 
Ensemble des grands maga- 
sins 
33 22 94 42 29 1986 Juillet 9 
33 DL me 41 30 Aodt 10 
34 21 96 42 29 1987 Juillet 11 
35 21 96 43 29 Aoat 12 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont até 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'‘organisation, Canada, 1985-1987 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

zune Distri- pore Distri- ee Distri- 

Vertes bution Venter bution Vaortee bution 

"000 7 "000 % $'000 76 

1985 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 2584 SOT 34.4 
February - Février 647 ,065 100.0 409 ,143 65.2 LOT g Po2 36.8 
March - Mars 849 ,077 100.0 251, 063 63.5 312,014 3607 
April - Avril 906,925 100.0 549,344 60.6 3975981 22 eo 
May - Mai 990,625 100.0 DI, 109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin IO 7,205 100.0 DOO 22 60.6 527 WAG 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 DIL ge 60.8 343,422 OF ae 
August - Aodt 972 5945 100.0 588 , 786 60.1 B91, 160 bees) 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 EP Soke, biel!) 
October - Octobre V,031 4655 100.0 645 ,007 62.5 386,646 D1 e2 
November - Novembre E39. 4 07 100.0 863,911 6345 495,526 36.5 
December - Décembre 158955918 100.0 1 125,687 61.3 710,230 DOI 
Year - Année 12,038,905 100.0 7,474,071 Geil 4,564,513 bare 
1986 
January - Janvier TOD s4o7 100.0 Ae Me 52) 64.2 273,906 Bs! 
February - Février 699 ,314 100.0 439.929 62.9 259.4785 ST-64 
March - Mars 902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
April - Avril 990, 192 100.0 by et si" 60.7 385,039 Bln d: 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,259 3925 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 bigs) 
July - Juillet IS2 94> 100.0 568,983 61.0 363,960 IF 0) 
August - Aodt 980,581 100.0 586,078 59.8 394 ,503 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 B6.2 
October - Octobre 1,085,369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
November - Novembre 1,562,402 100.0 851,643 62.9 510,832 Bite 
December - Décembre 19505059 100.0 167 5294 oy sey) 1S2 OD 40.1 
Year - Année NZ.12E,AO7 100.0 T5806.,.60) 61,4 4,911,868 38.6 
1987 
January - Janvier THE GLO: 100.0 G12 6307 280, 308 366 3 
February - Février TM hoe 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 Dee AT ey 60.1 358,106 39.9 
April - Avril 1,013,948 100.0 296,212 58.8 417,676 41.2 
May - Mai 10335599 100.0 G2y,520 60.1 411,850 bry) 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 On 420,177 41.3 
July - Juillet 936,706 100.0 554,216 Tone 382,490 40.8 
August - Aodt 2715956 100.0 578,069 58.3 413,467 41.7 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


ee eee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 


politan Area, 1985-1987 
August 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 


détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Aott 


a 


Province and Selected Distribution 


Metropolitan Areas 


V—_—_—_—————————— 


Province et certaines 


régions métropolitaines eA: 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.4 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard W205 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse dead 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Tesh 
Québec 629 
Ontario ae) 
Manitoba 1 ft es 
Saskatchewan VID 
Alberta 10.9 
British Columbia - Colombie-Britannique ia se 
CANADA 8.7 
Montréal 8.8 
Toronto 9.4 
Winnipeg 1D 


Vancouver 13.5 


1986 


8.1 


74 


GieD 


N88) 


10°.5 


6.8 


10.3 


10.7 


14.3 


1256 


1987 


6.8 


12.0 


7 


6.0 


Change 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


+11.5 


-6.2 


-5.6 


-2.8 


-18.3 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 
January-August 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-aodt 


a ee ee ae eee eee 


Sales - Ventes Change 
Department ee ee ee eee 1987/1986 
seen 1986 198 Sate 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 133,668 129,836 -2.9 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles A 100,922 105,602 +4.6 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles BIE)2 5 PA(o\7] 522,621 +6.0 
4 Furs - Fourrures 1D SSIES 15,800 -0.9 
9 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants PPA A BAe: 228,688 +2.0 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 136,567 VSTi 22, +0.5 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 125,836 125,178 -0.5 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 98,208 TO gs +11.2 
9 Millinery - Chapeaux 6,877 6,600 -4.0 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 81,418 83,484 +2.5 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 106,227 116,287 +95 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 213,858 224,466 +5.0 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 240, 313 247,990 +3.2 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 401,858 420,764 +4,7 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons (240575 BEI) +8.9 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 27 ATA) Vg oY +3.4 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 412,844 292,006 -29,3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments: 428,739 422,020 -1.6 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
_graphiques 78,082 Wooo -6.1 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 31,411 30,882 -1./7 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 243,971 256,170 +5.0 
22 Smallwares and notions - Menus articles 70,600 65, 866 mee 56 7 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 91,449 86,127 -5.8 
24 Floor coverings - Revétements de plancher OB 275 98,019 -5.1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses ; 118,899 120,969 +1.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison Del SST 64,681 +9.0 
27 Furniture - Meubles 370,654 389,598 
: a ‘i i ’ 9 +5.1 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 52 OG BE Bye +8.5 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 290,421 290,027 -0.1 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 265,928 269,907 +1.5 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, > ; 
papier-tenture, etc. 219,401 PIA Be IS) 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, . we oe 
chauffage et construction 
33 Jewellery - Bijouterie Nerce hee oe 
34 Toys and games - Jouets et jeux 150.107 152.567 sce 
2 * ’ © 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 204,269 236,760 +15.9 
36 stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 216,890 2188 708 +0.8 
37 er oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, ; 
ulle, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
38 Meals and lunches - Repas et easae-cpolites Gace eae ae 
i. oe and services - Services et travaux de réparation 120,252 139,017 Lee: 
9 9 . 
other departments - Tous autres rayons 367,258 368,999 +0.5 
41 ALL DEPARTMENTS - - 
TOTAL — TOUS RAYONS 7,294,039 7,582,887 +1.2 


ee en 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,(1) Undjusted, by Department, Canada, 1986 and 1987 


TABLEAU 9. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


ee a 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 
a ee eee eee 


1986r 1987 Change - Variation 
Department 
Rayon July August July August August /July August 
1987 1987/1986 
Juillet Aoat Juillet Aodt AoGt/ juillet Aoat 
1987 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes : 
pour dames et jeunes filles 80, 339 92,007 67,241 15,265 +9.0 -20.4 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 71,214 96,411 81,939 107,829 +31.6 +11.8 
3 Women's and misses' sportswear - Vaétements sports pour dames 
et jeunes filles 208, 347 232,731 268, 361 287,154 +7.0 +23.4 
4 Furs - Fourrures 30,775 33,822 30,295 30,145 -0.5 -10.9 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants 150,762 156,894 138,636 133,485 -3.7 -14.9 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 71,767 76,162 86,387 9355996 +8.8 +23.4 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de 
nuit pour dames Den TeM| 59,745 60,696 69, 388 +14.3 +16.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 62,464 62,550 U25254 71,849 -0.6 +14.9 
9 Millinery - Chapeaux 4,951 7,476 Sy 7/740) 7,645 +33.7 +2,3 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes Die 55,650 56,5251 61,191 +8.6 +10.0 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 63,383 Wh Se%3} 74,466 82,867 +11.3 +6.7 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 120,966 133),116 142,330 156,957 +10.3 +17.9 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 158,702 188,595 165,950 174,636 +5.2 -7.4 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 194,008 213,901 246,307 254,180 +3.2 +18.8 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 90,364 94,523 78,214 82,947 +6.1 -12.2 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 73,794 75,656 84,679 90,048 +6.3 +19.0 
17 Food and kindred products(3) - Produits alimentaires et 
connexes(3) 39,730 41,091 25,048 33,143 +32.3 ~-19.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 282,634 IAS SS) 286,693 296,618 +3.5 +1.4 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 55,028 54,057 Seee 54,108 +5.8 +0.1 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 25,011 26,269 26,126 25 50>) -3.0 -3.5 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 167,886 164,717 174,120 173,823 -0.2 +5.5 
22 Smallwares and notions .- Menus articles 61,739 64,345 55,384 Bel reyi fe) +7.2 -7.7 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 92,669 95,594 100,311 103,354 +3.0 +8.1 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 63,072 63,467 68,940 66,204 -4.0 +4.3 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses UPS EH 73,570 81,461 80,426 -1.3 +93 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 
ment pour la maison 61,328 61,162 71,684 73,451 +2.5 +20.1 
27 Furniture - Meubles 160,626 151,078 165,650 161,891 -2.3 +7.2 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 61,489 60,590 86,873 83,069 -4.4 +37.1 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 210,690 225,893 195,493 193,09p5 -1.0 +14.3 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de 
ménage et petits appareils électriques 177,684 183,694 189,828 195,463 +3.0 +6.4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
ture, papier-tenture, etc. 151,998 149,702 1521125 147,088 -3.3 -1.7 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 61,029 63,085 67,477 65,645 -2.7 +421 
33 Jewellery - Bijouterie 171,863 171,981 182,047 181,847 -0.1 +5.7 
34 Toys and games - Jouets et jeux 160,692 194,393 180,316 232,549 +29.0 +19.6 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 145,889 147,741 146,898 145,059 -1.3 -1.8 


36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et 

revues 1395124 130,676 175,749 166,515 -5.3 +27.4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation et 


fournitures 64,901 68,507 62,022 59,984 -3.3 -12.4 
38 Meals and lunches(3) - Repas et casse-crodtes(3) 275 477 324 312 -3.7 -34.6 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation Lelie, 2,440 STAs 3,622 -2.4 +48.4 
40 All other departments - Tous autres rayons 83,014 81,978 82,803 64,924 -21.6 -20.8 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 4,000,037 4,225,943 4,292,007 4,444,962 +3.6 +5.2 


(1) At selling value. 


(1) Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 
a 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women's and misses' coats and suits 

Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, misses! and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 


Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


19860 1987 
July August July August 
Juillet Aodt Juillet Aott 


4.96 5.64 4.18 4.37 
10.56 6.61 10.91 6.69 
3.47 Hoje 4.09 4.37 
Wee Dose) 21.41 76 
5.66 4.69 Dg 3.85 
4.83 2.65 5.87 335741| 
2.99 3.76 3.49 4.20 
4.64 4.90 4.94 4.95 
5.72 OZ 67 8.83 
6.18 5.88 reil, 6.59) 
5.47 5.63 5.70 5.98 
De M7 4.18 5.54 4.98 
5.85 (Sig 725) D226 6.18 
3.89 Divi. 4.74 4.14 
6.85 Beo0) Do BE 2.82 
5.05 4.29 5.58 Dean) 
0.80 0.87 17, WoW 
DelB Deel 5.44 Dos 
4.71 4.59 4.79 5.05 
ooh 6.86 8.11 6.86 
4.80 4.57 Doi!) 4.46 
6.89 VAS 7.56 Tan 
UoF SISpT/ 8.39 9.28 
4.48 5.18 DedZ Dosey 
4.27 4.88 4,81 4.94 
ote?) 7.60 8.45 7.89 
2.86 3.98 2.86 555535) 
1.28 1.41 1.54 1.75 
5.76 4.98 Dell 4.12 
4.85 Diels, 5.28 4.67 
5.00 DoWy) 4.76 5.58 
4.24 5.42 3.78 5.36 
8.04 Woo 8.44 8.46 
Woils 9.67 8.38 10.91 
4.95 6.14 3.74 6.01 
5.56 3.353 6.86 4.20 
5.18 5.68 4.48 4.99 
2 0.03 0.02 0.01 
0.13 0.15 0.17 0.18 
1.80 1.98 1.94 Uc Xa) 
4.29 4.31 4.58 4.48 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Se ee 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1986r 1987 

Rayon 
July August July August 
Juillet Aodt Juillet Aoadt 


0.22 0.19 0.25 0.24 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

0.11 Noy 0.10 OS 117 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles Z 

0.28 0.28 0.24 0.24 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.08 0.05 0.06 Fourrures 4 

Oat? 0.22 Ono C675: Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 


bres d'enfants 


0.23 0.39 0.20 0.32 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0. 33 0.28 OaZ9 0.25 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.21 0.20 0.21 0.20 Sous-vétements 8 
Osn9 0.12 0.21 O15 Chapeaux 9 
0.16 0.18 0.15 0.16 Bas pour dames et fillettes 10 
0.19 0.20 OeA7, 0.18 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.1 0.25 0.18 0.21 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.18 0.17 0.18 Ost Vétements pour hommes tS 
0.525 0.28 0.21 0.25 Articles d'habillement pour hommes 14 
DAZ W572) 0.20 0.36 Vétements et articles d'habillement pour garcons 15 
0.20 0.24 0.18 0.20 Chaussures pour hommes et garcons 16 
oe 1.16 I} Xe) 0.66 Produits alimentaires et connexes 17 
0.19 OR ORD 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.20 0.22 0.21 0.20 Appareils et fournitures photographiques 19 
Dee) Oa oils 0.14 Tissus a la piéce 20 
0.20 0.22 OeAg O22 Literie et linge de maison 21 
0.14 0.14 0.13 0.14 Menus articles 22 
0.13 0.12 Opa2 0.11 Porcelaine et verrerie 23 
0.22 Ua) 0.18 0.18 Revétements de plancher 24 
Woy Oe21 0.21 0.20 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.13 0.12 0.13 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
0.34 0.27 0.34 0.30 Meubles 27 
0.77 0.70 0.65 0.56 Gros appareils ménagers 28 
Ooai7 0.21 0.19 0.24 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.20 0.19 0.22 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
Oo ON 0.20 0.18 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.22 OFA 0.27 0.18 Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.12 0.13 DZ 0.12 Bijouterie 33 
0.14 0.11 0.13 0.10 Jouets et jeux 34 
O.09 0.16 0.25 Odi Articles de sport et valises 35 
0.18 0529 0.16 0.23 Papeterie, livres et revues 36 
0.18 0.18 0.22 0.20 Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 5iy/ 
et fournitures 
60.71 46.80 L229 66.10 Repas et casse-crodtes 38 
Tice}? 6.83 6.03 5.46 Services et travaux de réparation 39 
O52 0.50 0.49 0.46 Tous autres rayons 40 


0.23 0.24 0.22 0.23 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, (2) Canada, 1984-1987 


TABLEAU 11. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), Canada, 1984-1987 


Unad justed Year/year Seasonal ly Mont h/Month 
per cent adjusted per cent 
change 
Period pale use q 
Ac Non-désaison- Variation en Désaisonna- Variation en 
Période nalisé pourcentage lisé pourcentage 
pour l'année pour l'année 
"O00 % "000 % 
1984: 
January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,651 -0.9 
February - Février 3,147,707 +18.4 SU ey ey4e) +2.4 
March - Mars 5, S99 Ome +13.2 3,432,864 -1.2 
April - Avril 3,606,272 +13.9 3,402,096 -0.9 
May - Mai 3,338,594 +6.0 BAN | S18) -4.7 
June - Juin 3,148,118 +5.3 3,335,344 +2.9 
July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 
August - Aoat 3,432,564 +6.8 3,457,565 +2.6 
September - Septembre 5) BVA TALS) +0.4 Dr ieee, +0.5 
October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 
November - Novembre 3,944,469 +2.3 Ba 7/63) +0.3 
December - Décembre 51, Bola -2.6 Bin Si BI9)5 11 5) Le) 
1985: 
January - Janvier 3,015,449 -1.7 Soe) Si) -0.4 
February - Février Za So) TAO 11S) -5.6 3,286,573 -1.3 
March - Mars Digna -3.6 3,307,889 +0.6 
April - Avril 3,566,295 -1.1 ODL +2.1 
May - Mai Be bEkST/ +5.4 3,430, 543 +1.6 
June - Juin 3,216,203 +2.2 3,407,359 -0.7 
July - Juillet 5 SOD RD aG +2.6 3,451,654 +1.3 
August - Aodt 3,481,337 +1.4 Soi TTS) +1.3 
September - Septembre Do 2,025 +2.1 Deeb) bysh0) +1.1 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,746,925 +6.0 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0.1 
December - Décembre Dowson 1h +12.6 DP Olin +0.6 
1986! : 
January - Janvier 3,554,070 altos, 3,938,590 +4.9 
February - Février 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 
March - Mars 4,282,866 +30.8 ASD 5 ITN -0.1 
April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5 
May - Mai 4,368,465 +24 .2 G21, 120 +1.9 
June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.8 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 
August - Aodt A 22 I: +21.4 BU PAS) V/A | +3.0 
September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 -7.9 
November - Novembre Dl I55 995 +19.9 4,464,193 +3.0 
December - Décembre 4,242,415 +20.1 Albis oily) +1.1 
1987: 
January - Janvier 3,756,457 +4.9 AOU sl 22 -7.6 
February - Février 4,016,477 +7.8 4,383,015 +5.2 
March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4,7 
April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4 
May - Mai 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6 
June - Juin 4,178,859 +4.0 4,455,873 +1.0 
July - Juillet 4,292,007 +91 4,460,653 +0.1 
August - Aoat 4,444,962 +5.2 4,498,954 +0.9 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data 


"directly". Therefore, 
the components do not sum to the Canada total. 


(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque 
total au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


(2) ewes y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaison- 
nalisées. ; 


ai, 


TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1985-1987 

a a Fan mr en ne a ee eT ee ee eee ee ee Se ee 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 

Baried unadjusted change unadjusted change 

peniods Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcent age 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 

ae Oi eta (00M in | en ee ye he a 

1985 

January - Janvier 115.4 692,108 +6.5 599 ,800 +3.9 

February - Février 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 

March - Mars lire 849 ,077 +5.2 729,100 +2.8 

April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 +5.5 

May - Mai 116.9 990,625 +6.5 847,400 +3.9 

June - Juin 116.8 907,335 -3.7 777,200 -6.0 

July - Juillet 116.6 875,654 +8 .6 750,800 +6.2 

August - Aodt 116.8 979,945 +12.3 839, 300 +10.0 

September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826, 500 -0.2 

October - Octobre {7/81 WoO) 5ODy +7.8 880,900 +5.8 

November - Novembre 116.9 W279), 4517, +8.4 1,162,600 -6.4 

December - Décembre Gye Oo o.NG +6.9 1,578,100 +4.7 

Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10,524,700 +3.5 

1986 

January - Janvier Woy 765,459 +10.6 649 , 300 +8 .3 

February - Février 118.9 699,314 +8.1 588,400 +5.9 

March - Mars WIS 902,564 +6.3 756,800 +3.8 

April - Avril HAD 980,792 +8.1 819,400 +5.4 

May - Mai 120.3 1,088,216 +99 904,800 +6.8 

June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 +1.0 

July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 

August - Aodt 120.8 980,581 +0.1 811,700 -3.3 

September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 +3./7 

October - Octobre WAN S5) 1,085,369 +5.2 893,500 +1.4 

November - Novembre AI aes 1,362,475 +0.2 e217, 900 -3.5 

December - Décembre 121.0 1,950,059 +6.3 1,612,100 +2.2 

Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573, 300 +2.4 

1987 

January - Janvier W672 771,605 +0.8 626,200 -3.6 

February - Février 124.3 TIAN VOE +3.1 580,100 -1.4 

March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 -4.6 

April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 

May - Mai 11723351 (0555629) -5.0 826,400 -8.7 

June - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +3.9 

July - Juillet W250 936,706 +0.4 748,600 -3.2 

August - Aodadt 125.4 991,536 +1.1 790,700 -2.6 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de Tayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. } 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution ds données de février 1986. Les estimations brutes 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 13. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

Month 1985 1986 1987 

Variation Variation 

Mois par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentaqge 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


January - Janvier Neo 5905 Zell sooU 2,003,160 -8.7 +3.9 
February - Février 1,090,002 2,123,008 2,193,841 -4,7 +3.3 
March - Mars 1,880,825 Mess ara WAZA 2,146,029 -2.2 +2.1 
April - Avril V5897,041 BAO aoe 2,171,850 +1.2 +3.0 
May - Mai UR lek Thy / 745) 2,102,048 VARA WES IPT eyo be) +1.5 +1.8 
June - Juin 1,687,659 DeOiF Val LA 2D 4D +2.2 +2.2 
July - Juillet 1,874,327 2,056,258 2,092,974 +2.8 +2.8 
August - Aodt 1,888,520 L051 5160 Foe Wad Wa sele) +1.4 +41 
September - Septembre 2225266 25012, 798 
October - Octobre 2,010,107 Devo ly U0) 
November - Novembre Zig WOO LOW. 2,264,310 
December - Décembre 2,296,996 2522 1Go40 


Seasonally adjusted - 
Désaisonnalisés 


millions of dollars - millions de dollars 


January - Janvier 1,885.0 Z5UIG 30 2,178.0 -0.3 +3.9 
February - Février ey 450) Ze lo.0 2,185.0 +0.2 +33 
March - Mars Ua) Zag teul VAP WA oO) -0.2 +2.1 
April - Avril 9924.0 2,124.0 7a Ne BP) +0.9 +3.0 
May - Mai 1,238.0 Legh? 10 Z bP) -0.3 +1.9 
June - Juin 946.0 2; 19560 720330 +0.6 +2.3 
July - Juillet Ve 27220 2, oa .0 ha a hes +0.6 +2.9 
August - Aodt 2,002.0 Ze Loo all 247.0 +1.4 +4.1 
September - Septembre ZI 20) Zit 26a) 
October - Octobre 2,041.0 ZAG sO 
November - Novembre 2,080.0 2,195.0 
December - Décembre 25071. 0 2,186.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 


associated exclusively with them. 


(1) Les comptes A recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


DEPARTMENT STORE SALES AND STOCKS VENTES ET STOCKS DES GRANDS MAGASINS 


REVISED ESTIMATES, 1986 ESTIMATIONS REVISEES, 1986 
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TABLE 14. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1986 


No. 


WPw 


Owumwn dod 


11 
a2 


13 
14 
i) 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1986 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Se SaEs 10,468 15,160 20,051 26,859 
13,440 10,985 18,794 18,525 10,917 
41,523 44,625 60, 942 72, 384 85,720 
4,404 2,886 1,849 1,114 841 
24,178 22,681 29,901 30, 387 30,568 
10,265 11,023 20,545 18,624 te) Sy/e) 
AZ 267, A215 14,252 16,148 205527. 
10,425 9,029 11,799 13,270 14,725 
855 750 874 960 987 
8,991 8,188 11,348 125.919) WSS) 
diligeoz 9,297 13,012 15,910 18,371 
75 o8> 16,750 (Af SY27) 35,238 34,916 
Zag 59> 20,261 31,667 33,564 36,980 
32,138 5 7h} 47,112 51,489 62,887 
Sh pa7A0) 10,264 16,075 eae 17,090 
10,178 10,065 16,755 19,760 20,318 
52,160 49,824 57,468 53,560 Bye 7A 
48,916 47, 844 53,120 53,837 61,021 
8,540 6,990 8,350 8,878 10,208 
55565 Bue) 4,380 4,797 4,559 
32,509 20,539 27,118 29,201 SEEM 
10,466 8, 328 9,403 8,661 8,460 
10,299 8,564 10,152 12,612 15,455 
12,023 10,795 ZZeZ 14, 703 14,575 
11,278 10,785 14,540 16,408 17,632 
7,207 6,248 7,543 7, 736 7,830 
45,217 BSA AS) 44,003 50,141 52,080 
40,824 29,816 37,626 39,724 43,175 
39,817 S529 36,893 34,122 32,690 
30,994 29,126 30,118 32,062 38,475 
20,655 16,375 22,064 30,224 41,528 
8,273 7,558 9,895 12,254 15,334 
War ow Ps 14,980 20,901 23,005 29,088 
13,185 14,199 Zee) 20,212 20,009 
16,825 13,951 20,820 315510 34,232 
24,058 24,376 26, 004 23,761 28,258 
10, 604 8,897 La lyeey7/ 1353295 14,964 
16,628 15,182 17,269 18,127 18,201 
12,743 11,647 13,114 15,649 17,349 
36,636 35,743 48,037 48,218 62,305 
765,459 699 , 314 902 , 564 980, 792 1,088,216 


June 


Juin 


13,551 
16,663 
12,728 
847 
9,259 


13,030 
26,828 


37,050 
66, 160 
13, 803 


17,973 
50,310 
53,927 


11,649 
3,366 


29,690 
7,295 
10,871 
12,568 
16, 160 


6,319 


44,619 
43,467 
31,639 
33,107 


32,332 
13,213 
22,898 


19,492 
33,405 


26,189 
13, 048 


16,311 
17,049 
48, 736 


944,170 
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TABLEAU 14. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1986 


1986 
a a re ee ee ae ee ee ee 
July August September October November December Rayon 
Total 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,200 16, 306 17,126 16,799 18,621 24,211 210,425 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
6,742 14,588 23,736 29,823 33,609 24,855 212,945 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
60,038 62,451 81,275 73 , 684 WZ STi 96,547 817,750 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3) 
1,599 2,489 4,579 Sailoz 8,021 Ugo yy 41,254 Fourrures 4 
26,658 33,470 33,477 33,564 Shc We 47,835 376, 183 Vétements pour bébés et enfants et articles 2, 
de chambres d'enfants 
14,870 28,710 18,867 17,002 23, 368 28,918 224,722 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
17,981 15,885 17,813 18,973 28,486 49,512 240,620 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
13,460 12 72. 13, 983 12,265 12,964 19,470 156,890 Sous-vétements 8 
865 739 1,026 1,712 3,624 3,091 16, 330 Chapeaux 9 
8,280 9,458 13,630 13,934 14,807 20,787 144,576 Bas pour dames et fillettes 10 
11,579 13,796 18,376 ZA Lae) 33,678 44,852 224,408 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23,386 31,828 34,967 34,468 43,237 36,942 363,472 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
27,116 30,282 39,996 44,025 59,202 74, 886 458,422 Vétements pour hommes 13 
49,830 57,063 61,259 61,867 96,968 156,888 778,840 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,200 26,969 16,769 16,623 Pe Ae | 31,047 211,091 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,606 17,615 19,591 18,968 25,401 25,393 216,423 Chaussures pour hommes et garcons 16 
49,369 46,982 51,638 SD OID. 58,207 84, 300 662,582 Produits alimentaires et connexes ay 
54 , 563 55nd 58, 603 61,894 76,247 149, 462 774,945 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11, 686 11,781 9,932 eile 12,143 25,294 AS55570 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,422 3,829 4,650 55297 Aug. 4,112 50,349 Tissus a la piéce 20 
34,940 36,017 35,077 35,438 40,211 57,066 411, 763 Literie et linge de maison 21 
8,957 9,030 12,055 11,974 12,838 14,237 121, 704 Menus articles 22 
12,343 11,153 UAE: 125999) 19,845 41,945 178,811 Porcelaine et verrerie 23 
14,076 12,251 12,658 14,923 19,364 UO UE 163, 369 Revétements de plancher 24 
17,019 15,077 16,308 16,782 16,725 18,027 186,741 Tentures, rideaux et housses 25 
8,411 8,043 8,606 9,138 11,828 19), 9355 108,842 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
56,255 42,160 47,598 Dl, v2 \5%5) 45,696 569,206 Meubles 27 
48,061 42,988 43,722 48,969 52,508 53,610 524,490 Gros appareils ménagers 28 
36,583 45,348 50,153 42,734 58,257 96,316 537,881 Télévision, radio et musique i 29 
36,618 35,428 BT Ae 39,625 50,456 95 , 686 488,874 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
30,390 25,833 24,770 27,666 36,122 45,927 353, 886 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
14,378 11,631 11,583 Wai. 14, 332 16,341 147,544 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
21,376 22,718 25,180 23,791 37,088 84,713 338, 310 Bijouterie 33 
20,790 20,105 20, 943 Sb) diZa) 74 , 584 113,893 394,651 Jouets et jeux 34 
29,496 24,050 20,369 20,501 27,178 50,630 322,947 Articles de sport et valises 35 
25,043 39,201 30,409 UAT es) 40,674 79,779 395,511 Papeterie, livres et revues 36 
12,541 12,059 12,430 16,433 19,017 15,767 160,792 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,301 17,596 17,184 V7s959) 20,985 25,865 218,608 Repas et casse-crottes ' 38 
16,800 15,901 16,937 19, 304 22,858 20, 389 199,740 Services et travaux de réparation eI) 
46,115 41,468 39,313 45,842 49,875 85,127 587,415 Tous autres rayons 40 
932,943 980 , 581 1,036,540 1,085, 369 1,362,475 1,950,059 12,728,482 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ea ee re 


BZ 


TABLE 15. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, Revised, 1986 


eee 


1986 
Bele Te January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 53,905 73,613 90,267 96,139 86 , 846 625752 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 59,456 84,172 91,042 80,495 67,761 53,007 
3 Women's and misses' sportswear 192,612 233,449 281,855 288,017 271,620 221,839 
4 Furs 26,944 30,374 28,764 27,061 27,696 27,398 
5 Infants' and children's wear and nursery 99 , 393 124,873 136,138 140, 330 133,110 335 132 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 40,642 60,493 66, 369 66, 084 61,325 58,509 
7 Lingerie and women's sleepwear 48,288 25262 58,356 63,712 63,090 56, 5:13 
8 Intimate apparel Dapeeal 56,547 58,707 60,652 62,499 63,132 
9 Millinery 3,067 3,613 5,019 5, 142 4,645 55952 
10 Women's and girls' hosiery 46 , 398 49,664 54,141 55,560 54,104 49,985 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 63,111 68,163 78,097 78,480 72,766 61,289 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 105,073 121,620 142,655 150,979 140,154 119,446 
13 Men's clothing 129,405 159, 330 186,401 188, 327 183,124 148,841 
14 Men's furnishings 163,819 189,593 215,102 227,856 243,708 200, 392 
15 Boys' clothing and furnishings 57,293 15,197 87, 300 88,168 84,280 69,271 
16 Men's and boys! footwear 64,228 70,947 80, 330 86,649 83,663 74,260 
17 Food and kindred products 51,745 62,674 65,714 54,594 48,669 49,170 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 287,953 281,615 298,282 303,186 302, 339 286,327 
ie Crees equipment and supplies ae Pils oit 55,287 57,261 61,786 60,005 
iece goods ,049 23,329 25,807 26,077 26,798 ZO > 
21 Linens and domestics 168,744 179,885 185,379 191,602 195,193 180,735 
jae Smallwares and notions 58,231 58,498 60,751 61,302 63,543 63,807 
23 China and glassware Si 955. 91,762 102,748 107,559 107,055 97,094 
24 Floor coverings — ; 61,759 61,684 66,113 69,140 66,165 66,186 
25 say Sane curtains and furniture cov- 72, 332 7297, 75,012 74,474 76,513 74,719 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 49,581 50,889 57,356 59,829 61,163 60,584 
home furnishings 
27 Furniture 153,365 163,270 178,316 181,252 182 
; i ’ ‘5 664 174,723 
Safe aueeealias ; 62,691 65,632 64, 763 66,998 65,416 62,957 
elevision, radio and music ASI5 5728 186,148 198, 706 207,878 20S One 212,070 
30 Housewares and small electrical appliances 170,326 175,995 187,391 190,980 193,010 187,196 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 149,025 155,651 168,441 173,769 171,010 164,080 
32 Plumbing, heating and building materials 59,496 60, 330 66, 342 67,362 67,143 67,972 
33 Jewellery 160,525 161,707 
’ 178,092 187,457 197,598 180,513 
Aa a i eee 2 110,419 114,653 125,699 133, 666 
p gg and luggage 118,036 132,699 161,270 169,775 174, 346 158,139 
36 Stationery, books and magazines 116,666 116,21 
: ; t i ’ 6 121,260 128,509 
37 per iat auto accessories, repairs 70,079 71,623 79,210 77,118 Re 1821 
38 Meals and lunches 527 
39 Repairs and services 2,021 1 a 1 ee 1 ate 1 ae 1 Be 
40 All other department : ; ‘ , 4 
Paremenes 86,140 97,930 113,597 115,923 108, 100 95,583 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,554,070 3,878,498 4, 282 , 866 4,392,236 4,368,465 4,022,724 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 15. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1986 


8 


1986 
Oe ee ee ee eee 


July August September October November December paves 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
80, 339 92,007 94,457 102,865 84 , 880 62,536 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
71,214 96,411 108,494 114,281 96,613 70,991 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
208 , 347 232,731 241,454 246,170 287,440 240,559 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
30,775 33,822 36,106 42,762 41,614 38,661 Fourrures 4 
150, 762 156,894 151,942 157,477 142,248 110,893 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
71,767 76,162 68,749 74,039 77,584 54, 887 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Dogon 59,745 65,684 78,481 97,431 65,503 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
62,464 62,550 64,457 70,155 73,943 71,620 Sous-vétements 8 
4,951 7,476 8,585 8,824 8,742 5,810 Chapeaux 9 
SH he be? 55,650 59,466 59,513 61,941 53,625 Bas pour dames et fillettes 10 
63,383 77,638 93,406 112,114 115,098 85, 364 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
120,966 133,116 141,492 148,491 150,101 129,309 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
158, 702 188,595 222,867 242,449 236,327 167,087 Vétements pour hommes 13 
194,008 213,901 247,504 281,649 304 , 043 226,210 Articles d'habillement pour hommes 14 
90, 364 94,523 96,934 106,645 85,022 56,739 V€tements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
73,794 755656 80,005 87,611 94,438 85,735 Chassures pour hommes et gargons 16 
39,730 41,091 45,601 53,324 66,440 43,841 Produits alimentaires et connexes 17 
282,634 292,559 310,024 360,565 407, 702 373,447 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
55,028 54,057 55,587 62,946 70,999 58,427 Appareils et fournitures photographiques 19 
25,011 26,269 28,466 29,676 31,425 23,959 Tissus @ la piéce 20 
167,886 164,717 166,088 175,295 190,064 176,794 Literie et linge de maison 21 
61,739 64,345 65,894 67,487 64, 264 ery Menus articles 22 
92,669 95,594 97,729 109,517 135,955 112,368 Porcelaine et verrerie 23 
63,072 63,467 65,126 63,615 68,427 64,207 Revétements de plancher 24 
72,731 73,570 75,194 75,528 87,912 83,619 Tentures, rideaux et housses 25 
61,328 61,162 66,517 72,839 80,759 61,498 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
160,626 151,078 155,911 153,428 158,130 158,011 Meubles Zh 
61,489 60,590 67,425 66,791 88,194 91,654 Gros appareils ménagers 28 
210,690 225,893 222, 836 248, 503 241,704 209,710 Télévision, radio et musique 29 
177,684 183,694 195,198 212,395 251,276 199,849 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
151,998 149,702 163,159 169, 802 VIZ peer 148,238 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
61,029 63,085 67,094 68,024 70,656 65,372 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
171, 863 171,981 180,828 207,664 226,131 169,433 Bijouterie 33 
160,692 194 , 393 247,520 278,780 258,910 136,765 Jouets et jeux 34 
145,889 147,741 154,415 163,611 175,936 152,175 Articles de sport et valises 35 
139,121 130,676 133,835 157,965 198,935 161,515 Papeterie, livres et revues 36 
64,901 68,507 74,721 75,685 72,605 69,535 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
275 477 401 352 349 254 Repas et casse-cro(tites : 38 
PEAT ANS) 2,440 2,447 2,563 3,103 2,803 Services et travaux de réparation 39 
83,014 81,978 92,905 103,723 114,429 93,861 Tous autres rayons 40 
4,000,037 4,225,943 4,516,523 4,913,604 5,193,995 4,242,415 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 16. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, Revised, 1986 


1986 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
ee eee ee hae ee Eee 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5.63 7.03 5.95 4.79 3.25 3.66 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4.42 7.66 4.84 4.35 6.21 7.65 
3 Women's and misses' sportswear 4.64 Dele 4.62 3.98 a | 3.38 
4 Furs 6.12 10.52 15.56 24.29 32.93 36.00 
5 Infants' and children's wear and nursery 4.11 5.51 4.55 4.62 4.35 5.06 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3.96 5.49 Bob) 3.55 Se25 4.32 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.94 4.40 4.09 BAS) 3.07 3.59 
8 Intimate apparel Det 6.26 4.98 4.57 4.24 4.96 
9 Millinery Soe) 4.82 5.74 5.36 4.71 4.64 
10 Women's and girls' hosiery 5.16 6.07 4.77 4.30 4.17 5.40 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 5.62 735 6.00 4.93 3.96 4.70 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6.04 7.26 5.18 4.28 4.01 4.45 
13 Men's clothing Die, 7.86 5.89 5.61 4.95 4.02 
14 Men's furnishings 5.10 Deeks) 4.57 4.43 3.88 3.03 
15 Boys' clothing and furnishings 6.21 Woes) 5.43 4.97 4.93 5.02 
16 Men's and boys' footwear 6.31 7.05 4.79 4.39 4.12 4.13 
17 Food and kindred products 0.99 1.26 1.14 1.02 O92 0.98 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.89 5.89 5.62 5.63 4.95 23h 
19 Photographic equipment and supplies Grillz UGE 6.62 6.45 6.05 Dail 
20 Piece goods 6.47 6.68 5.89 5.44 5.88 7.76 
21 Linens and domestics Boil) 8.76 6.84 6.56 Die 6.09 
22 Smallwares and notions 5.56 Tie OZ 6.46 7.08 USPH| 8.75 
23 China and glassware 8.54 10.71 10.12 8.53 6.93 8.93 
24 Floor coverings 5.14 DTA 5.38 4.70 4.54 Biovail 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.41 6.80 5.16 4.54 4.34 4.62 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6.88 8.14 7.60 Thesis 7.81 Oeek) 
home furnishings 
27 Furniture Binet) 4.51 4.05 3.61 Boil Dae 
28 Major appliances 1.54 2.20 low WA) diez 1.45 
29 Television, radio and music 4.56 Does) 5229 6.09 6.72 6.70 
30 Housewares and small electrical appliances 5.50 6.04 6.22 5.96 5.02 5.65 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Vieveal DSH | Thetee Dare) 4.12 5.07 
32 Plumbing, heating and building materials ot 9) 7.98 6.70 5.50 4.38 5.14 
33 Jewellery (Wasa 10.79 8.52 8.15 Gag 7.88 
34 Toys and games 7.62 7.01 4.99 5.67 6.28 6.86 
35 Sporting goods and luggage 7.02 ee) UATE) babe) 5.09 4.73 
36 Stationery, books and magazines 4.85 4.77 4.66 5.41 4.81 5.20 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6.61 8.05 6.75 5.80 5.09 5.50 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.03 0.03 0.03 0.02 0.01 0.02 
39 Repairs and services 0.16 0.14 0.12 0.10 0.10 0.12 
40 All other departments 2255 2.74 2.36 2.40 1.74 1.96 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.64 5.55 4.75 4.48 4.01 4.26 
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TABLEAU 16. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1986 


1986 


July 


Juillet 


4.96 
10.56 


3.47 
19.25 
5.66 


4.83 
Lead 
4.64 
Dele 
6.18 


722 


2.86 
1.28 
5.76 
4.85 


August 


Aoat 


5.64 
6.61 


Be 15 
15.59 
4.69 


7.60 


3.58 
1.41 
4.98 
DAW 


September 


Septembre 


October November 
Octobre Novembre 
6.12 4.56 
3.83 2.87 
3.34 3.94 
8.30 Sis 19), 
4.69 3.83 
4.35 3.52 
4.14 3.42 
Dede 5.70 
5.15 2.41 
4.27 4.18 
bys | De4Z 
4.31 3.47 
D5 3299 
4.55. 3.14 
6.42 3.82 
4.62 3.72 
0.96 Med 
5.83 Dare 
6.48 5.85 
5550 6.86 
4.95 4.73 
5.64 5.01 
8.69 6.85 
4.26 Bieo> 
4.50 5.26 
heo7 6.83 
2,89 3.03 
1.36 1.68 
5.82 4.15: 
5.36 4.98 
6.14 4.77 
eres) 4.93 
8.73 6.10 
7.94 3.47 
7.98 6.47 
5.65 4.89 
4.61 3.82 
0.02 0.02 
0.13 0.14 
AA =) Deak 
4.53 3.81 


December Rayon 

Décembre 

2.58 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

2.86 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

2.49 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Ded Fourrures 

Game Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

1.90 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

W232 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

3.68 Sous-vétements 

1.88 Chapeaux 

2.58 Bas pour dames et fillettes 

1.90 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

3.50 Chaussures pour danes, jeunes filles et 
enfants 

2625 Vétements pour hommes 

1.44 Articles d'habillement pour hommes 

1.83 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

5.58 Chassures pour hommes et gargons 

0.52 Produits alimentaires et connexes 

2.50 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

254 Appareils et fournitures photographiques 

5.83 Tissus a la piéce 

3.10 Literie et linge de maison 

4.18 Menus articles 

2.68 Porcelaine et verrerie 

4.88 Revétements de plancher 

4.64 Tentures, rideaux et housses 

3.09 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

3.46 Meubles 

(hea! Gros appareils ménagers 

2.18 Télévision, radio et musique 

2.09 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

BIq/ 25) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

4.00 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

2.00 Bijouterie 

1.20 Jouets et jeux 

3.01 Articles de sport et valises 

2.02 Papeterie, livres et revues 

4.41 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

0.01 Repas et casse-cro(Gtes 

0.14 Services et travaux de réparation 

1.10 Tous autres rayons 

2.18 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


Ww 


Ww 


OODNN 


—_ 


11 
12 
13 


14 
15 


31 
32 
33 


34 
DD 


36 
37 


38 
By) 
40 


41 


TABLE 17. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 1986 


No. 


Mew 


OuUaNDN 


11 
12 
13) 


14 
15 


Department 


36 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1986 

January February 
Janvier Février 
0.36 0.16 
0.45 0.15 
0.43 0.21 
(8) 53335) 0.10 
0.49 0.20 
0.51 0.22 
Oeod 0.24 
SEI 0.16 
0.56 O22 
0.39 0.17 
0.36 0.14 
(528) 0.15 
0.36 0.14 
0.39 0.20 
0.32 0.15 
0.32 0.15 
2.02 0.87 
0.34 Oot 
0555 0.14 
0.31 0.15 
0.39 0.12 
0.36 0.14 
0.23 0.10 
0259 0.17 
0.31 Diats 
0.29 0.12 
0.59 0.23 
1.30 0.46 
0.44 0.18 
0.36 Oz 
0.28 0.11 
0.28 0.13 
0.16 0.09 
0.26 0.14 
0.29 Os 
0.41 0.21 
0.30 0.13 
63.10 31.47 
12.61 6.45 
0.85 0.39 
0.43 0.19 


March April 
Mars Avril 
0.19 OwZ2 
0.21 0.22 
0.24 0.25 
0.06 0.04 
OVZ3 Os22 
0.32 0.28 
0.26 0.26 
0.20 0.22 
0.20 0.19 
0.22 0.24 
0.18 0.20 
0.21 0.24 
0.18 0.18 
0.23 0.23 
0.20 0.20 
22 0.24 
0.90 0.89 
0.18 0.18 
0.16 0.16 
0.18 0.18 
0.15 0.15 
0.16 0.14 
0.10 Oo1Z 
0.19 0.22 
0.20 0.22 
0.14 Onis 
0.26 0.28 
0.58 0.60 
0.19 0.17 
0.17 Ontz 
0.14 0.18 
0.16 0.18 
0.12 0.13 
0.21 0.18 
0.14 G219 
0.22 0.19 
0.16 0.17 
bay) 41.48 
8.38 10.16 
0.45 0.42 
0.22 0.23 


May 


Mai 


June 


Juin 
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TABLEAU 17. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, révisés, 1986 


1986 
July August Septemb Octob Rayan 
ptember ictober November December 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.22 DA9 0.18 O.17 0.20 0.33 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.11 0.17 0.23 0.27 0.32 0.30 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.28 0.28 0.34 0.30 0.27 Os37 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

0.05 0.08 0.13 0.13 0.19 0.19 Fourrures 

0.19 0.22 0.22 0.22 0.25 0.38 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.23 0.39 0.26 0.24 0.31 0.44 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.33 0.28 0.28 0.26 0.32 0.61 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.21 0.20 0.22 0.18 0.18 0.27 Sous-vétements 

0.19 O.12 Ce I 0.20 0.41 0.43 Chapeaux 

0.16 0.18 0.24 0.23 0.24 0.36 Bas pour dames et fillettes 

0.19 0.20 0.21 0.21 0.30 0.45 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

OuTg, 0.25 0.25 0.24 0.29 0.26 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.18 0.17 0.19 0.19 0.25 O.37. Vétements pour hommes 

0.25 0.28 0.27 0.23 0.33 0.59 Articles d'habillement pour hommes 

0.17 0.29 0.18 0.16 0.23 0.44 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.20 0.24 0.25 0.23 0.28 0.28 Chassures pour hommes et garcons 

1.11 1.16 ee MahZ 0.97 TSS, Produits alimentaires et connexes 

0.19 O19 0.19 0.18 0.20 0.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0.20 De22 0.18 0.16 0.18 0.39 Appareils et fournitures photographiques 

0.13 0.15 0.17 0.19 0.15 0.15 Tissus 8 la piéce 

0.20 0.22 0.21 0.21 0.22 0.31 Literie et linge de maison 

0.14 0.14 UPd fe 0.18 0.19 0.23 Menus articles 

0.13 0.12 LO). 1}5) ORAZ 0.16 0.34 Porcelaine et verrerie 

0.22 0.19 0.20 0.23 0.29 0.20 Revétements de plancher 

0.23 0.21 0.22 0.22 0.20 0.21 Tentures, rideaux et housses 

0.14 Ova3: O13 0.13 OWS. 0.28 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.34 0.27 0.31 0.34 0.33 0.29 Meubles 

0.77 0.70 0.68 0.73 0.68 0.60 Gros appareils ménagers 

0.17 0.21 ez22 0.18 0.24 0.43 Télévision, radio et musique 

0.20 0.20 0.20 0.19 0.22 0.42 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

0.19 0.17 0.16 0.17 0.21 0.29 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.22 0.19 0.18 0.19 0.21 0.24 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.12 0.13 0.14 0.12 0.17 0.43 Bijouterie 

0.14 0.11 0.09 0.13 0.28 0.58 Jouets et jeux 

0.19 0.16 0.13 0.13 0.16 0.31 Articles de sport et valises 

0.18 0.29 0.23 0.19 0.23 0.44 Papeterie, livres et revues 

0.18 0.18 0.17 0.22 0.26 0.22 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

60.71 46.80 39.14 47.70 59.87 85.79 Repas et casse-croGtes 

7.97 6.83 6295, Fat 8.07 6.90 Services et travaux de réparation 

0.52 0.50 0.45 0.47 0.46 0.82 Tous autres rayons 


0.23 0.24 0.24 0.23 0.27 0.41 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


NEw 


OUONDN 


11 
12 
13 


14 
15 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
3a 
40 


41 
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TABLE 18. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1986(1) 


aaa 


1986 
ee ee eS a ee eee 
Department Januar y February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
te ee ee We PENG UEaMS OE TOOL GES ete ee eae 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 18,035 16,808 17,652 18,033 18,847 17,594 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits V75953 16,602 Sees NTA 18,274 17,070 17,004 
3 Women's and misses' sportswear 69,133 66, 388 67,806 70,517 70, 342 67,206 
4 Furs Delis y, 3,481 3,498 4,286 4,305 4,500 
5 Infants' and children's wear and nursery 32,239 30, 749 32,161 29,319 ST 5231 31,220 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 19,969 19,136 MOGI 18,417 18,926 16,083 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,558 20,032 19,403 20,276 20,462 18,719 
8 Intimate apparel WARNS) Vaya) 12,388 13,015 13,316 12,341 
9 Millinery 1,128 1,387 1,510 15>. 1,467 1,367 
10 Women's and girls' hosiery 11,296 11,331 11,645 12,188 12,110 11,191 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 18,537 17,417 17,885 18,567 18,995 17,924 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 29,328 29,412 29,630 30,714 31,433 29,699 
13 Men's clothing 40,067 36,723 37,560 DIigoe>, 38,537 38,155 
14 Men's furnishings 59,235 62,567 61, 864 62,858 67,676 62,616 
15 Boys' clothing and furnishings 16,523 17,610 17,673 16,802 7697, 17,423 
16 Men's and boys' footwear 17,356 17,760 18,096 18,157 18,769 17,576 
17 Food and kindred products 58,755 49,819 63,776 54,759 51,387 58,227 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 63,549 63,158 63,213 64,106 65,378 64,611 
19 Photographic equipment and supplies 11,947 11,576 11,633 11,620 11,679 11,603 
20 Piece goods 4,431 3,970 3,951 4,776 4,164 3,961 
21 Linens and domestics 32 , 662 33, 780 33,674 35,055 35,028 BYES) 
22 Smallwares and notions 9,763 9,968 9,974 9,761 10,235 9,798 
23 China and glassware 16,545, 14,373 13,870 16,959 155514 14,620 
24 Floor coverings 14,842 14,210 12,740 14,774 14,158 13,376 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 15,838 15,489 15,560 16,034 15,800 15,705 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 95252 9,406 9,197 9,438 9,302 8,381 
home furnishings 
27 Furniture 48,225 48,468 46,759 49,177 47,470 45,297 
28 Major appliances ; 46,244 41 , 843 43,801 44,507 43,832 41,971 
29 Television, radio and music 45,892 46,988 44,446 44,997 43,581 43,485 
30 Housewares and small electrical appliances 41,818 40,147 40,501 41,034 41, 308 38,579 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 31,424 29,188 28,500 29,078 28,841 27,873 
32 Plumbing, heating and building materials 11,292 11,956 1251209) At 973 12,445 11,707 
zy Sat cast 27,120 28,118 28, 349 28, 333 29,780 26,947 
ys and games 31,192 31, 304 36,430 28,373 32,081 31,522 
35 Sporting goods and luggage 24,756 26,422 27,174 29,682 27,044 26,517 
36 Stationery, books and magazines 33,034 34,610 33,498 31,097 33,664 32,829. 
By er ne see auto accessories, repairs 14,072 13,623 14,472 13,540 14,576 13,428 
plies 
S96 Sepalie: mit pois lots 14) 443 10944 14438 161572 17/013 173030 
40 All other departments 49, 364 9, eS ten Leeaey Nees 
’ 49,896 54,232 45,628 46,457 45,992 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,053,115 1,039,248 1,059,571 1,053,624 1,071,234 1,046,414 
otal department store sales are deriv y seasonally adjusting the Canada total raw data directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 
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TABLEAU 18. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1986(1) 


1986 
a 
July August September October November December neven 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
17,430 16,828 AvyoZe 17,010 17,276 17,009 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,533 16,950 18,000 18,269 18,129 17,887 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
67,949 67,066 67,453 69,407 66,985 68,266 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
4,228 4,122 3,905 3,266 3,264 3,036 Fourrures 
31,541 30,948 31,741 30,899 32,500 31,960 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
19,420 18,658 18, 386 18,540 18,648 dos Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,711 20,423 20, 311 19,888 20,555 19,966 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
13,432 13,104 2 95 13,249 13,416 14,074 Sous-vétements 8 
1,342 1,207 1,201 1,247 1,664 1,258 Chapeaux 9 
12,270 12,144 12,127 12,445 12,460 12,524 Bas pour dames et fillettes 10 
18,679 19,865 18,830 19,288 19,689 18,314 Gants, moufles et articles de parure pour a 
dames et fillettes 
30,072 32,889 28,768 29,627 2 freee ey 29,874 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,099 37,634 37,893 40,979 38,221 37,720 Vétements pour hommes 13 
65,109 68,944 65,819 67,480 68,033 65,099 Articles d'habillement pour hommes 14 
17,576 17,697 17,854 17,580 18,217 17,897 Vétements et articles d'habillement pour jhe 
garcons 
18,320 18,975 18,275 18,605 18,637 16,434 Chassures pour hommes et garcons 16 
59,108 53,007 58,159 56,567 47,678 56,912 Produits alimentaires et connexes 17 
65,410 63, 288 65,824 64 , 893 64,111 65,953 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,589 11,451 11, $458 10,926 10,423 10,962 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,088 3,985 4,157 4,671 4,011 4,248 Tissus & la piéce 20 
34,292 34,482 33,660 Spy ie) 35,224 35,380 Literie et linge de maison 21 
10,738 10,438 10,029 10,548 10, 542 9,980 Menus articles 22 
15,089 15,084 14,555 14,676 14,209 14,856 Porcelaine et verrerie 23 
13,543 13,167 12,698 12,691 14,358 13,063 Revétements de plancher 24 
15,698 15,390 15,630 15,461 15,043 15,300 Tentures, rideaux et housses 25 
9,357 8,968 Ba 1 W7? 9,059 8,677 9,228 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
47,852 45,994 46,912 47,702 48,441 46,828 Meubles 27 
42,710 43,442 42,288 43,794 45, 365 44,489 Gros appareils ménagers 28 
45,315 45,884 44,128 41,418 45,230 45,731 Télévision, radio et musique 29 
41,278 38,461 41, 306 40,496 40, 385 42,390 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
28,632 29,169 29,893 29,114 30,999 30, 853 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,855 12,413 12,469 11,972 13,239 13,194 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
28,250 29,387 28,194 28,710 27,768 275973 Bijouterie 33 
31,841 31, 341 32,136 32,874 34,226 33,822 Jouets et jeux : 34 
25,427 DIiglZ7 26,130 27,055 27,133 27,844 Articles de sport et valises 35 
33,612 35,349 30,187 33,630 315117 DRL IL Papeterie, livres et revues 36 
12,813 13,378 13,945 13,087 13,656 11,386 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,505 17,875 Ugh 72} 17,400 17, 880 17,290 Repas et casse-cro(Gtes 38 
7 5 52m 17,296 17,568 17,474 18,044 16,626 Services et travaux de réparation 39 
47,879 49,606 48,913 51,121 50,532 50,974 Tous autres rayons 40 
1,063,991 1,054, 369 1,054,192 1,067,201 1,079,080 1,076,873 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facgon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
Store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are Classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions,. if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués & la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport &a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins & la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (télé- 
phone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
Survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
Sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées &a la 
fagon dont les données sont produites se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées A la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes & recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues & la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - August 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Aodt 
ee a ee ee ee 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 


oo  eeeeEEEeEEESSSSSFSFSSSFMMmPmmHshsheseseseeSee 


Survey units(3) Organizational 
units(4) 

Unités d'en- Unités orga- 

quét e(3) nisationnelles(4) 


SS SS SS SS ee ee a ae ee ee 
per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 506 78.6 Leone) 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon AAC 78.6 WS) 
Month-end accounts receivable - Comptes & 
recevoir 4 la fin du mois So 100.0 100.0 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


1986 1987 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


Seen eee ee 


January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 4 
April - Avril 26 4 25 4 
May - Mai 26 5 HS) 5 
June - Juin 25 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 2S; 5 25 5 
September - Septembre BS 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 5 
November - Novembre 25 5 Zp 4 
December - Décembre 26 4 26 4 


ck ee Te a a em i ag ee ee ee 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Cataloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
politan Area. Advance Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Oe aalie 


Operating Results Series, Retail Trade, 0., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent 4 la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maqga- 
SuinS6 flo tshlilo 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
nssice IHL le, 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications é6numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


W! INCLUDES 1986 CENSUS DATA NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
SMALL BUSINESS SECTOR DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 


SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 


RECUEIL STATISTIQUE DES 
ETUDES DE MARCHE 


_Tnvestissez dans la source d'information statistique la plus complete qui 
_ Soit sur le marché canadien de la consommation. Le Recueil statistique 
- des études de marché, 1987-1988 vous donne plus de données sur: 
LES CONSOMMATEURS 
__ y compris les revenus, le niveau de scolarité et les dépenses familiales; 
_ PECONOMIE 
y compris l'investissement, les petites entreprises et le marché du travail: 
__ LES AFFAIRES 
y compris le commerce de detail, la finance, | immobilier et ’automobile; 
59 VILLES 
- y compris le logement, la main-d’oeuvre et le profil des consommateurs; 
LE COMMERCE INTERNATIONAL ; 
- ycompris le commerce des services entre le Canada et les Etats-Unis et les 
_échanges entre le Canada et ses principaux partenaires commerciaux; 
_ LA SITUATION A VENIR 
_ Cest-a-dire des projections des tendances relatives aux dépenses des 
consommateurs, aux revenus, aux prix, etc. 


} 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 


| TO WYT' 

ES YOU MORE FOR YOUR MONEY. VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 

year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more Le Recueil statistique des études de marché possede maintenant une couverture rigide. Il 

° Pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des définitions 
et un index. 

logue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries N° 63-224 aurépertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exemplaire 

der, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en €crivant a Verte 

da, Ottawa, Ontario, K1A OTO. For faster service, using Visa or MasterCard, call des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), KIA OT6. Si vous désirez obtenir ui 

“ee 1-800-267-6677. service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard 

make your cheque or money order payable to the Receiver General for Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 
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Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes. all major statistical series 
released two weeks prior to publication. 
Current Economic Conditions 


Brief, “to the point” summary of the economy’s 
performance over the month, including trend analysis 


of employment, output, demand and leading indicators. © 


Statistical and Technical Notes 

Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 

Major Economic Events 

Chronology of international and national events that affect 
Canada’s economy 

Feature Articles 

In-depth research on current business and economic 
iSSUeS. 

Statistical Summary 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 


AND MORE... 
Regional Analysis 


Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A, 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $200.00 / other countries $225.00 

Per copy $20.00 / other countries $22.50 
(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 


To order, complete the order form included or write to Publications Sales. 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A O76. For faster service, using 
Visa or MasterCard, call toll-free, 1-800-267-6677 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General 
for Canada/Publications 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further 
information 


o other report on the Canadian 
* economy has this much to offer 


CANADIAN 
ECONOMIC 
OBSERVER 


# Oulpul ane demand 
expanded in Ociaber, while 


stock pvarket dropped sharply 


4 Oil prices declined 

# Implementation of the 
Harmonized Systeni 

¢ The growth of the service 
CCONOHTR 


L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


L’OBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
CANADIEN 


# Accroissement dé fe production 
et de ie demande en octobre 
pendant te chute du prarché 
boursier 

# Baisse des prix de } energie 

* Mise en viatieur du Systeme 
harmonisé 

¢ Le croteunce de Féeonointe ces 
SCS. 


eaee owe 
poceeeela 


Canada 


| ucune autre publication ne vous procure autant de 
’ renseignements relatifs a l’economie canadienne 


Les données du mois 


Des données de derniére heure comprenant toutes les sé 
de statistiques les plus importantes qui ont été diffusées: 
semaines avant fa date de publication du bulletin. 
La situation économique actuelle 


Le rendement de l'économie au cours du mois, présente en 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de la productivite, 
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A NOTE ON CANSIM 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the 


number of trading days, department store 
sales in September 1987 totalled $1,056 
million, a decrease of 2.3% from the pre- 
vious month's revised total of $1,081 mil- 
lion. Lower sales were recorded in 29 of 
the 40 departments. 


Department store sales have fluctuated 
Significantly in the first nine months of 
1987 while experiencing little overall 
growth. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,794 
million at the end of September 1987, up 
5.6% from the August 1987 revised value of 
$4,539 million. This constitutes the 
fifth consecutive monthly increase. 


The ratio of inventories to sales stood 
at 4.54:1 in September, up Significantly 
from the average ratio of 4.15:1 observed 
in the eight previous months. 


Unadjusted Data 


- Department stores in Canada reported sales 


totalling $1,029 million in September 
1987, down 0.7% from the September 1986 
level of $1,037 million. Cumulative sales 
for the period January to September 1987 
totalled $8,412 million, up 1.0% from the 
corresponding period in 1986. 


Excluding food and kindred products, de- 
partment store sales increased by 2.6% in 
september 1987, compared to the corre- 
sponding month a year earlier. 


Five provinces posted decreases in Septem- 
ber 1987 over the corresponding month in 
1986, with declines ranging from 16.4% in 
Alberta to 3.6% in Saskatchewan. In- 
creases were recorded in Prince Edward 
Island (+21.3%), New Brunswick (+9.4%), 
Ontario (+8.0%), Nova Scotia (+2.9%) and 
Quebec (+1.3%). Sales were down in five 
of the 10 metropolitan areas surveyed. 


POINTS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour 
septembre 1987, les ventes des grands maqasins, 
corrigées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires ont 
totalisé $1,056 millions en septembre 1987, 
soit une baisse de 2.3% par rapport a l'esti- 
mation révisée d'aodt ($1,081 millions). Des 
diminutions dans les ventes ont été enre- 
gistrées dans 29 des 40 rayons. 


Les ventes des grands maqasins ont fluctué 
Significativement au cours des neuf premiers 
mois de 1987, alors qu'une croissance mineure a 
été rapportée au niveau global. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un gain de 5.6% par rapport au 
mois précédent ($4,539 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait A la fin de septembre 1987 
a $4,794 millions. Cette hausse constitue la 
cinquiéme auqmentation mensuelle consécutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait a 4.54:1 
en septembre, une hausse importante compara- 
tivement au rapport moyen de 4.15:1 observé au 
cours des huit mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des qrands magasins au Canada ont 
totalisé $1,029 millions en septembre TOS 
soit 0.7% de moins que le niveau de $1,037 mil- 
lions observé en septembre 1986. Les ventes 
totales pour les neuf premiers mois de 1987 se 
sont chiffrées & $8,412 millions, en hausse de 
1.0% par rapport 4 la période correspondante en 
1986. 


En excluant le rayon des produits alimentaires 
et connexes, les ventes des qrands magasins ont 
augmenté de 2.6% en septembre 1987, compara- 
tivement au mois correspondant en 1986. 


Les ventes des qrands maqasins ont diminué 
dans cing provinces, en septembre 1987, compar- 
ativement au méme mois l'an dernier, les 
baisses s'échelonnant de 16.4% en Alberta a 
3.6% en Saskatchewan. Des gains ont été enre- 
gistrées 4 1'fle-du-Prince-Fdouard (+21.3%), au 
Nouveau-Brunswick (+9.4%), et Ontario (+8.0%), 
en Nouvelle-Ecosse (42.9) et au Québec 
(+1.3%). Les ventes ont diminué dans cing des 
10 régions métropolitaines visées par 
l'enquéte. 


- Sales by major department stores in 
September 1987 totalled $642 million, down 
3.0% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $387 million, up 3.2% from 
the same period last year. 


- In September 1987, there were 811 retail 
locations operated by department store 
organizations, 23 more than in September 
1986. Of this total, 304 locations were 
operated by major department store organi- 
zations and 507 by junior department store 
organizations. 


- In September 1987, total department store 
sales accounted for 8.1% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 9.0% 
share held in September 1986. 


- Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $4,764 million, an in- 
crease of 5.5% over the level reached in 
September 1986. 


- The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in September 1987 amounted to 
$2195 milliony wp 'S.5% ufrom ‘ehe$2,080 
million recorded in September 1986. 


Note to users: 


Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in- 
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd., and 
the inclusion in the department store indus- 
try of outlets previously classified as 
variety ‘stores. The adjusted provincial 
percentage changes in September are as fol- 
lows: Alberta (-5.8%) and British Columbia 
(+1.9%). The confidentiality provisions of 
the Statistics Act preclude us from releas- 
ing adjusted movements for Prince Edward 
Island, Calgary, Edmonton and Vancouver. 


. Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en septembre 1987, se sont chiffrées a $642 
millions, soit une baisse de 3.0% par rapport 
aux ventes enregistrées 4 pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant a eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$387 millions, ce qui représente un gain de 
3.2% en regard du mois de septembre de l'année 
derniére. 


. En septembre 1987, on a dénombré un total de 
811 points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 23 de plus 
qu'en septembre 1986. De ce total, 304 points 
de vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 507 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


. Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, a elles seules, 8.1% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada, en septembre 


1987, soit une baisse par rapport a la part de 
9.0% détenue en septembre 1986. 


. La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements' saisonniers, 
s'est élevée a $4,764 millions, soit une hausse 
de 5.5% “par rapport al’. niveau® atteint “eq 
septembre 1986. 


. La valeur totale non désaisonnalisée des 
créances A recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée & $2,195 mil- 
lions en septembre 1987, soit 5.5% de plus que 
l'estimation enregistrée en septembre 1986 
($2,080 millions). 


Note aux utilisateurs: 


Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements, d'une année a l'autre, pour certaines 
provinces et régions métropolitaines de recense- 
ment ont été touchés par des changements structu- 
rels majeurs apportés en 1987, y compris la vente 
du rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd. & Canada Safeway Ltd. et 1l'inclusion 
dans l'industrie des grands magasins de points de 
vente précédemment classés parmi les bazars. Les 
taux de variation, en septembre, des ventes prov- 
inciales, aprés ajustement, se lisent comme suit: 
Alberta (-5.8%) et Colombie-Rritannique (+1.9%). 
Les dispositions de la Loi sur la statistique du 
Canada pour ce qui est de la confidentialité ne 
nous permet pas de divulguer les mouvements cor- 
rigés pour 1'fle-du-Prince-Edouard, Calqary, 
Edmonton et Vancouver. 
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Chart — 1 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
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Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 


Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Graphique — 4 
¢ Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
$ millions $ millions 
2,200 : 2,200 
2,000 7 5 2,000 
1,800 Semi-logarithmic scale f ae 
Echelle semi-logarithmique [’ 
1,600 1.600 
1,400 - : 1.400 
: a 
a 
1.200 Tob Current dollars 08 
i 8 Dollars courants 4 
Ns a e a 
a § Li is 
1,000 Me 4 Se t 1,000 
ri is rf a 
- ;: o cet : 
80 ts ease? A a a a 1 wort: “ 
; a oe anes A 8 ee a 
o as ‘ ; 5 ° © 
‘ ' iy e ‘ Pi 
z f ¢ 1 £ a i 
, ic t doll coy 
onstant dollars tS ? 
600 = — a os. 600 
Ng * Dollars constants “] “e 
400 400 
J J J D 
1985 1986 1987 
Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
$ billions— $ milliards $ billions — $ milliards 
2.80 aoe 2.80 
270 Semi-logarithmic scale o | 270 
Echelle semi-logarithmique 
2.60 a a 2.60 
2.50 + 2.50 
2.40 2.40 
2.30 /\ 2230 
oe 
Seasonally adjusted enmh a ba 
aoe Desaisonnalisés | .+ clas 
2.10 ‘ ———— a - 2.10 
¢ 
at 
2.00 PG Unadjusted os 2.00 
- Non désaisonnalises 
o<e': 1.90 
1.90 ae & | 
ol eee 1.80 
1.80 D 
J J J 
1985 1986 


1987 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 
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Change 
1986 1987 
Variation 
Department 
August September August September September 
1987/1986 
Aoat Septembre Aott Septembre Septembre 
1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16, 306 Tie tl6 16,749 175118 -- 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 14,588 25136 16), 113 21,096 -11.1 
3 Women's and misses' sportswear 62,451 St y27 5 6D), 02 77, 380 -4.8 
4 Furs 2,489 4,579 fis veu 2,114 -53.8 
5 Infants' and children's wear and nursery 33,470 33,477 34,628 34,501 +321 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Pao i 0) 18,867 29,309 20,857 +10.5 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,885 UPAR RS 3 16,514 18,401 +323 
® Intimate apparel NZ eo 0 he 13,982 UC eye) 16,493 +15.2 
9 Millinery 739 1,026 866 plz +12.8 
10 Women's and girls' hosiery 9,458 13,650 Soe 13,616 -0.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 13,796 18,376 13,864 17,888 -2.7 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 31,828 34,967 31,545 36,194 +3.5 
13 Men's clothing 30,282 39,996 28,272 35,854 -10.4 
14 Men's furnishings 57,063 61,259 61,463 65,974 +7.7 
15 Boys' clothing and furnishings 26,969 16,769 29,370 1:9), 9538. +19.0 
16 Men's and boys' footwear RHE) 19, 391 17,208 PAO RIE +6.9 
17. Food and kindred products 46,982 51,638 Mo zo> 18,616 -63.9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs PPI SH il 58,603 56,662 60,210 +2.7 
19 Photographic equipment and supplies Tse Dae. 105.719 9,768 -1.7 
20 Piece goods Es as 4,650 3,695 See Al) -14.6 
21. Linens and domestics 36,017 Sy (07/7) 38,972 BB 959 +11.0 
22 Smallwares and notions 9,030 12055 (BI4 7259) 10, 326 -14.3 
23 China and glassware Milg b oe: 12, 975 Vy 153 12,450 -4.0 
24 Floor coverings WW y2o1 12,658 12,435 13,778 +8.8 
25 Draperies, curtains and furniture cov- de 07h 16, 308 16,267 15,940 -2.3 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8, 043 8,606 ig Lee. +8.5 
home furnishings 
27 Furniture 42,160 47,598 48,633 54,442 +14.4 
28 Major appliances 42,988 43,722 47,419 Coe stil +78 
29 Television, radio and music 45, 348 D0, 152 46,996 47,921 -5.2 
30 Housewares and small electrical appliances 35,428 Dig ee 41,896 39,734 +6.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,833 24,770 26, 365 Lg oo +18.7 
32 Plumbing, heating and building materials il, 631 11, 583 12,257 W260 2L +9.8 
33 Jewellery 22,718 25,180 21,486 22,966 -8.8 
34 Toys and games 20,105 20,943 21,316 22,632 +8.1 
35 Sporting goods and luggage 24,050 20, 369 24,139 21,338 +4.8 
36 Stationery, books and magazines 39,201 30,409 39,624 33,811 +11.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs IPAs O5¥e) 12,430 12,016 al 9S -3.9 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,596 17,184 21,019 20, 264 +17.9 
39 Repairs and services 15,901 16,937 20,014 ZA oDD +26.0 
40 All other departments 41,468 Bee Be] 34,099 Si ,oo0 -20.3 
41. TOTAL ALL DEPARTMENTS 980 , 581 1,036,540 9915256 1,028,833 0.7 
(1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 


13 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands Magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


@ Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 
Ch 
1987 og 
Variation 
Rayon 
June? July? August? SeptemberP September/ 
August 
1987 
Juin? Juillet? Aoatt SeptembreP Septembre/ 
Aott 
1987 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
16,930 17,081 17,520 17,553 +U.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,759 18,807 18, 784 16,279 -13.3 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
TE ZA2 Eee) 71,952 66,294 -7.1 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
el DO Boe 2,904 1,866 -35.7 Fourrures 4 
BA DOG 30,955 DLO: 52,649 -0.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 2) 
de chambres d'enfants 
19,411 18,966 19,285 20,299 +5.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
20,591 19,971 ZA oi 21 AZo: -U.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames a 
14,501 14,502 15,100 14,785 -2.1 Sous-vétements 8 
1,433 1,348 1,442 Toa, -6.6 Chapeaux ) 
12,008 11,918 12, 334 12,263 -0.6 Bas pour dames et fillettes 1U 
20,599 VANS STSy 19,829 185772 -5.6 Gants, moufles et articles de parure pour 47 
dames et fillettes 
33,156 32,611 32,869 30,400 -7.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et Vz 
enfants 
38,462 40, 864 36, 361 34, 864 -4.1 Vétements pour hommes 13 
67,734 67,487 74,940 71,124 -5.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
19,291 19,345 19,855 20,413 +2.8 Vétements et articles d'habillement pour (5 
( garcons 
19,142 18,749 18,800 19,245 +2.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
16,922 19,057 21,054 21,817 +3.6 Produits alimentaires et connexes 17 
64,718 63,124 G50>/ 66,526 +1.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 1b 
caments 
Ac 10,530 To od 10,754 +2.3 Appareils et fournitures photographiques 19: 
4,153 3,867 34954 3,666 -6.8 Tissus 4 la piéce 20 
36, 382 33,612 37,230 37,000 -0.6 Literie et linge de inaison 21 
95229 8,791 Desi 8, 862 -6.9 Menus articles 2z 
14,740 14,529 14,756 14,007 -5.1 Porcelaine et verrerie Zs 
13,655 15,033 13,403 13,677 +2.0 Revétements de plancher 24 
16,021 ipone 16,719 15,380 -8.0 Tentures, rideaux et housses ZS 
10,286 9,646 10,211 D942 -2.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
51,085 50,240 53,068 52, 342 -1.4 Meubles 27 
50,464 49,108 48,982 46,153 -5.8 Gros appareils ménagers 28 
46, 702 45,173 46,072 43,248 -6.1 Téléviseurs, radios et musique 29 
41,326 39,983 46,105 44,137 -4.3 Articles de énage et petits appareils élec- 30 
triques 
31,408 30,723 31,083 SIS VAIS) +8.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 51 
CLG 
14,846 15994 13.514 13,477 -0.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Zo LOH, 27, 868 27, 364 25,645 -6.3 bijouterie 33 
33,251 32,901 33,485 34,351 +2.6 Jouets et jeux 34 
SSS fil 33,026 27,682 28,976 +4.7 Articles de sport et valises 35 
34,646 33,844 B54 195 34,298 -2.4 Papeterie, livres et revues 56 
13,214 14,182 13,621 13,070 -4.U Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
17,910 aaa dere, 24,520 2U, 853 -3.1 réparation et fournitures 
20, 325 225552 225910 21,950 -0.7 Repas et casse-crovttes 38 
47,106 44,054 41,645 40,489 -2.8 Services et travaux de réparation 39 
: Tous autres rayons 40 
1,085,119 1,060,433 1,080,675 1,056,097 -2.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 
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No. 


~ 


15 
16 


Ad 
18 
19 


20 
21 
22 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1986 August 
September 
January-September 


1987 August 
September 
Januar y-September 


Percentage change 


September 1987/1986 
January-September 1987/1986 


Junior department stores 


1986 August 
September 
Januar y-September 


1987 August 
September 
Januar y-Sept ember 


Percentage change 


September 1987/1986 
January-September 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 August 
September 
Januar y-September 


1987 August 
September 
Januar y-September 


Percentage change 


September 1987/1986 
January-September 1987/1986 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


586,078 
661,632 
5,124,580 


578, 069 
642,087 
5,064,070 


394,503 
374, 908 
3,206,001 


413,467 
386, 746 
3,347,651 


+4.4 


980,581 
1,036,540 
8, 330,579 


991,536 
1,028,833 
8,411, 720 


+1.0 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


Prince 
Edward 
Island 


fle-du- 
Prince- 
Edouard 


+2) 05 
+14.9 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


11,034 
11,676 
87,939 


ngs aul 
12,920 
93,098 


+10.7 
+5.9 


21,720 
20, 950 
168,407 


22,144 
20,637 
175,451 


32,754 
2.626 
256,347 


33,470 
33,556 
268, 546 


ki 
© \o 


New 


brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


21,351 
20,859 
170,398 


22,250 
22,810 
177,105 


+9.4 


Québec 


105,616 
115,646 
880, 218 


110, 804 
120,557 
920,479 


86,115 
BU, 346 
706,289 


88,649 
78,041 
700 , 886 


191,731 
195,993 
1,586,508 


199,454 
198,598 
1,621,365 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Gands magasins traditionnels 
218,856 Vase x 87,688 108,853 1986 Aott 1 
244,977 33,685 x 98,967 127,204 Septembre i 
1,854,805 260,879 x 808,497 1,001,621 Janvier-septembre 3 
225 , 682 27,301 x 80, 321 Di 55) 1987 Aoat 4 
261,054 30, 802 x 79,144 1095558 Septembre 5 
1,969,207 248 , 482 x 703,632 903,169 Janvier-septembre 6 
Variation procentuelle 
+6.6 -8.6 x -20.0 -14.0 Septembre 1987/1986 7 
+6.2 -4.8 x -13.0 -9 8 Janvier-septembre 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
153,807 19,021 x 34,301 36,220 1986 Aott 9 
147,529 16,965 x 34, 000 BSD MAS Septembre 10 
5250, 902 152,244 x 290,895 301,027 Janvier-septeimbre i 
163,053 19,049 x 37,280 37,062 1987 Aott 12 
162,750 G5 DSH x DE NOES) 34,636 Septembre is 
1,354,248 1525 109 x 300,075 304,773 Janvier-septembre 14 
Variation procentuelle 
+10.3 -2.2 x -5.8 -3.U Septembre 1987/1986 115) 
+8.3 -0.1 x +3.2 +1.2 Janvier-sept. 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
PUL OO LTE) 28,914 121,989 145,073 1986 Aott 17 
392, 506 50,650 30,495 132,966 NS25828 Septembre 18 
3,105, 706 oe V2 UD) 5\y SUD)5) IWS, ISM, 1,302,647 Janvier-septembre 19 
388, 735 A65O pil 30,934 117,601 AU PANS: 1987 Aott 20 
423,804 47,394 PAS) NOS) il dilis iow 143,994 Septembre 21 
Dye ns 400,591 P05) 1,003, 705 1,207,941 Janvier-septembre 22 
Variation procentuelle 
+8.0 -6.4 -3.6 -16.4 -11.6 Septembre 1987/1986 ESS 
+7.0 -3.0 41.9 -8.7 -7.3 Janvier-sept. 1987/1986 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 


No. 


15 
16 


23 
24 


1986 and 1987 


Type of department store 


Major department stores 


1986 August 
September 
January-September 


1987 August 
September 
Januar y-September 


Percentage change 


September 1987/1986 
January-September 1987/1986 


Junior department stores 


1986 August 
September 
Januar y-September 


1987 August 
September 
January-September 


Percentage change 


September 1987/1986 
January-September 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 August 
September 
Januar y-September 


1987 August 
September 
Januar y-September 


Percentage change 


September 1987/1986 
January-September 1987/1986 


Halifax- x 
c Vj 
Calgary Edmonton HeaoeRENEE Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


BNE Os 40, 347 x 18,224 72,240 
39,312 45,410 x 20522 81,958 
320, 863 2710), 651 x 158,915 602,469 
31,458 ORS? x 19,462 75,612 
52675 36,591 x 23,427 82, 984 
283, 398 322,283 x 173,352 632, 387 
246.9 zyos x +14.2 as 
EA 15.0 x +941 +5.0 
11,703 14,240 x 6,673 38,720 
11,395 14,147 x 6,568 36,584 
98, 966 12128 x 61,694 325,429 
12167 15,142 x 7,930 38,115 
11,156 13,007 x 7,976 34,132 
98,516 119,290 x 64,128 305,531 
053 =o. x WDA Sera 
205 Ae x $3.9 =6.1 
46,227 54,587 18,147 24,897 110,960 
50, 708 59,557 18,818 27,091 118, 542 
419,828 491,757 144,802 2205612 927,899 
AS 626 51,674 18, 302 27,391 TAS 12 o 
43,809 49,598 19,775 31,403 117 Alte 
381,914 441,571 151,643 237,489 937,918 
Bq Ped oe 415.9 Ese. 
ae 10.2 I ae Al 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


q certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 
Ott awa- e 
Be Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


Zio th x 1075374 Zs U9 x 1986 Aott 1 
27,208 x 124,591 86,210 x Septembre 
ZA >, S42 x 914, 848 673,407 x Janvier-septembre 3 
26,787 x it ols 61, 966 x 1987 Aott 4 
oe Ne x 128, 367, (ones x Septembre 5 
228,724 x BLAST AS DIDO > x Janvier-septembre 6 


Variation procentuelle 


+14.7 x +3.2 -14.9 x Septembre 1987/1986 7 
+6.1 x +6 4 -11.0 x Janvier-septembre 1987/1986 8 


Grands magasins populaires 


) iis ope fy x iS eam, 12,658 x 1986 Aodt 9 
18,155 K 41,285 12,910 % Septembre 10 
147,571 DO ous. 108, 854 x Janv ier-septembre fiat 
19,580 x G5 592 129456 x 1987 Aott 12 
18,981 x 44,872 Zon x Septembre 1 
175603 x 369,804 108,039 x Janvier-septembre 14 


Variation procentuelle 


+4.5 x +8.7 -3.6 x Septembre 1987/1986 1D 
+6.8 x +5.3 -0.7 x Janvier-septembre 1987/1986 16 


Ensemble des grands magasins 


43,611 26,636 149, UU6 rejonen LOG) Visa | 1986 Aotit 17 
45,363 25,722 165,676 99, 120 45,729 Septembre 18 
965% 116 249,194 WPA Scape he) 182, 262 372,069 Janvier-septembre 1 
46,367 28,504 154,908 74,402 AZZ OL 1987 Aodat 20 
20,195 28,469 173,240 85,838 43,606 Septembre 21 
906,55 | dns) Meeyss 1,343,430 HOA 5 WV Beye B5)5) Janvier-septembre ae. 
( Variation procentuelle 

+10.7 +9.5 +4.6 -13.4 -4.6 Septembre 1987/1986 23 

+6.4 +4.7 +6.1 -9.6 -2.6 Janvier-septembre 1987/1986 24 


Oe ee ee ee Se I Sr ee Te Pe eT 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


Type of department store 


Major department stores 


Junior department stores 


No. 
1 1986 August 
2 September 
3 1987 August 
4 September 
5 1986 August 
6 September 
7 1987 August 
8 September 
Total, all department 
stores(1) 
9 1986 August 
10 September 
11. 1987 August 
WZ September 


number - nombre 


309 
310 


304 
304 


479 
478 
507 
507 


788 
788 


811 
611 


Newfound] and 


Terre-Neuve 


Ww 


NN 


10 
10 


3 
13 


lz 
(2 


Prince 
Edward 
Island 


tle-du- 
Prince- 
Edouard 


+ 


Ww 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


i 


28 
28 


34 
34 


36 
36 


New 
Brunswick 

Québec 
Nouveau- 
Brunswick 
4 50 
4 50 
4 5U 
4 5U 
(he 106 
22 105 
24 106 
24 105 
26 156 
26 i> 
28 156 
28 13>) 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


Type of department store 
No. 
Major department stores 
1 1986 August 
Z: September 
3 1987 August 
4 September 
Junior department stores 
5 1986 August 
6 September 
7 1987 August 
8 September 
Total, all department 
stores 
9 1986 August 
10 September 
11. 1987 August 
12 September 


_ Halifax- 
Calgary Edmonton Dartmouth 
number - nombre 

14 19 6 

14 19 ¢ 

14 19 ° 

14 ie ° 

12 15 Z 

12 15 9 

14 16 Me 

14 16 ae 

2% 34 il 

26 34 19 

28 35 16 

28 35 16 


Hamilton Montréal 
14 3U 
14 3U 
13 29 
(N33 AS) 
7 44 
9 43 
11 43 
11 43 
23 74 
V8) 73 
24 Ww 
24 WZ 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


i eee ee eee 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


NO 
Peeps eee SO ES 


Grands magasins traditionnels 


a7 16 13 45 51 1986 Aout 1 
117 16 13 45 52 Septembre 

115 13 ie 45 53 1987 Aodtt 5 
AD 13 16; 45 53 Septembre 4 


Grands magasins populaires 


188 22 AV 36 49 1986 Aout 5 
188 22 17 36 49 Septembre 6 
202 21 18 43 50 1987 Aott i 
202 21 19 43 50 Septembre 8 


Ensemble des grands maga- 


sins(1) 
305 38 30 81 100 1986 Aott 9 
305 38 30 81 101 Septembre 10 
ily 34 31 88 103 1987 Aodat 11 
SHG 34 32 88 103 Septembre {2 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands inagasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


ee ne ee eee 


Ott awa- 
Hull 
NO) 


ee SS eS eS aS 2 ee ee ee ee ee ee ee ee eee 


number - nombre 


Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


2 8 45 26 12 1986 Aott 1 
12 8 45 Ped 12 Septembre 2 
13 8 46 28 2 1987 Aodat 3} 
13 8 46 28 ‘Z Septembre 4 
Grands magasins populaires 
21 14 48 15 18 1986 Aott 5 
21 14 48 lip 18 Septembre 6 
Ze le 50 15 V7 1987 Aott 7 
22 1S 50 "33 di Septembre 8 
Ensemble des grands maga- 
sins 
33 22 we) 41 30 1986 Aout 2 
33 22 DS 42 30 Septembre 10 
35 7) 96 43 29 1987 Aott 11 
35 21 96 43 jus) Septembre (% 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 
reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 

Période Traditionnels Populaires 
ene Distri- ete bistri- ae Distri- 
Vankes bution Ventes bution Venben bution 


1985 

January - Janvier 692,108 100.0 BOS VA 65.6 ZO Re aL 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 63.2 LID g PLL 56.8 
March - Mars 849,077 100.0 D1, O6e (eID) o12, 014 Bows ih 
April - Avril 906, 92> 100.0 549,344 60.6 DOT ol Ber! 
May - Mai 290.022 100.0 Da Oo 60.0 396,516 40.0 
June - Juin PO Je o90 100.0 S224 60.6 FOOT ANG 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 Lb Me eV 5 60.8 DADRA SHEL 
August - Aout F119 IAS 100.0 588, 786 60.1 S91, 160 Beare) 
September - Septembre 964 , 843 100.0 626,857 65.0 537,989 ei!) 
October - Octobre VS A oo 100.0 645,007 62.0 386, 646 bua he®: 
November - Novembre {he BID Ey) 100.0 S659 1 OS 495,526 Norns 
December - Décembre 1,855,718 100.0 Me lZ oOo? G19 710, 230 bowed 
Year - Année 12,058, 58> 100.0 Tea? 07 1 (Sys A, 4,264,913 Ded 
1986 

January - Janvier LOD SESS 100.0 BO DS 64.2 AUS. DE SOAs 
February - Février 6995914 100.0 be oy ar, 6299 Ag hed i 8, OT at 
March - Mars 902 , 564 100.0 556,004 61.6 346, 56U bis" 
April - Avril 7BO,79Z 100.0 Do Dal 94 60.7 bis Ey) oF 
May - Mai 15-088:; 24.6 100.0 654,978 60.2 4335239 39:58 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 D9 .6 
July - Juillet YL 7a 100.0 568 , 983 61.0 363,960 bie) 
August - Aodat 980,581 100.0 586,078 59.8 294505 40.2 
September - Septembre 1,056, 540 100.0 661 ,632 6528 374,908 oisaew 
October - Octobre 1,085,569 100.0 675, 100 62.0 412,270 8.0 
November - Novembre (pois ie ee 100.0 851,643 62.9 510,852 BP sre) 
December - Décembre dip 70 We 100.0 Ve V6 295 hele) 782,765 40.1 
Year - Année 12,728, 482 100.0 75816501 7 61.4 4,911,868 38.6 
1987 

January - Janvier TIN, 605 100.0 G71, 297 O96 // 280, 308 Wis S 
February - Février C2 os 100.0 444,362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 Doo SI IL 60.1 358,106 D2o 
April - Avril 1,015,948 100.0 DI652712 58.8 417,676 41.2 
May - Mai 1S 5: 592 100.0 621220 Guia 411,850 Beas) 
June - Juin 1,016,642 100.0 596,465 Dare, 420,177 41.3 
July - Juillet 936, 706 100.0 5245216 Berg: 382,490 40.8 
August - Aotat Dod oG 100.0 578,069 DO.2 413,467 41.7 
September - Septembre 1,028,835 100.0 642 ,087 62.4 386, 746 5126 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


a eee 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, 


politan Area, 1985-1987 
September 


by Province and Selected Metro- 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport & l'ensemble du commerce de 


détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Septembre 


a ee 


Province and Selected Distribution 


Metropolitan Areas 


——— -—_-_—_—_————— 


Province et certaines 


régions métropolitaines ie? 


—--_-eeererererereeee————————— 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard Tied 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Lol 
Québec Tied 
Ontario 2a) 
Manitoba 1294 
Saskatchewan Bid 
Alberta 12.4 
British Columbia - Colombie-Britannique Wo 
CANADA 92d 
Montréal 9.1 
Toronto A NWIAS 
Winnipeg 16.2 


Vancouver 15.9 


1986 


6.4 


Te 


6.8 


1987 


ay & 


125 3 


8.0 


7.4 


8.0 


Pe 


Change 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


-18.8 


-6.6 


SPS 


-10.8 


-17.9 


jaye 


TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 
Januar y-Sept ember 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-septembre 


Sales - Ventes Change 
Department 1987/1986 
Rayon 19860 1987 Variation 
1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 150,794 146,954 -2.5 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 124,658 126,698 +1.6 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 574, 542 600, 001 +4.4 
4 Furs - Fourrures LOS OZZ We Fed 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants Zeer Orla 263,189 +2.2 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 155,434 158,084 +1.7 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 143,649 as Dr -- 
8 Intimate apparel - Sous-vétements ule2eealkoa WAS 114 +11.7 
9 Millinery - Chapeaux 7,903 UM -1.8 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 95,048 97,100 +2.2 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 124,603 (EAs SoU oll 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 248,825 260,660 +4.8 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 280 , 309 283, 844 +1.3 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 463,117 486, 738 +5.1 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 141,142 JDS0 He +10.1 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 146,661 S25 201 +3.9 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 464 , 482 310,622 -33.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 487 , 342 482,230 -1.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 88,014 83,102 -5.6 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 36,061 34,853 -3.3 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 279,048 POD Oe) +5.8 
22 Smallwares and notions - Menus articles 82,655 Toga Z -7.8 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 104,422 28% Di, -5.6 
24 Floor coverings - Revétements de plancher geet Lg va7) -3.6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 135,207 136), 909 +1.3 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 67,943 74,020 +8.9 
27 Furniture - Meubles 418,252 444,040 +6.2 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 369 , 403 400 , 435 +8.4 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 340,574 337,548 -0.9 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 303,107 309,641 +2.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 244,171 XS |My +4.9 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 104,119 111,644 +7.2 
33 Jewellery - Bijouterie 7a Tits) 184,167 -4.4 
34 Toys and games - Jouets et jeux 171,050 i757 199 +2.4 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 224,638 258,098 +14.9 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues PLE Ta VACKS) ZZ oG +2.1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures WERE 7S 104,847 -4.3 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crotites Dig Ue) 55, G07 -0.1 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 1375 189 160, 352 +16.9 
40 All other departments - Tous autres rayons 406,571 400, 329 -1.5 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS 8, 330,579 8,411,720 +1.0 


Se eee 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,(1) Undjusted, by Department, Canada, 1986 and 1987 


TABLEAU 9. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


198 s i 
Department 6 1987 Change Variation 
Rayon August September August September Sept ./August September 
1987 1987/1986 
Aott Septembre Aott Septembre Sept ./aott Septembre 
1987 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 92,007 94,457 73,263 76, 560 44.5 -18.9 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 96,411 108,494 107,829 119, 306 +10.6 +10.0 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 232,731 241,454 287,154 298,222 +3.9 +23.5 
4 Furs - Fourrures 33,822 36,106 30,145 32,079 +6.4 -11.2 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants 156,894 151,942 133,485 135,385 +1.4 -10.9 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 76,162 68,749 93,996 90,617 -3.6 +31.8 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de 
nuit pour dames 29,745 65,684 69, 388 725969 +15.2 +21.7 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 62,550 64,457 71,849 72,805 +1.3 +13.0 
9 Millinery - Chapeaux 7,476 8,585 7,645 9,081 +18.8 +5.8 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 55,650 59,466 61,191 61,693 +0.8 +3.7 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 77,638 93,406 82,867 96,866 +16.9 aif 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 155, 146 141,492 156,957 172,801 +10.1 +22.1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 188,595 222,867 174,636 205, 600 +17.7 -7.7 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 213,901 247,504 254,180 290,402 +14.3 +17.3 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 94,523 96,934 82,947 85,486 rel -11.8 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 75,656 80,005 90,048 96,640 +7.3 +20.8 
17 Food and kindred products(3) - Produits alimentaires et 
connexes(3) 41,091 45,601 33,143 38,941 +17.5 -14.6 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 222,299 310,024 296,618 559 4a +14.4 +95 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 54,057 55,587 54,108 48,102 -11.1 -13.5 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 26,269 28,466 25,555 26,498 +4.5 -6.9 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 164,717 166,088 173,823 173,680 -0.1 +4.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 64,345 65,894 59, 519. 57, 803 -2.7 -12.3 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 95,594 Ol tes) 103,354 110, 588 +7.0 +13.2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 63,467 65,126 66,204 69,842 +5.5 +7.2 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 73,570 75,194 80,426 80,867 +0.5 +7.5 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 
ment pour la maison 61,162 66,517 T3454 76,433 +4.1 +14.9 
27 Furniture - Meubles 151,078 1555911 161,891 168,164 +3.9 +7.9 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 60, 590 67,425 83,069 92,020 +10.8 +36.5 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 225,893 222,836 193,955: 204,958 +5.9 -8.0 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de 
ménage et petits appareils électriques 183,694 195,198 195,463 204, 981 +4.9 +5.0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
ture, Mi es iene ee fat 149, 702 163,159 147,088 155,864 +6.0 -4.5 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 63,085 67,094 65,645 63,967 -2.6 eae, 
33 Jewellery - Bijouterie 171,981 180,828 181,847 194 , 986 ha +7.8 
34 Toys and games - Jouets et jeux 194,393 247,520 232,549 265,207 +14.0 +741 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 147,741 154,415 145,059 153,961 +6.1 -0.3 
6 ationer books and magazines - Papeterie, livres et 
: eee e : 4 ; 130,676 133,835 166,515 168,516 +1.2 +25.9 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
i ssoires d'automobile, réparation et 
pacers 3 aes ae 68, 507 74,721 59, 984 62,842 44.8 -15.9 
38 Meals and lunches(3) - Repas et casse-crottes(3) 477 401 312 436 +39.7 a 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 2,440 2,447 3,622 3,056 -15.6 pe 
40 All other departments - Tous autres rayons 81,978 92,905 64,924 79,267 +22.1 Fo as 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,225,943 4,516,523 4, 444, 962 4, 763,968 +722 ta 


(1) At selling value. 


(1) Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


a 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1986 1987 
Department 
August September August September 
Aoat Septembre Aott Septembre 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 5.64 Dost 4.37 4.47 
uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 6.61 4.57 6.69 5.66 
3 Women's and misses' sportswear Dole JeeSM {h B57/ 3.85 
4 Furs iso Ue) 17.16 Bol? 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment 4.69 4.54 Salat, Bre 
6 Girls' and teenage girls' wear 2.65 3.64 Diack 4.34 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.76 3.69 4.20 4.35 
8 Intimate apparel 4.90 4.61 4.95 4.52 
9 Millinery MO. 12 Bio Sid 8.83 78> 
10 Women's and girls' hosiery 5.88 4.36 G5 Le) 4.53 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories 5.63 5.08 5.98 5.42 
12 Women's, misses' and children's footwear 4.18 4.05 4.98 4.77 
13 Men's clothing 6.23 Dod 6.18 Dg Ue) 
14 Men's furnishings Bola 4.04 4.14 4.40 
15 Boys' clothing and furnishings 3.50 5.78 Tesy 4.28 
16 Men's and boys' footwear 4.29 4.13 Bo 255 4.66 
17 Food and kindred products 0.87 0.88 ol 2.09 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Dill DieLe Dye 725) 5.64 
19 Photographic equipment and supplies ao, 5.60 5.05 4.92 
20 Piece goods 6.86 GrniZ 6.86 6.6/7 
21 Linens and domestics 4.57 Me 7155 4.46 4.46 
22 Smallwares and notions Tole 5.47 Wolk) 5.60 
23 China and glassware Bi Hope 9.28 8.88 
24 Floor coverings 5.18 Diciile Dos 5.07 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.88 4.61 4.94 5.07 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 7.60 Tots Les 8.18 
Furnishings 
27 Furniture 3.58 3.28 Pee 3.09 
28 Major appliances 1.41 1.54 aS aeD 
29 Television, radio and music 4.98 4.44 eZ: 4.31 
30 Housewares and small electrical appliances Diels) Die 4.67 5.16 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. ole) (Hoey) 5.58 DoDU 
32. Plumbing, heating and building materials 5.42 Dov) 5.36 5.03 
33 Jewellery Wesel 7.26 8.46 8.49 
34 Toys and games Sols 11.82 10.91 We 
35 Sporting goods and luggage 6.14 Toe 6.01 ie ZZ 
36 Stationery, books and magazines Be B15) 4.40 4.20 4.98 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.68 6.01 4.99 Doe 
38 Meals and lunches 0.03 0.02 0.01 0.02 
39 Repairs and services Onal> 0.14 0.18 0.14 
40 All other departments 1.98 2.36 128: Dre De 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.31 4.36 4.48 4.65 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1986 1987 

August September August September 
Aottt Septembre Aotit Septembre 
0.19 0.18 0.24 0.23 
0.17 0.23 0.17 Oe 
0.28 0.34 0.24 0.26 
0.08 Ons 0.06 0.07 
OE2Z 0.22 0.25 0.26 
0.39 0.26 0. 32 0.23 
0.28 0.28 R25 WZ 
0.20 R22 0.20 0.22 
OZ Oss Oe 0.14 
0.18 0.24 0.16 0.22 
0.20 0.21 0.18 0.20 
0.25 0.25 0.21 0.22 
Oey 0.19 Oe 0.19 
0.28 0.27 OR2> 0.24 
529 0.18 0.36 0.24 
0.24 0.25 0.20 0.22 
1.16 js 0.66 0.52 
542) Dale Oe 0.19 
O22 0.18 0.20 0.19 
0.15 Oey 0.14 0.15 
0.22 0.21 0.22 OaZ2 
0.14 Oa )8 0.14 0.18 
0.12 Ons Oeil 0.12 
O19 0.20 0.18 0.20 
0.21 O22 0.20 0.20 
ONS 0.13 0.13 0.12 
0.27 0.31 0.30 Os, 
0.70 0.68 0.56 0.54 
0.21 ZZ 0.24 0.24 
0.20 0.20 BEZ2 0.20 
Osd7 0.16 0.18 0.19 
OPA 0.18 0.18 0.20 
ODIs 0.14 0.12 0.12 
Ona 0.09 0.10 0.09 
0.16 0.13 O)esilv/ 0.14 
0.29 0.23 0.23 0.20 
0.18 Grady, 0.20 oe 

46.80 Bsn 66.10 54.18 
6.83 6.93 5.46 6.359 
0.50 0.45 0.46 0.43 
0.24 0.24 0.23 0.22 
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des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


$$. 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus & la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


= 


WF WP 


26 


TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1984-1987 


TABLEAU 11. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), Canada, 1984-1987 


Seen eee eee eee ee ee ee ee se __————_____ a mnaTEnEEEETITEERETEEREERERE 


Unadjusted Year/ year Seasonally Month/Month 

per cent adjusted per cent 
pepacd change change 
période Non-désaison- Variation en Désaisonna- Variation en 

nalisé pourcentage lisé pourcentage 
pour l'année pour l'année 
‘000 7% "000 7 

1984 : 
January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,651 -0.9 
February - Février Byes HANI s (AUT) +18.4 Diigo Le, +2.4 
March - Mars 3,399,632 +13.2 3,432,864 -1.2 
April - Avril 3,606,272 +13.9 3,402 , 096 -0.9 
May - Mai 3, 338,594 +6.0 D5 DU -4.7 
June - Juin 3,148,118 +523 B) 5 BSS) 5 SHAME +2.9 
July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 
August - AoGtt 3,432,564 +6 .8 5,457,565 +2 .6 
September - Septembre 5) Beall iit: +0.4 SOUNias {) oe) +0.5 
October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 
November - Novembre 3,944,469 +2.3 By T/5S2) +0.3 
December - Décembre 3,138,618 -2.6 BS) 5 2) 216) 
1985: 
January - Janvier BO aa, -1.7 Bis BVAS) 6 S57 -0.4 
February - Février Dip 1a) -5.6 By 286) 50 > -1.3 
March - Mars Boi 22) -3.6 Bis BAN ately) +0.6 
April - Avril 3,566,295 -1.1 Be DU Kee +2.1 
May - Mai Boe Ts Xai! +5.4 5-10 ers) +1.6 
June - Juin Dig ZillOiZue) +2.2 3,407, 339 -0.7 
July - Juillet B95 048 +2.6 3,451,654 +1.3 
August - Aott 3,481, 337 +1.4 olen UE) +1.3 
September - Septembre i, SOA OES) +2.1 3,535, 380 +1.1 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 Dig LO 2 +6.0 
November - Novembre 4,330, 748 +9.8 3,748,956 +0.1 
December - Décembre Dig Sg Ne +12.6 Bn NO TKS) +0.6 
1986! : 
January - Janvier 3,554,070 +17.9 SCE o Al) +4.9 
February - Février 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 
March - Mars 4,282, 866 +30.8 [Ay Psy aym a2 -0.1 
April - Avril Ls 6 IEMA TEKS: +23.2 Le MtH/2eg OOD, -1.5 
May - Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 +1.9 
June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.8 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 
August - Aoat 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0 
September - Septembre On sy25) +33.2 4,705,781 +10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4, 333,640 -7.9 
November - Novembre DNS, Bes) +19.9 4,464,193 +3.0 
December - Décembre 4,242,415 +20.1 Lr Dili uy, +1.1 
1987: 
January - Janvier 3,756,457 +4.9 a VG ZZ -7.6 
February - Février 4,016,477 +7.8 4, 383,015 +5.2 
March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7 
April - Avril AQ NOLMy 214 +2.7 4, 388,186 -4.4 
May - Mai 4,539, 881 +7.1 4,413,819 +0.6 
June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467, 962° tiers 
July - Juillet 4,292,007 +9.1 4,504, 318° +0.8F 
August - Aoat 4,444,962 a5) 4,538,7732 +0.8F 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,794,240 +5.6 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, 
the components do not sum to the Canada total. 

(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque 
total au niveau du Canada, de sorte qué la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 

(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaison- 
nalisées. 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1985-1987 

CO a ee ee ee ee ee eee 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/ year 
index dollars per cent dollars per cent 

Paenod unadjusted change unadjusted change 

Peride Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 

ee NC a a e000 

1985 

January - Janvier iipE4 692,108 +6.5 599,800 +3.9 

February - Février AAG 647,065 -1.9 555,500 -4.4 

March - Mars ior 849,077 +5.2 729,100 +2.8 

April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777, 700 +5.5 

May - Mai 116.9 990,625 +6.5 847,400 +3.9 

June - Juin 116.8 SUG S35 -3.7 777,200 -6.0 

July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750, 800 +6.2 

August - Aoat 116.8 MW OSDES: +12.3 839, 300 +10.0 

September - Septembre 116.8 964, 843 +1.8 826, 300 -0.2 

October - Octobre Wor OS G55 +7.8 880, 900 +5.8 

November - Novembre die? U5 Bo) 4557/ +8.4 1,162,600 -6.4 

December - Décembre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 

Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10, 324, 700 +3.5 

1986 

January - Janvier WA ae 765,459 +10.6 649, 300 +83 

February - Février 118.9 699, 314 +8.1 588, 400 +5.9 

March - Mars ilies 902,564 +6.3 756,800 +3.8 

April - Avril Wed 980,792 +8.1 819,400 +5.4 

May - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904, 800 +6.8 

June - Juin P20 eZ 944,170 +4.1 785, 200 +1.0 

July - Juillet 120.6 PSL GIES +6.5 773,500 +3.U 

August - Aott 120.8 980 , 581 +0.1 811, 700 -3.3 

September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856, 700 +3./7 

October - Octobre Uae: 1,085, 369 +5.2 893 , 500 +1.4 

November - Novembre aah COs avp +0.2 1,121,900 -3.5 

December - Décembre WA to 1,950,059 +6.3 1,612,100 +Z.2 

Year - Année 120.4 12,728,482 45.7 10,573, 300 42.4 

1987 

January - Janvier 1235.2 771,605 +0.8 626,200 -3.6 

February - Février 124.3 WA NEE: +321 580, 100 -1.4 

March - Mars Za 897,858 -0.5 722,100 -4.6 

April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 

May - Mai 25% OBS oo, -5.0 826,400 -8.7 

June - Juin 124.7 1,016,642 27) 7) 815,600 +3.9 

July - Juillet 125%] 936,706 +0.4 748, 600 -3.2 

August - Aout 125.4 TH 5S BIS +1.1 790, 700 -2.6 

September - Septembre 125.6 1,028, 833 -0.7 819,000 -4.4 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. ; 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution ds données de février 1986. Les estimations brutes 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 13. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


eee 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

vena 1985 1986 1987 

; Variation Variation 

— par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


thousands of dollars - milliers de dollars 


per cent - pourcentage 


January - Janvier 1,982), 72) 2 2NOgor) 252095 GU -8.7 +3.9 
February - Février Isso 2 Zax {172 5) 101008) LENS ROA -4.7 +3.3 
March - Mars 1,880,825 ZNO A 12 Z3146,029 -2.2 +2.1 
April - Avril 1,897,041 2,107,916 Tae PANES 25 18 eo fey +3.0 
May - Mai EEA LS) 2, 102,048 Z25159,685 +1.5 +1.8 
June - Juin 1,887 5609 Z.079;,147 ZEN Dy 4D +2.2 +2.2 
July - Juillet 1 O74 G O27 2,036,258 2e002,974 +2.8 +2.8 
August - Aodat 1,888,520 23057,/68 22 1,096 +1.4 +4.1 
September - Septembre 1,952,986 2,079,728 2h, 969 +3.4 +5.5 
October - Octobre Zn Oreo 2 Noh SIO. 

November - Novembre 72. 4\ 8} ZAI 7, TASES. BIN 

December - Décembre 20964976 [poy \bn SENS 


Seasonally adjusted - 
Désaisonnalisés 


millions of dollars - millions de dollars 


January - Janvier 1,885.0 ZROF6 AO LD AVS0 -0.3 +3.9 

February - Février 1,822.0 Zeal a iaC) Ze lGos 0 +0.2 +3.3 

March - Mars 15909-20 2,134.0 2A PGeD -0.2 +2.1 

April - Avril (MPAA 2B, Woo Zoli O +0.9 +3.0 

May - Mai 1 9S8)0 2, loneD Zits O -0.3 +1.9 

June - Juin 1,946.0 ZG 520 2,204.0F +0.6 +2.4T 
July - Juillet Pe wise Poe) (ap ae le kes Os +0.6 BTS I 
August - Aoat 2,002.0 ZV IDa ZicoOe We +1.4 +4,.20 
September - Septembre 2.019 .0 Z sliD Sel 2 52920 +1.1 +5.4 

October - Octobre 2,041.0 ZeNGirad 

November - Novembre 2,080.0 liar) 

December - Décembre As 2,186.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 


associated exclusively with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains’ the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués 4 la catéqorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; a titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du maqasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes consideé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
departinent stores by province and selected 
metropolitan area are also_ shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
anly in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de gqrand maqgasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur _ les 
comptes & recevoir des grands magasins 4 la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des don- 
nées est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le pro- 
gramme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la Sec- 
tion du commerce de détail, Division de 1'indus- 
trie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (télé- 
phone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées A la 
fagon dont les données sont produites_ se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont a la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes & recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 


quéte en matiére d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


Byz 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - September 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Septembre 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse( 2) 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 98.0 SV2o8) oe 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 500 Bs 7 100.0 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 50 85.7 100.0 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois sos iG 7 94.4 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

The organizational units are the department store companies. 

Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


1986 1987 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 4 
April - Avril 26 4 ps 4 
May - Mai 26 5 25 5 
June - Juin 25) 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aotit DS 5 25 > 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 5 
November - Novembre DD 5 2 4 
December - Décembre 26 4 26 4 
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qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
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Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
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- P.N. Triandafillou, directeur, Division de 
l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l'in- 
dustrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the 


number of trading days, department store 
sales in October 1987 totalled $1,074 mil- 
lion, an increase of 1.7% from the pre- 
vious month's revised total of $1,056 mil- 
lion. Higher sales were recorded in 25 of 
the 40 departments. 


The 1.7% increase in sales in October 
followed a decline of 2.2% in September 
1987, further extending the trend of fluc- 
tuating but generally moderately rising 
sales observed since the beginning of the 
year. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,618 
million at the end of October 1987, down 
1.8% from the September 1987 revised value 
of $4,705 million. This decrease followed 
five consecutive monthly increases. 


The ratio of inventories to sales stood 
at 4.30:1 in October, up from the average 
ratio of 4.18:1 observed in the nine pre- 
vious months. 


FAITS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


- Selon les estimations préliminaires pour 


octobre 1987, les ventes des grands magasins, 
corrigées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires ont 
totalisé $1,074 millions en octobre WT Soit 
une hausse de 1.7% par rapport 4 l'estimation 
révisée de septembre ($1,056 millions). Des 
augmentations dans les ventes ont été enreqis- 
trées dans 25 des 40 rayons. 


Depuis le début de 1987, les ventes ont qéné- 
ralement fluctué tout en augmentant légérement 
et cette tendance s'est poursuivie en octobre, 
les ventes ayant augmenté de 1.7% au cours de 
ce mois alors qu'elles avaient diminué de 2.2% 
en septembre. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un recul de 1.8% par rapport au 
mois précédent ($4,705 millions -  chiffre 
révisé) et s'élevait & la fin d'octobre 1987 A 
$4,618 millions. Cette diminution fait suite A 
cing augmentations mensuelles consécutives. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait a 4.30:1 
en octobre, une hausse comparativement au rap- 
port moyen de 4.18:1 observé au cours des neuf 
mois précédents. 


Unadjusted Data Données non désaisonnalisées 

- Les ventes des grands magasins au Canada ont 
totalisé $1,118 millions en octobre 1987, soit 
3.0% de plus que le niveau de $1,085 millions 
observé en octobre 1986. Corriqées pour élimi- 
ner l'effet de le vente du rayon de produits 
alimentaires de Woodward Stores Ltd., les 
ventes ont augmenté de 6.6% en regard du niveau 
d'octobre 1986. 


- Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,118 million in October 1987, 
up 3.0% over the October 1986 level of 
$1,085 million. Adjusted to remove the 
effect of the sale of Woodward Stores 
Ltd.'s food department, sales rose 6.6% 
over the October 1986 level. 


- Cumulative sales for the period January to - Les ventes cumulatives pour la période de 
October 1987 totalled $9,529 million, up janvier a octobre 1987 se sont chiffrées a 
1.2% over the corresponding period in $9,529 millions, en hausse de 1.2% par rapport 
1986. Adjusted sales were up 3.4% over a la période correspondante en 1986. Apres 
the 1986 period. ajustement, les ventes se sont accrues de 3.4% 


comparativement a 1986. 


inci i j 5 igé j > thangements 
- On a provincial basis, adjusted for struc- .- Lorrigées pour pale eon simone ie 
tural changes, seven provinces posted in- structurels, les ventes se son 2rues dan: 


creases in October 1987 over the corre- sept provinces, en octobre 1987, comparat ive- 
ment au méme mois l'an dernier. Des diminu- 


sponding month in 1986. Decreases were ms ; ; : : 
recorded in Newfoundland (-5.7%), Manitoba tions ont été enregistrees a Terre-Neuve 
(-1.9%) and Nova Scotia (-0.5%). (-5.7%), au Manitoba (-1.9%) et en Nouvelle- 


5 
Feosse (-0.5%). 


- Sales by major department stores in 
October 1987 totalled $681 million, up 
1.2% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $437 million, up 5.9% from 
the same period last year. 


- In October 1987, there were 816 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, 29 more than in October 
1986. Of this total, 308 were operated by 
major and 508 by junior department store 
Organizations. 


- In October 1987, total department store 
sales accounted for 8.1% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 8.9% 
share held in October 1986. 


e Unadjusted, department store stocks at 
month-end totalled $5,185 million, an in- 
crease of 5.5% over the level reached in 
October 1986. 


- The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in October 1987 amounted to 
$2,248, million,, up 5.5%. from the, $2,132 
million recorded in October 1986. 


Note to users 


Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in- 
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd. 


- Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en octobre 1987, se sont chiffrées A $681 
millions, soit une hausse de 1.2% par rapport 
aux ventes enregistrées @a pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$437 millions, ce qui représente un gain de 
5.9% en regard du mois d'octobre de l'année 
derniére. 


- En octobre 1987, on a dénombré un total de 816 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands maqasins, soit 29 de plus 
gu'en octobre 1986. De ce total, 308 points de 
vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 508 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


- Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, a elles seules, 8.1% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada, en octobre 
1987, soit une baisse par rapport a la part de 
8.9% détenue en octobre 1986. 


- La valeur des stocks des grands magasins a la 
fin du mois, sans ajustements saisonniers, 
s'est élevée & $5,185 millions, soit une hausse 
de 5.5% par rapport au niveau atteint en 
octobre. 1986. 


- La valeur totale non désaisonnalisée des 
créances a recouvrer par les’ sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée & $2,248 mil- 
lions en octobre 1987, soit 5.5% de plus que 
l'estimation enregistrée en octobre 1986 
($2,132 millions). 


Note aux utilisateurs 


Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements, d'une année & l'autre, pour certaines 
provinces et régions métropolitaines de recense- 
ment ont été touchés par des changements struc- 
turels majeurs apportés en 1987, y compris la 
vente du rayon de produits alimentaires de Wood- 
ward Stores Ltd. a Canada Safeway Ltd. 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non desaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et desaisonnalisés, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 

Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 


Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


eee 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1986r 1987 
Variation 
Department 
September October September Netober October 
1987/1986 
Septembre Octobre Septembre Octobre Octobre 
1987/1986 
No. = ee, 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 17,126 16,799 ‘Aa 16,751 -0.3 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 23,736 29,025 21,096 32,901 +10.3 
3 Women's and misses' sportswear 81,275 73,684 77,380 79,424 +7.8 
4 Furs 4,579 Daiky? 2,114 Bale -37.5 
5 Infants' and children's wear and nursery 33,477 33,564 34,501 36,896 +9.9 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 18,867 17,002 20,857 19,090 412.3 
7 Lingerie and women's sleepwear iy 5813 Kelso 27/2} 18,401 20,025 +9.2 
8 Intimate apparel 13,983 12,265 16,113 14,562 +18.7 
9 Millinery 1,026 leyite ext Pen T be +32.7 
10 Women's and girls' hosiery 13,630 13,934 13,616 15,342 +10.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 18,376 20 2lo 17,888 21 ioe +2.2 
accessories 38,140 
12 Women's, misses' and children's footwear 34,967 34,468 36,194 +197 
13, Men's clothing 39,996 44,025 35,854 41,540 -5.6 
14 Men's furnishings 61,259 61,867 65,974 73,902 +19.5 
15  Boys' clothing and furnishings 16,769 16,623 do 255 AD, S67 +17.7 
16 Men's and boys' footwear SEA! 18,968 20,732 20,418 +7.6 
17 Food and kindred products 51,638 551 995) 18,616 28,024 -49 6 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 58,603 61,894 60,210 64,809 +4.7 
19 Photographic equipment and supplies PI Dz ba fe 9,768 9726 -4.0 
20 Piece goods 4,650 Dap al Boil ao 24 -12.0 
21. Linens and domestics 35,077 35,438 38,939 37,120 +4,7 
22 Smallwares and notions 12,055 11,974 10,326 Tell -7.2 
23 China and glassware Zee Oe james 12,450 13,605 +829 
24 Floor coverings 12,658 14,923 Uys {D> o0> +4.9 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 16,308 16,782 15,940 Aa +2.0 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 8,606 9,138 95059 10,315 +12.9 
home furnishings 
27 Furniture 47,598 SB 119 54,442 57,242 +7.8 
28 Major appliances 43,722 48 ,969 47,111 SET iss) +3.7 
29 Television, radio and music 50,153 42,734 47,521 45,972 +7.6 
30 Housewares and small electrical appliances oT tat? 39,625 39,734 42,865 +8 ,2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,770 27,666 7s AE Ih 30,012 +8.5 
32 Plumbing, heating and building materials Migs TZ DZ 12, f22 1,519 +4.4 
33 Jewellery 25,180 HA e)| 22,966 23,099 -2.9 
34 Toys and games 20,943 35,124 22,632 35,558 +1.2 
35 Sporting goods and luggage 20, 369 20,501 21,338 21,200 +3.4 
36 Stationery, books and magazines 30,409 DT hoo, 33,811 22/5505 +5.6 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,430 16,433 11,945 17,474 +6.3 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,184 1i.o2 20,264 22,203 +23.6 
39 Repairs and services 16,937 19,304 21,335 24,160 +25.2 
40 All other departments BAe pee) 45,842 31,330 36,238 -21.0 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,036,540 1,085, 369 1,028,833 1,117,754 +3.0 


(1) Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "direct ly". Therefore, the components do not sum to the _ 
Canada total. 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


ne 
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non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Change 
1987 
Variation 
Tn a ae Rayon 
ee ee eee 
July Auqust September October October/ 
September 
1987 
Juillet Aott Septembre Octobre Octobre/ 
septembre 
1987 
= SE ee pee NO 
thousands of dollars per cent = hah 
milliers de dollars pourcentage 
17,052 17,474 17,491 16,816 -3.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18,950 18,953 16,593 19,040 +14.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
74,226 71,443 66, 381 TA 827: +8.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
YI SoA) 2,764 1,880 Zgoes +23.6 Fourrures 4 
30,941 32, 780 32,714 33,429 42.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,976 19,320 Zoyoeo 20,217 -0.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,964 21,228 21,206 21,346 +0.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
14,525 T55 152 14,830 15,430 +4.0 Sous-vétements 8 
Wo7z 1,474 1,390 1,614 +16.1 Chapeaux 2) 
11,987 12,444 12,413 WD PZ +6.3 Bas pour dames et fillettes 10 
20,568 19,8398 18,824 19,564 +3.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
32,629 32,895 30,423 32,660 +7.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
40,777 36,357 Do yD, 36,886 +3.7 Vétements pour hommes 13 
68,111 73,645 TM ODD 76,044 +5.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
19,372 19,900 20,479 20,577 +0.5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
18,782 18,820 19,298 19,608 +1.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
18,945 22,836 20,658 27,584 +3325 Produits alimentaires ‘et connexes 17 
63,174 65,837 66,523 66,313 -0.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
10,521 10,503 10,733 10,454 -2.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,881 3,955 3,692 3,956 +7.1 Tissus 4 la piéce 20 
Fog Ote 37,166 36,844 36,557 -0.8 Literie et linge de maison 21 
8,879 9,423 8,993 9,443 +5.0 Menus articles 22 
14,636 14,913 14,134 15,005 +8.3 Porcelaine et verrerie 23 
135,042 135315 15.597, 13,224 -2.7 Revétements de plancher 24 
15,568 16,727 15,356 15,666 +2.0 Tentures, rideaux et housses 25 
9,649 10,220 9,958 10,145 +1.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
50,154 52,870 52,061 50,838 -2.3 Meubles fat 
48,943 48,716 (ores le) 45,140 -1.5 Gros appareils ménagers 28 
45,239 46,269 43,290 44,679 +3,2 Téléviseurs, radios et musique 29 
BIOL 46,014 43,865 43, 193 -1.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
30,520 30,791 34,073 31,235 -8.3 Quineaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
13,920 APaZe 13,365 F235 Soe, -2.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
; : truction . 
27,957 27,474 25,703 27,517 Ted Bi jouterie | 33 
32,886 33,418 34,237 33,460 -2.3 Jouets et jeux 34 
32,806 Pigore 28,728 28,101 -2.2 Articles de sport et valises 35 
33,880 35,194 34,441 34,891 +1.3 Papeterie, livres et revues 36 
14,220 13,681 earl) 13,699 +3.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
17,810 21,582 20,719 21,003 +1.4 réparation et fournitures $s 
Pee “ ‘ > ofites is 
/ " Rg 21,974 DA ABE: -0.9 Repas et casse-croftes : 
reer oe 40 328 40,016 -0.8 Services et travaux de réparation 39 
? ? ss Tous autres rayons 40 
1,060,526 1,080,599 1,056, 397 1,074,075 +147 TOTAL, TOUS. RAYONS bl 
T) Le total des ventes des grands wagasins ost obtenu en désaisonnalisant de "facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


f, 24 ] A eee 
sorte que la somme des compasantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- fcosse Brunswick 
Edouard 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1986 September 661,652 x x 11,676 x 115,646 
Oct ober 673,100 x x 12,874 x 124, 383 
3 January-October Dig gOOU x % 100,813 x 1,004,601 
4 1987 September 642,087 x x TZ 20) x 020), 551 
5 October 681,143 x x 1, 208 x 15.4) 955 
6 January-October De KS CAV x x 106, 306 x Ds Oia, hale 
Percentage change 
7 October 1987/1986 +1.2 “4 x +2.6 x +8.5 
8 January-October 1987/1986 -0.9 x x +5.4 x +5.1 
Junior department stores 
9 1986 September 374,908 x x 20,959 x 80, 346 
10 October 412,270 x Dao x 88,873 
11 Januar y-October Stes 577 x x 192,998 x 2D Ow 
12 1987 September 386,746 x x 20,637 x 78,041 
13 October 436,611 ox x 24,088 x 8950 
14 January-October 3,784,262 x x MEIGS) x 790,417 
Percentage change 
15 October 1987/1986 +529 x x -2.9 x +0.7 
16 January-October 1987/1986 +4.6 x x +3.4 x -0.6 
Total, all department stores 
17 1986 September 1,036,540 Zena 5,401 32,626 20,859 19D 995 
18 October 1,085, 369 in Me 6,153 37,465 24,296 DEVS TI SX6: 
{lo} January-October 9,415,948 110,408 Diigo? 295) OnkZ 194,694 1,799,764 
20 1987 September 1,028,833 lp ony 6,554 BSS n BIYS) 22,810 198,598 
21 October iG 7 ioe tr 2a 6,823 37,296 24,687 224,464 
22 January-October D229 474 110,499 60, 369 305,842 PAM Tees 1,845,829 
Percentage change 
25 October 1987/1986 +3.0 -5.7 +10.9 -0.5 +1.6 +5.3 


24 January-October 1987/1986 +1.2 +0.1 +14.4 +4.1 +3.6 +2.6 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Ontario Manitoba Saskatchewan 


244,977 33,685 x 
254, 350 34,097 x 
Dt O9:, 13> 294,976 s 
261,054 30,802 x 
280,026 32,812 x 

2 WE) SSS) 281,294 x 
+10.1 -3.8 x 
+6.6 -4.6 x 

ATG O29 16,965 se 
161,918 18,885 x 
1,412,820 UW tes 22 x 
162,750 16,592 x 
io Gy 1289 x 
125,925 WGA x 
+11.0 +1.6 x 
+8.6 +0.1 x 
392,506 50,650 30,495 
416,268 52,982 32,224 
Sie A ee TRL 466,105 285,579 
423,804 47,394 29,409 
SSR Oh 52,001 34,436 
SATE R IETS AES DN SYS HE ESAS IS, 
+10.4 =T.9 +6.9 
+7.4 -2.9 +2.4 


Alberta 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand maqasin 


Se eR a a ee 


98,967 
95,015 
903,512 


79,144 
82,912 
786,544 


-12.7 
-12.9 


34,000 
36,206 
327,101 


32,023 
38,102 
338,177 


132,966 
131,221 
1,230,612 


480,167 
121,014 
1,124,719 


127,204 
120,620 
1,122,241 


109, 358 
106,535 
1,009, 704 


-11.7 
-10.0 


35,725 
36,971 
337,998 


34,636 
37,674 
342,447 


162,929 
157,591 
1,460,238 


143,994 
144,209 
1,352,150 


Gands magasins traditionnels 


1986 Septeinbre 
Netobre 
Janvier-octobre 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1987/1986 
Janvier-octobre 1987/1986 


Grands magasins populaires 


1986 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octoore 


Variation procentuelle 


Octobre 1987/1986 
Janvier-octobre 1987/1986 


Ensemble des grands magasins 


1986 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1987/1986 
Janvier-octobre 1987/1986 


NO 


Ww 


15 
16 


17 
18 
12 


20 
21 
22 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 
1986 and 1987 


Halifax— 


Type of department store Calgary Edmonton Dartnolieh 


No. 


Hamilton Montréal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1986 September DP SINZ 45,410 x ZOOLZ 81,958 
Z October 56,913 44,417 x ale Bl) 87,019 
3 Januar y-October JD140 16 415,048 x 181,030 689,488 
4 1987 September by argo ie 36,971 Xx 23,427 82,984 
5 October 34,271 Dao x 746 4 1S) 935 100 
6 January-October Dl 669 359,740 x 198.583 7255487 
Percentage change 
7 October 1987/1986 -7.2 -15.7 x +13.2 +7 .0 
8 January-October 1987/1986 -11.2 -13.3 x +9.6 +5.2 
Junior department stores 
9 1986 September tl 99D 14,147 x 6,568 36,584 
10 Oct ober Tig POL 135979 bs T 916 40,149 
11 January-October 110,708 196,507 x 69,210 3625520 
12 1987 September it gt o6 13,007 x Tg2-T6 34,132 
UB October (Para a, oO x siete By aD 5609 
14 January-October Wiae2e> 134, 381 x 72,760 345,210 
Percentage change 
15 October 1987/1986 +8.4 -1.9 x +17.5 -1.2 
16 January-October 1987/1986 +0.5 -1.6 x +5.4 -5.6 
Total, all department stores 
17 1986 September 50,708 Do, DT 18,818 Pa cite 118,542 
18 Oct ober 48,655 D735 196 21,749 29 Go) 127,168 
hie) Januar y-October 468 ,483 Ebi ire ee, 166,551 Zo cao 1,055,067 
20 1987 September 43,809 49,598 Tito 31,403 11/416 
21 Oct ober 47,000 52,5248 7 i 33,866 132,770 
De Januar y-October 428,914 494,119 VI2,955 27 gooo 1,070,696 
Percentage change 
23 October 1987/1986 -3.4 -12.1 -2.0 +14.3 +4.4 


24 January-October 1987/1986 -8.4 -10.4 +3.8 +8.4 +1.5 


17 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


Ot tawa- 


Hull Quebec 


Toronto Vancouver 


_—————— 


thousands of dollars — milliers de dollars 


27,208 x 124,391 86,210 x 
Zon 1? x 126,164 St, 171 x 
fa ad oe me 1,04 TOT2 ees Ds x 
Dili, 214 x 128, 367 FS5o08 x 
33,802 Xx 1359 5809 70,725 x 
262,526 x 19135515 669,798 x 
+15.7 x +10.9 =12.9 x 
+7.3 x +/7.0 whit 74 x 
Bis HOD: x 415285 12910 x 
be we fe) x 45 58 NS TeZalo x 
167,286 x 396,467 WE OG Xx 
18,981 x 44,872 12,454 x 
a a x 30,202 13,610 x 
«NW As Pe Mi Be) x 420,006 121,649 x 
+10.1 x A Ve +3.0 x 
+7.2 x +5.9 -0.3 x 
45,363 ropes Wd 165,676 99,120 G5, 729 
48,928 29,080 {TEA 5 10: 94 , 386 47,744 
412,038 248,274 1,437,481 876,648 AT9IS 8135 
50,195 28,469 1735 240 85,838 43,606 
oS eM pe PA, 187 190,091 84,334 Uh» Te: 
441,846 260,670 5 ie do es 791,446 410,080 
+13.5 +7.2 +11.0 —-10.6 as 
+7.2 +5.0 +6./ =o -2.3 


Winnipeg 


Genre de grand maqasin 


Grands magasins traditionnels 


1986 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


October 1987/1986 
Janvier-octobre 1987/1986 


Grands magasins populaires 


1986 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1987/1986 
Janvier-octobre 1987/1986 


Ensemble des grands magasins 


1986 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1987 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1987/1986 
Janvier-octobre 1987/1986 


NO 


No 


Ww 


15 
16 


17 
18 
19 


20 
21 
Ze 


23 
24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


a A ce 
Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouvel le- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. oe 
number - nombre 
Major department stores 

1 1986 September 310 ) 1 7 4 50 

2 October 310 5 1 8 4 50 

3 1987 September 304 az 1 8 4 50 

4 October 308 2 1 8B 4 50 

Junior department stores 

5 1986 September 478 8 4 27 22 105 

6 October 477 8 4 28 22 105 

7 1987 September 507 10 5 28 24 105 

8 October 508 10 5 28 24 105 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 September 788 iS 5 34 26 155 
10 October 787 hs) 5 36 26 155 
11. 1987 September 811 12 6 36 28 {>> 
12 October 816 12 4 36 28 TDS 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 
fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


Halifax- 


e of de ant s 2 
Type of department store Calgary Edmonton Dap eeanen 


Hamilton Montréal 


a a ea 
number - nombre 


Major department stores 


1 1986 September 14 19 6 14 30 
October 14 lg 6 14 30 
3 1987 September 14 19 6 13 Zo, 
4 October 14 19 6 Hh) 29 
Junior department stores 
5 1986 September 1Z 15 9 2 43 
6 October 12 5 10 y) 43 
7 1987 September 14 16 10 11 43 
8 October 14 16 10 did 43 
Total, all department 
stores 
9 1986 September 26 34 15 2S) V3} 
10 October 26 34 16 23 TD 
11 1987 September 28 35 16 24 72 
12 October 28 55 16 24 Wa 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassic 
fied to department stores. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 
tie a nt Ge gee a ea er eek Siem gh 3 fon ty ie A 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de qrand magasin 


Colombie- 
Britannique 


No 
hamber—nombYe” “salhgl eee 


Grands magasins traditionnels 


Vy 16 1; 45 DZ 1986 Septembre 1 
116 16 13 45 DE Octobre 2 
115 13 AS 45 53 1987 Septembre 3 
118 13 4133 45 54 Octobre 4 


Grands magasins populaires 


188 22 17 36 49 1986 Septembre 2 
188 21 17 36 48 Octobre 6 
202 21 19 43 50 1987 Septembre Y 
204 21 2 43 49 Octobre 8 


Ensemble des grands maqa- 


sins(1) 
305 38 30 81 101 1986 Septembre 9 
304 7) 30 81 100 Octobre 10 
Bag 34 3372 88 103 1987 Septembre 11 
522. 34 32 88 103 Octobre 12 


1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, ins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


les bazars exploités par une organisation de grands maqas 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


Ottawa- 


Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
u at 
number — nombre ra eed 

Grands magasins traditionnels 
a2 8 45 27 (Vs 1986 Septembre 1 
12 8 45 ya} 12 Octobre 2 
iy 8 46 28 12 1987 Septembre 3 
13 8 46 28 a2 Octobre 4 

Grands magasins populaires 
21 14 48 15 18 1986 Seotembre 5 
21 14 48 14 7 Octobre 6 
Die 13 50 15 17 1987 Septembre 7 
22 13 51 15 17 Octobre 8 

Ensemble des grands maga- 

sins 

33 22 93 42 30 1986 Septembre 9 
33 22 93 41 29 Octobre 10 
35 21 96 43 29 1987 Septembre 11 
35 21 97 43 29 Actobre 12 


1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete 
reclassifiés comme grands magasins. 


TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par 


Period 


Période 


1985 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1986 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 


1987 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Department stores 


Grands magasins 


Total 


Sales 
Ventes 


$'000 


692,108 
647,065 
849,077 
906,925 
990,625 
907,335 
875,654 
979,945 
964,843 
1,031,653 
1,359,437 
1,833,918 
12,038,585 


765,459 
699,314 
902,564 
980,792 

1,088,216 
944,170 
932,943 
980,581 

1,036,540 

1,085, 369 

15620475 

1,950,059 

12,728,482 


771,605 
721,193 
897,858 

1,013,948 

1,033,399 

1,016,642 
936,706 
991,536 

1,028,833 

1,117,754 


Distri- 
bution 


o/ 
70 


100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


100.0 
100.0 
100.9 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.9 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


100.0 
100.0 
100.9 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


Major 
Traditionnels 
ais Distri- 
venues bution 
$'0O00 % 
455,011 65.6 
409 ,143 (on /77 
357,065 (DA) 
549 , 344 60.6 
594,109 60.0 
520,221 60.6 
DOL Poe. 60.8 
588, 786 60.1 
626,857 ED50 
645 ,007 ORAS 
863,911 6525 
ple earners Gilles 
Lata Orl a1 
MSN) SSS 6452 
UWS Baya (258) 
556,004 61.6 
Dap 5 1 (SG 7/ 
694,978 60.2 
570,069 60.4 
568,983 61.0 
586 ,078 D9) 8 
661,632 63.8 
673,100 62.0 
851,643 6Zey 
1,167,294 D2) S) 
P,816,6.1 0 ilo! 
(Nee Ie eae Som W/ 
444, 362 61.6 
DID gl D2 60.1 
596,272 Digs 
621,590 60.1 
596,465 Doe 
394,216 SS) af 
578,069 Bee 
642,087 62.4 
681,143 60.9 


type d'organisation, Canada, 1985-1987 


Junior 

Populaires 

Panee Distri- 

Vente bution 
‘000 6 
2385907 34.4 
Zaha ale 36.8 
512,094 56.7 
POG IS | 39 4 
396,516 40.0 
BO75 114 39.4 
343,422 39.2 
391; 160 ID 6? 
D> 98> 55.0 
386,646 BU ire 
495,526 Siro 
TAD ZZS0 SB27. 

4,564,513 5D 1D 
2425906 IDO 
Paso ST hae: bee 
346,560 38.4 
3855039 be: 
433,259 Baas 
iy fe Wa) 59.6 
363,960 bee 
594 503 40.2 
374,908 36.2 
412,270 38 .0 
510,832 ST eo 
782, /6> AO sd 

4,911,868 38.6 
280, 308 56ue 
216,682 1 38.4 
358,106 bres 
417,676 41.2 
411,850 BRAS, 
a20o 174 O12 
382,490 40.8 
413,467 41.7 
386, 746 31 6 
436,611 aD on 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 
October 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport & l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Octobre 
Province and Selected Distribution ~s aa 
Metropolitan Areas — oe Le 1987/1986 
Peeters stsincs 1985 1986 1987 1987/1986 
Sr cent — pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve Bai Gad ae m= PD 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 12.3 Za? A2«1 -0.8 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.6 ope B52 -7.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick om ities PES -7.6 
Québec Tez 7.0 6.4 -8.6 
Ontario D6. eo Ba -2.2 
Manitoba i Wi ieteg 5 pe ites! -9.9 
Saskatchewan ite 1 Pe oe -2.7 
Alberta dee Thos Dan -17.3 
British Columbia - Colombie-Britannique Ned ee, 9.6 -19.3 
CANADA UY Seo Get -9.0 
Montréal 9.1 Bo? Bie.3 -6./ 
Toronto 10.2 Jb 9.4 -2.1 
Winnipeg 15.4 19.2 14.2 -7.2 
Vancouver 14.9 1398 11.0 -20.3 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 


Januar y-October 


TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-octobre 


Department 


Rayon 


Sales - Ventes 


Change 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


thousands of dollars 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus 4 la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-cro(ites 

Repairs and services ~ Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


a eee 


milliers de dollars 


167,593 
154,481 


648 , 226 
25,674 


291,175 
172,436 
162,622 
124,456 

9,615 
108, 982 
145,878 
283,293 


324, 334 
524,984 


157,765 
165,629 
520,075 


549, 236 
97,733 
41,658 

314,486 
94,629 

117,021 

130,854 

151,989 
77,081 

471,371 

418,372 

383, 308 

342,732 

271,837 

116,871 

216,509 

206,174 

245,139 

275,058 

126,008 

171,758 

156,493 

452,413 


9,415,948 


163, 705 
159,599 


679,425 
21,136 


300,085 
177,174 
164, 302 
139,873 
10,029 
112,442 
155,908 
298,800 


325, 384 
560, 640 


174,949 
172,729 
338, 646 


547,039 
92,428 
39,777 

332,229 
87,307 

112,182 

127,512 

154,021 
84, 335 

501,282 

451,194 

383,520 

352,506 

286,203 

124,963 

207,206 

210,757 

279,298 

281,819 

422324 

175,810 

184,512 

436,567 


9,529,474 


per cent 


pourcentage 


ZS 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, (1) Undjusted, by Department, Canada, 1986 and 1987 


TABLEAU 9. Stocks(1) mensuels des grands Magasins, non- 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 94,457 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 108,494 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 241,454 
4 Furs - Fourrures 36 ,106 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants 151,942 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 68,749 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de 
nuit pour dames 65,684 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 64,457 
9 Millinery - Chapeaux 8,585 
10 Women's and girls' hosiery - Ras pour dames et fillettes 59,466 
11. Women's and girls! gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 93,406 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 141,492 
13° Men's clothing - Vétements pour hommes 222,867 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 247,504 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 96,934 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 80,005 
17 Food and kindred products(3) - Produits alimentaires et 
connexes(3) 45,601 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 310,024 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques Do), DO) 
20 Piece goods - Tissus 4 la piéce 28,466 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 166,088 
22 Smallwares and notions - Menus articles 65,894 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie Dies tee) 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 65,126 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 75,194 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 
ment pour la maison 66,517 
27 Furniture - Meubles 155,911 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 67,425 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 222,836 
30 Housewares and sinall electrical appliances - Articles de 
ménage et petits appareils électriques 195,198 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
ture, papier-tenture, etc. 163,159 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 67,094 
33 Jewellery - Bijouterie 180,828 
34 Toys and games - Jouets et jeux 247,520 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 154,415 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et 
revues 133,835 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation et 
fournitures 74,721 
38 Meals and lunches(3) - Repas et casse-crodtes(3) 401 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 2,447 
40 All other departments - Tous autres rayons 92,905 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,516,523 
(1) At selling value. 


Department 


Rayon 


(1) Valeur marchande. 


1986° 


September 


Septembre 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


October 


Octobre 


milliers de dollars 


102,865 
114,281 
246,170 

42,762 


157,477 


74,039 


78,481 
70,155 

8,824 
59,513 


112,114 
148,491 
242,449 
281,649 


106,645 


87,611 
53,324 
360,565 


62,946 
29,676 


175,295 
67,487 
109,517 
63,615 


75,528 


72,839 
153,428 
66,791 
248,503 


212,395 


169,802 


68,024 
207,664 
278,780 
163,611 


157,965 


75,685 
352 
DaQess 
103,723 


4,913,604 


1987 Change - Variation 
September October Nct./Sept. October 
1987 1987/1986 
Septembre October Oct./sept. Netobre 
1987 1987/1986 
eS a en ee See ee 
per cent 
pourcentage 
76,560 83,294 +8.8 -19.0 
119,306 119,839 +0.4 +4.9 
298,222 319,104 +7.0 +29.6 
32,079 De lead +9.5 Safes) 
135,385 140, 355 +3.7 -10.9 
90,617 100,290 +10.7 +35.5 
79,969 100,536 +25.7 +28.1 
72,805 Ci ipe ee) +7.1 +11.2 
9,081 9,016 -0.7 4+2.2 
61,693 61,314 -0.6 +3.0 
96,866 116,303 +20.1 +3.7 
172,801 180 , 483 +4.4 +21.5 
205,600 230,277 +12.0 -5.0 
290,402 338 ,068 +16.4 +20.0 
85,486 95,423 +12.0 -10.2 
96,640 106,293 +10.0 +21.3 
38,941 46,224 +18.7 -13,3 
SRST) 393,000 +15.8 +9.0 
48,102 53,836 411.9 -14.5 
26,498 26,724 +0.9 -9.9 
173,680 189,563 +921 +8.1 
57,803 56,966 -1.4 -15.6 
110,588 131,540 +18.9 +20.1 
69,842 67,350 -3.6 +529 
80,867 BN, 503 -0.5 +6.6 
76,433 80,113 +4.8 +10.0 
168,164 168,802 +0.4 +10.0 
92,020 90,484 -1.7 +35.5 
204,958 222,226 +8.4 -19.6 
204,981 217,875 +6.3 +2.6 
155,864 164,430 +5.5 -3.2 
63,967 63,396 -0.9 -6.8 
194,986 218,663 +12.1 +5.3 
265,207 283,376 +6.9 +1.6 
153,961 169,173 +9.9 +3.4 
168,516 191,032 +13.4 +20.9 
62,842 62,058 -1.2 -18.0 
436 453 +3.9 +28.7 
3,056 3,367 +10.2 +31.4 
79,267 90,179 +13.8 -13.1 
4,763,968 5,185,334 +8.8 +5.5 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


We 


24 


30 


41 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and 
uniforins 

Women's and misses' coats and suits 

Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Woinen's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, iisses! and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
Furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 


All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1986F 1987 
September October September October 
Septembre Netobre Septembre Nctobre 
Dow 6.12 4.47 AVC) 
4.57 3.83 5.66 3.64 
BETH 3.34 Pape 4.02 
WAS) 8.30 sali 1290 
4.54 4.69 B92 3.80 
3.64 4.35 4.34 el 
Bow 4.14 4.35 4.85 
4.61 Dir iZ 4.52 DID 
8.37 Dig US: Uae: BST 
4.36 4.27 4.53 4,00 
5.08 Doel) Diez 5 895) 
4.05 4.31 4.77 4.73 
Dei ge) | Delo bye! 
4.04 4.55 4.40 A Deh 
DehG 6.42 4.28 4.89 
4.13 4.62 4.66 Diss 
0.88 0.96 2.09 1.65 
Die) De 5.64 6.06 
5.60 6.48 4.92 Deli 
6.12 Srye0) 6.67 5.43 
4.73 GOS 4.46 5.11 
5.47 5.64 5.60 Deis 
Wo De 8.69 8.88 9.67 
Dols 4.26 oy) 4.34 
4.61 4.50 PO 4.70 
TiS: 197 8.18 UME 
P28 Zee) SR) 29D 
liga! 1.36 ger: 1.78 
4.44 Dee 4.31 4.83 
Die) DEAS 5.16 5.08 
6.09 6.14 5.30 5.48 
35 fe) Sipe) DD, 4.76 
PEZ6 Sh 7) B.49 P47 
di8Z He Ga Mi gdi74 Wey 
7.58 ToI8 Vie Ze Weeks) 
4.40 5.65 4,98 6.52 
6.01 4.61 5.26 BIS) 
0.02 0.02 0.02 0.02 
OFta 0.13 0.14 9.14 
2.36 2.26 2S 2.49 
4.36 4.53 4.63 4.64 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-— 


— 


Sales-stock/Ventes-stocks 


a 


1986 1987 

a 
September October September October 
Septembre Octobre Septembre Octobre 


0.18 Oey 0.23 0.21 
0.23 0.27 0.19 0.28 
0.34 e510) 0.26 0.26 
0.13 0.13 0.07 0.10 
WZ 0.22 0.26 ORZ7 
0.26 0.24 0.23 0.20 
0.28 0.26 0.25 0.23 
M22 0.18 0.22 0.19 
0.13 0.20 0.14 OS25 
0.24 0.23 UeZ7 0.25 
0.21 0.21 0.20 9.20 
0.25 0.24 0.22 We22 
D219 0.19 0.19 OR 
0.27 0.23 0.24 0.24 
0.18 0.16 0.24 0.22 
0.25 0.23 @.22 0.20 
1.19 iho U4 @e>2 0.66 
Bll 0.18 0.19 0.18 
0.18 0.16 0.19 0.18 
Daily Os19 OOS 0.19 
0.21 O24 OeZZ 0.20 
0.19 0.18 0.18 0.19 
0.13 OZ 0.12 O24 
0.20 0.23 9.20 0.23 
BI22 OeZZ 0.20 0.21 
0.13 O15 DoW 0.13 
0.31 0.34 OR55 0.34 
0.68 0.73 0.54 0.56 
OZ 0.18 0.24 0.22 
9.20 0.19 .20 0.20 
0.16 Ort Oo? O68 
0.18 Oa 0.20 O24 
0.14 0.12 OraZ 0.11 
0.09 0.13 0.09 0.13 
O.13 0.13 0.14 0.13 
0.23 a? 0.20 9.16 
Oe 17 WiE2Z 0.19 28 
eile 47.70 54.18 49.95 
6.93 el GEO Tea: 
0.45 0.47 0.43 0.43 


stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


ce ares mer deer ne fc ts es 


Rayon 


No) 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
Fourrures 4 
Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 
bres d'enfants 
Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
Chapeaux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour dames et sti 
fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants eZ 
Vétements pour hommes 13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour garcons i 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
Appareils et fournitures photographiques Ue) 
Tissus 4 la piéce 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles Le 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, mirnirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
Meubles 2a 
Gros appareils ménaqgers 28 
Téléviseurs, radios et musique the | 
Articles de ménage et petits appareils électriques 3n 
Quinecaillerie, peinture, papier-tenture, etc. om 
Matériel de plomberie, chauffaqe et construction Be 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 5) 
Papeterie, livres et revues 36 


Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 37 
et fournitures 


Repas et casse-croites 38 
Services et travaux de réparation 39 
Tous autres rayons 49 
TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1984-1987 


TABLEAU 11. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), Canada, 1984-1987 


Period 


Période 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


19860: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aotit 
September - Septembre 
October -— Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Unad justed 


Non-désaison- 
nalisé 


‘000 


3,069,082 
3,147,707 
3,399,632 
% 606.272 
3,338,594 
3,148,118 
3,305,854 
3,432,564 
3,323,718 
3,867,841 
3,944,469 
3,138,618 


3,015,449 
2,970,159 
27S oo 
3,566,295 
3,517,367 
3,216,203 
3,393,348 
3,481, 337 
3,392,023 
4,284,100 
4,330,748 
3,533,714 


3,554,070 
3,878,498 
4,282,866 
4, 392,236 
4,368,465 
4,022,724 
4,000,037 
4,225,943 
4,516,523 
4,913,604 
5,193,995 
4,242,415 


3,756,457 
4,016,477 
4,648,851 
4,621,214 
4,539,881 
4,178,859 
4,292,007 
4,444,962 
4,763,968 
5,185, 334 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Seasonal ly 
adjusted 


Désaisonna- 
lisé 


—— $'000 


3,394,651 
3,475,329 
3,432,864 
3,402,096 
3,241,390 
3,335, 344 
3,370,647 
3,457,565 
3,475,159 
3,405,450 
3,414,739 
3,335,151 


3,329,537 
3,286,573 
3,307,889 
F571 652 
3,430, 343 
3,407, 339 
3,451,654 
3,495,779 
3,535, 380 
3,746,925 
3,748,956 
3,770,776 


3,938,590 
4,239,663 
A255 772 
4,172,065 
4,251,120 
4,285,441 
4,146,288 
4,269,521 
4,705,781 
4,333,640 
4,464,193 
Ge 511, STF 


4,167,122 
4,383,015 
4,589,228 
4, 388, 186 
4,413,819 
4,467,962 
4,496, 2550 
4,533,4260 
4,705,039F 
4,618,421 


Month/Month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


07 
70 


-0.9 
+2.4 
-1.2 
-0.9 
-4.7 
+2.9 
+1.1 
+2.6 
+0.5 
-2.0 
+0.3 
=D 


-0.4 
= Nhe 8) 
+0.6 
+2.1 
+1.6 
-0.7 
+1.3 
+1.3 
“eile | 
+6.0 
+0.1 
+9.6 


+49 
+7.6 
-0.1 
-1.5 
+1.9 
+0.8 
= Die 
+3.0 
+10.2 
-7.9 
+3.0 
+1.1 


-7.6 
+5.2 
pes ef 
-4.4 
+ .6 
+1.2 
+0.6° 
+0.8° 
Aeay ata 
-1.8 


(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, 
the components do not sum to the Canada total. 

(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque 
total au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'éqale pas le total du Canada. 

(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaison- 


nalisées. 


TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins 
1985-1987 


eo eeeeeeeeseSsSSS 


» estimations en dollars courants et constants, 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Se unadjusted change unadjusted change 
Beri Gas Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

s des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
i isto |S TO00 % Se ra woe tie a Dann er 

1985 
January - Janvier Alpes 692,108 +6.5 599 ,800 +3.9 
February - Février 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 849 ,077 +5.2 729,100 +2 .3 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777,790 +5.5 
May - Mai Woe) 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - Juin 116.8 IOV, 03> -3.7 777,200 -6.0 
July - Juillet 116.6 B75,654 +8.6 750,800 +62 
August - Aodt 116.8 979), 945 +12.3 839, 300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826, 300 -9.2 
October - Octobre qed le OStn6D5 +7.8 880,900 +5.8 
November - Novembre AiGe9 digo Soi, +8.4 1,162,600 -6.4 
December - Décembre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10, 324, 700 +3.5 
1986 
January - Janvier Weg 765,459 +10.6 649, 300 +8 3 
February - Février 118.9 699,314 +8.1 588,400 +529 
March - Mars beds 33 902,564 +6.3 756,800 +3.8 
April - Avril rie 980,792 +8.1 819,400 +5.4 
May - Mai pZ0K5 1,088 ,216 +99 904,800 +68 
June - Juin pZO RZ 944,170 +4.1 785,200 +1.0 
July - Juillet 120.6 DBZ, 945 +6.5 773,500 +3.0 
August - Aodt 120.8 980,581 +0.1 811, 700 -3.3 
September - Septembre Za ae 1,036,540 +7.4 856,700 +3.7 
October - Octobre (WAS: 1,085, 369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre UZ 14 asta 32/5 +0.2 eA AOS) -3.5 
December - Décembre WAT IO) Sau sUsy, +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5.7 10,573, 300 42.4 
1987 
January - Janvier NZ5RZ 771,605 +0.8 626,200 -3.6 
February - Février 124.3 D2 eS +3.1 580,100 -1.4 
March - Mars 12455 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai 1255 MOSS 599 -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7.7 815,600 +329 
July - Juillet W254 936,706 +0.4 748,600 ees 
August - Aodat 1254 DH 5 Sse +1.1 790, 790 -2.6 
September - Septembre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 126.4 liga +3.0 884,400 -1.0 


November - Novembre 
December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department qroup are deflated 


(1) 


(2) 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated departinent group estimates are then totalled 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. ; 

Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des Nes dias et mi 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix & la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de Lies ee 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 

r ns ts. : : 
“penile constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
= 100 basis, prior to January 1984 on request. ; 

ee ea re eet as i7leawebe fonitnee ise la parution ds données de février 1986. Les estimations brutes 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures a janvier 1984 sont disponibles sur demande. 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 


Canada, 1985-1987 


TABLEAU 13. Comptes 4 recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins & la fin 


du mois, Canada, 1985-1987 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - 
Désaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1985 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,989,953 
1,898,512 
1,880,825 
1,897,041 
1,897,723 
1,887,639 
4,874, 521 
1,888,520 
1,952, 986 
2,010,107 
2 AS8, 267 
2,396,596 


millions of dollars - millions de dollars 


1,885.0 
1,892.0 
1,909.0 
1,924.0 
1,938.0 
1,946.0 
1,972.0 
2,002.0 
2,019.0 
2,041.0 
2,080.0 
2,091.0 


1986 


2215-690 
2,123,008 
2.102.172 
2,107,916 
2,102,048 
2,079,147 
2,036,258 
2,037,768 
2,079,798 
2,131,900 
2,264, 310 
2,521,548 


2,096.0 
2,113.0 
2,134.0 
2 A500 
2245120 
2,153.0 
2,154.0 
2,159.0 
2,158.0 
PRCT 
2,193.0 
2,186.0 


1987 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,850 
2,139,685 
2,125,345 
2,092,974 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 


2,178.0 
2,183.0 
2,178.0 
2,197.0 
2 4941.0 
2,204.0 


2,219.0 
2,250.0F 


2,275.0 
2,285.0 


Change from 


previous 
manth 


Variation 


par rapport 


au nois 
précédent 


Change 
1987/1986 


Variation 
1987/1986 


per cent - pourcentage 


-0.3 
+0.2 
-0.2 
+0.9 
-0.3 
+0.6 
+0./70 
+1.4 
+1.11 
+0.5 


+3.9 
+3.3 
+2.1 
+3.0 
=r lee) 
+2.4 
+3.0F 
+4,2T 
+5.4 
+5.4 


a a 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces m 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
Store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
Tent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas & la définition des 
grands magasins sont attribués & la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes conside- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores! month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
Only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail [rade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 


cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 


lication. 


30 


tées pour 
province et selon certaines régions métropoli- 


Les données sur les ventes sont aussi présen- 
chaque genre de grand magasin, par 


taines. Des totalisations sur les parts de marché 


par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur 


les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport Aa 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes a recevoir des grands magasins & la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des 
données est publiée seulement dans le numéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


Un obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks 4a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


Un obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


la liste ce référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly = and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table [I for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


La "liste des organisations de grands maga- 
Sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des qrands magasins liées A la 
fagon dont les données sont produites’. se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées A la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont Aa la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés & la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes @ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues 4 la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - October 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - Octobre 


Response cate(1) 


Taux de réponse(1) 


Survey units(3) 


Unités d'en- 


quéte(3) 

eae ie, ait Her cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 

totales 100.9 
Monthly sales by department - Ventes men- 

suelles par rayon cee 
Monthly stocks by department - Stocks men- 

suels par rayon oid 
Monti-end accounts receivable - Comptes a 

tecevoir a la fin du mois oOe 


(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time foe inclusion in this pub- 


lication. 


Organizational 
units(4) 


Unités orya- 
nisationnelles(4) 


100.0 


Hise) 


92.9 


100.0 


Response 
fraction(2) 


Fraction de 
réponse(2) 


109.0 


109.9 


100.9 


100.0 


(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 


lication. 


(2) Tne cesponse fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is dased 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-&a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metcopolitan areas in which a department store orqanization operates 
departinent store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ott les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1986 


Total number Numbec of 
of shopping Saturdays 
days 


Nombre total Nombre de 
de jours samedis 
commerciaux 


26 
24 
a3; 
26 
26 
LD 
26 
[>) 
M5, 
26 
2D 
26 


FOF HF UF UF 


1987 


Total ounbec 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


26 
24 
26 
25 
25 
26 
26 
25 
25 
26 
25 
26 


Number of 
Saturdays 


Nomby:e de 
samedis 


FEU UP HEU SEEM 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
politan Area. Advance Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Oy Selehial i. 


Operating Results Series, Retail Trade, 0O., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
O. - Oceasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive cataloque of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), KiA OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $10.06, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des qrands maqasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands maqasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Ril. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les qrands maqa- 
SINSe A cw ile 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Ril. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Ril. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
Heo. eB 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magqasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Maqasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Pilinque 
H.S. - Hors série 


Qutre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et soriale du Canada. On peut se pro- 
curer un cataloque complet des publications courantes en 
s'adressant & Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 


NO 11-204F, prix Canada $10.09, Autres pays $11.59. 


THE CANADA YEARBOOK LANNUAIRE DU CANADA 


Canada 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 


$49.95 plus shipping and handling (+54 inclusive in 
Canada, #70 other countries); Catalogue number 
11-402E. 


Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


~ Canadit 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
Annuaire du Canada , Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Syst€me 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


Disponible en librairie, en téléphonant 4 Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui fiqure dans la 
présente publication. 


_—_—$————————————————————————— 


#49.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, #70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 


Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 


utes 


les semaines 


Thenumbersthat make Les chiffres qui font 
decisions les décisions 


The data thathighlight Les données illustrant les 
national economic tendances de économie 


trends canadienne 


Infomat is a digest of the most important statistics Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
of the week. It is invaluable for business planners, de la semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour 
policy makers and members of the media who les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
take an interest in the Canadian economy. de |’élaboration des politiques et les médias d'information 
Articles cite the most recent economic and s‘intéressant a |’€conomie canadienne. 
social data available, describe current trends and Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
point out significant changes. Regular features recentes données Economiques et sociales disponibles, 
include a complete list of publications released by décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
Statistics Canada during the reference week, a ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
table of key economic indicators and a list of réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles 
upcoming data releases. The text Is concise, easy- publications parues a Statistique Canada au cours de la 
to-read and complemented by tables and charts. semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is teurs économiques, ainsi qu'une liste des données a parai- 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually de graphiques. 
\ (elsewhere), Infomat, n° 11-O02F au catalogue (hebdomadaire), 


se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 |’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |’étranger. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 


To order, complete the order form included or write to Publi en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 


Galion Sass; plasies Canana, a atap Pia. SEA OTB. Call Toll-Free K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll: au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
free. 1 -800-267-6677 ou MasterCard. 


Please make cheques or money orders payable to the Ae fr iS Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a |’ordre du Receveur 
Receiver General for Canada/Publications. Telephonez sans Id général du Canada-Publications 


Contact a Regional Reference Centre near you for further Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
information le centre de consultation régional le plus pres de chez vous. 


in the most comprehensive 
source of coroporate financial 
data available. 


Bb ased on tax information from over 500,000 
Canadian Corporations Corporation 
Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 
An essential tool which will help you: 
identify industry sectors with the best rates of 
return 
e compare the financial position of competing 
industries 
® monitor and research the Canadian economy and 
business world. 


Corporation Financial Statistics #61—207, 
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 


rc 


dans une des sources d’information 


les plus détaillées sur les finances des 
sociétés. 
B asé sur l'information fiscale de plus de 500,000 


entreprises canadiennes, Statistiques financieres 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 


bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 


répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 

e identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 
de revenus 

¢ comparer la situation financiére des industries en 
concurrence 

® scruter l’6conomie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


Call Toll-Free 
free. 1-800-267-6677 
Télephonez sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ou MasterCard. 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


a en 


' nate _ 
NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 


; 


ae ernie: DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
J. PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 


SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 


EIL STATISTIQUE DES 
ES DE MARCHE 


 y compris le logement, la main-d’oeuvre et le profil des consommateurs, 
_ LE COMMERCE INTERNATIONAL 
- y compris le commerce des services entre le Canada et les Etats-Unis et les 
__ €échanges entre le Canada et ses principaux partenaires commerciaux; 

_ LA SITUATION A VENIR | 
-Cest-4-dire des projections des tendances relatives aux dépenses des 
_ consommateurs, aux revenus, aux prix, etc. 


| THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 
GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 


Le Recueil statistique des études de marché possede maintenant une Couverture rigide. II 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des definitions 


_ than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 


dex. et un index. 
talogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 l’exemplaire 
To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant a Verte 


des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OTO. Si vous désirez obtenir ui 
service plus rapide, téléphonez au numero sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande 4 votre compte Visa ou MasterCard 


Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
toll-free 1-800-267-6677. 


Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 
Canada/Publications. Publications. 
Pour obtenir plus de renseignements, n’hesitez pas a communiquer avec le centre de 


| Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. 
consultation de Statistique Canada le plus pres de chez vous 


1986 CENSUS PROFILES 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You're looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


- Adjusted for seasonal fluctuations and the 


number of trading days, department store 
sales in November 1987 totalled $1,092 
million, an increase of 1.5% from the pre- 
vious month's revised total of $1,076 mil- 
lion. Higher sales were recorded in 24 of 
the 40 departments. 


During the last two months, department 
store sales increased on average by 1.6% 
on a monthly basis, while in the first 
nine months of 1987 sales fluctuated sig- 
nificantly with little overall growth. 


Seasonally adjusted, department store 
stocks (at selling value) totalled $4,445 
million at the end of November 1987, down 
2.6% from the October 1987 revised value 
of $4,564 million. This marks the second 
consecutive monthly decrease. 


The ratio of inventories to sales stood 
at 4.07:1 in November, down from. the 
average ratio of 4.19:1 observed in the 
10 previous months. 


Unadjusted Data 


effect of the sale of 
Woodward Stores Ltd.'s food division, 
department store sales rose 1.9% over 
November 1986, to a level of $1,352 mil- 
lion. (Not adjusted for — structural 
changes, department store sales decreased 
0.8%). 


Cumulative sales for the period January to 
November 1987 totalled $10,882 million, up 
3.2%, after adjustment, over the corre- 
Sponding period in 1986. 


Corrected for structural changes, six pro- 
vinces posted increases in November 1987 
over the corresponding month in 1986. 
Decreases were recorded in _ Manitoba 
(-10.1%), Saskatchewan (-8.8%), Alberta 
(-2.4%) and Quebec (-0.1%). 


FAITS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour 
novembre 1987, les ventes des grands magasins, 
corrigées en fonction des variations saison- 
niéres et du nombre de journées d'affaires, ont 
totalisé $1,092 millions en ttovembre 1987, soit 
une hausse de 1.5% par rapport a 1l'estimation 
révisée d'octobre ($1,076 millions). Des aug- 
mentations dans les ventes ont été enregistrées 
dans 24 des 40 rayons. 


Durant les deux derniers mois, les ventes des 
grands magasins ont enregistré une hausse men- 
suelle moyenne de 1.6%, alors qu'au cours des 
neuf premiers mois de 1987, les ventes ont 
Fluctué Significativement, n'enregistrant 
qu'une faible croissance au niveau global. 


La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de 
vente) a connu un recul de 2.6% par rapport au 
mois précédent ($4,564 millions - chiffre 
révisé) et s'élevait a la fin de novembre 1987 
& $4,445 millions. Cette diminution constitue 


la seconde baisse mensuelle consécutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux 
ventes désaisonnalisées s'établissait a 4.07:1 
en novembre, une hausse comparativement au rap- 
port moyen de 4.19:1 observé au cours des 10 
mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du 
rayon de produits alimentaires de Woodward 
Stores Ltd., les ventes des grands magasins ont 
augmenté de 1.9% comparativement @ novembre 
1986 et ont atteint un niveau de $1,352 mil- 
lions. (Les ventes des grands magasins, avant 
correction pour tenir compte des changements 
structurels, ont diminué de 0.8%). 


Les ventes cumulatives pour la période de 
janvier & novembre 1987 se sont chiffrées a 
$10,882 millions, soit une hausse de 43.2% 
(aprés ajustement) par rapport a la période 
correspondante en 1986. 


Corrigées pour tenir compte des changements 
structurels, les ventes se sont accrues dans 
six provinces, en novembre 1987, comparative- 
ment au méme mois l'année précédente. Des 
diminutions ont été enregistrées au Manitoba 
(-10.1%), en Saskatchewan (-8.8%), en Alberta 
(-2.4%) et au Québec (-0.1%). 


- Sales by major department stores’ in 
November 1987 totalled $812 million, down 
4.6% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $540 million, up 5.7% from 
the same period last year. 


- In November 1987, there were 817 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, 29 more than in November 
1986. Of this total, 309 were operated by 
major and 508 by junior department store 
organizations. 


- In November 1987, total department store 
sales accounted for 10.0% of all retail 
sales in Canada, a decrease from the 11.2% 
share held in November 1986. 


- Department store stocks at month-end 
totalled $5,133 million, a decrease of 
1.2% from the level reached in November 
1986. 


« The total unadjusted value of accounts 
receivable of all department store organ- 
izations in November 1987 amounted to 
$2,376 million, up 4.9% from the $2,264 
million recorded in November 1986. 


Note to users 


Users should note that the year-over-year 
movements for some provinces and census 
metropolitan areas have been affected by 
major structural changes during 1987, in- 
cluding the sale of Woodward Stores Ltd.'s 
food department to Canada Safeway Ltd., and 
the inclusion in the department store indus- 
try of outlets previously classified as 
variety stores. 


- Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en november 1987, se sont chiffrées & $812 
millions, soit une baisse de 4.6% par rapport 
aux ventes enregistrées 4 pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant &a 
$540 millions, ce qui représente un gain de 
5.7% en regard du mois de novembre de l'année 
derniére. 


- En novembre 1987, on a dénombré un total de 817 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit 29 de plus 
qu'en novembre 1986. De ce total, 309 points 
de vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 508 par les 
organisations des grands magasins populaires. 


. Les ventes totales des grands magasins ont 
représenté, 4 elles seules, 10.0% de l'ensemble 
du commerce de détail au Canada, en novembre 
1987, soit une baisse par rapport a la part de 
11.2% détenue en novembre 1986. 


. La valeur des stocks des grands magasins 4a la 
fin du mois, sans ajustements’ saisonniers, 
s'est élevée a $5,133 millions, soit une baisse 
de 1.2% par rapport au niveau atteint en 
novembre 1986. 


- La valeur totale non désaisonnalisée des 
créances A recouvrer par les sociétés des 
grands magasins s'est chiffrée a $2,376 mil- 
lions en novembre 1987, soit 4.9% de plus que 
l'estimation enregistrée en novembre 1986 
($2,264 millions). 


Note aux utilisateurs 


Les utilisateurs doivent prendre note que les 
mouvements, d'une année & l'autre, pour certaines 
provinces et régions métropolitaines de recense- 
ment ont été touchés par des changements struc- 
turels majeurs apportés en 1987, y compris la 
vente du rayon de produits alimentaires de Wood- 
ward Stores Ltd. & Canada Safeway Ltd. et 1'in- 
clusion dans l'industrie des grands magasins de 
points de vente précédemment classés parmi les 
bazars. 
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Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 


Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Graphique — 3 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 


Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 


gee $ billions — $ milliards 
2) ae 
270 em togariinmic ecale i | as 
_ Echelle semi-logarithmique — - 
oo : : L- 2.60 
2.50 te 
2.40 Ae 
2.30 2.30 
2.20 peas onaly adjusied a 
Désaisonnalises ee 
ean o* - 
PrN) oe 2.10 
cd Z a 4 
2.00 = : L Unadjuste _ aaa 
Non désaisonnalises 
1.90 1.90 


a ee 1.80 
1.80 


1985 1986 


: aqptrtrtee ae a ~ = . ~_ inl aa - ; ; 
ve Sateen 9) RE RR AP ROE ee vhosts ac 
: » eT. po td ied, Rainey, Ms AEOD PeRh iF msi Ines antengarn aly 
. q 7 ¥ » ¢ ' Lp he d ' 2 iad bs *e 


i 
: 4 
—P 
& = 
7 = 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, (1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


az 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1986 1987 
Variation 
Department 
October November Uctober November November 
1987/1986 
Octobre Novembre Octobre Novembre Novembre 
1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, {ae Vee) 18,621 See ea 17,614 -5.4 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 29,3825 335,609 525901 28,989 =13.7 
3 Women's and misses' sportswear 73,684 T2597 79,424 Lae OZ, +8.4 
4 Furs oihey 8,021 BR 222 DigDUZ -31.4 
5 Infants' and children's wear and nursery 33,564 afew Whe 36,896 38,906 +4.7 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 17,002 23,368 19,090 255707 +1U.U 
7 Lingerie and women's sleepwear (RCW 28,486 20), 723 31,509 +10.6 
8 Intimate apparel 12,265 12,964 14,562 14,392 +11.0 
9 Millinery J fAlZ 3,624 ile: Zeal -23.0 
10 Women's and girls' hosiery 13-5954 14,807 ipeoaZ 15,854 +7.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 25 2a 33,678 ZV 5S 30,237 -10.2 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 34,468 43,237 38,140 41,164 -4.8 
13. Men's clothing 44,025 59,202 41,540 51,350 -13.3 
14 Men's furnishings 61,867 96,968 13,902 100,877 +4.0 
15 Boys' clothing and furnishings 16,623 Pav ary aT 19,567 vee seed 2 +7.3 
16 Men's and boys' footwear 18,968 25,401 20,418 23,404 -7.9 
17 Food and kindred products EE epics) 58,207 28,024 28,552 -51.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 61,894 76,247 64,809 78,104 +2.4 
19 Photographic equipment and supplies D5 HANS) 12,143 9,326 12,238 +U.8 
20 Piece goods SET) ie by7}S) 4,924 4,769 +4.1 
21. Linens and domestics 35,348 40,211 ST VAD 42,394 +5.4 
22 Smallwares and notions 11,974 12,838 Abhay hy 11,841 eo 
23 China and glassware Wee) 19,845 13,605 21,490 +83 
24 Floor coverings 14,923 19,364 (De eS) 17,464 -9.8 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 16,782 16,725 tie tZ 17, 3U9 +325 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,138 11,828 105215 14,454 +22.2 
home furnishings 
27 Furniture DNS Deg ho? 57,242 54,585 +4.7 
28 Major appliances 48,969 52,508 50,759 SYA 3215) +U.7 
29 Television, radio and music 42,734 DE Zo7 45,972 61,146 +5.0 
30 Housewares and small electrical appliances 39,625 50,456 42,865 BD tLe +93 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 27,666 BG 22 30,012 SA NS +4.5 
32 Plumbing, heating and building materials Tete AGI Wa 13,519 14,395 +0.4 
33 Jewellery WSs TEN | 37,088 25,099 38,496 +3.8 
34 Toys and games 35,124 74,584 See G) 76,638 +2.8 
35 Sporting goods and luggage 20,501 Paid eI 21,200 28,728 +5.7 
36 Stationery, books and magazines ZI, h29 40,674 22305 43,168 +6.1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,433 Tots 17,474 yes -14.7 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,959 20,985 22,203 24,381 +16.2 
39 Repairs and services 19,304 22,858 24,160 26,2U8 +14.7 
40 All other departments 45,842 49,875 56,238 42,704 -14.4 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,085, 369 1,362,475 A stit, 754. 1,352,051 -0.8 


eX 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 


Canada total. 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnal isées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


’ Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 
1987 Change 
Variation 
Rayon 
August? September? October? NovemberP. November/ 
October 
1987 
Aout? Septembre? Octobre? Novembre? Novembre/ 
octobre 
1987 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,441 17,445 16, 760 16,658 ~0.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
18, 685 16,372 18, 702 17,181 -8.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
Wg De? 66,438 Trae) 74, 603 +3.5 Vétements sports pour danes et jeunes filles 3 
RAST 1,864 2,247 Zoe) +3.0 Fourrures 4 
32,852 32, 807 35,557 34,318 42.05 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Dat 20, 358 20,248 20,695 +2.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
21,324 Zi 22 21,478 22,238 +325 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Hae KI 14,837 15,444 1 Ree Bes -0.9 Sous-vétements 8 
1,443 1,350 1,633 1,310 -19.8 Chapeaux y) 
12,511 12,492 (Si (WAP Aes) +0.4 Bas pour dames et fillettes 10 
19,639 18,884 T9272 18,497 -4.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
S25 1O4 30, 534 32,483 Bm i ee -4.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36, 184 BET eye 36,087 35,051 -2.9 Vétements pour hommes ns 
73,465 71,658 eon 72,368 -4.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
19,858 20,424 20 ob? 20,215 -1.5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
4 garcons 
18,747 73) 19,492 18,008 -7.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
(Db) 0 Mga 33 21,436 2 G25 21,894 Lie Produits alimentaires et connexes 17 
65,844 66,514 66, 354 66,685 +0.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
RO,o2> 10,770 10,492 10,672 +1.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
3,982 3,685 4,005 4,127 +3.0 Tissus 4 la piéce 20 
37,214 : 37, 000 36,661 37,479 +2.2 Literie et linge de maison 21 
9,469 8,993 9,507 9,546 +0.4 Menus articles 22 
14,992 14,064 15,421 15,578 +1.0 Porcelaine et verrerie 23 
13,344 12,02) 13,187 13,017 = ilhew Revétements de plancher 24 
16,712 15,556 15,666 15,702 +1.5 Tentures, rideaux et housses 2 
10,298 10,061 10,276 10,580 +3.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
52,948 52,163 50,965 51,846 antl dE Meubles A 27 
48,767 45,834 45,151 46,544 +321 Gros appareils ménagers 28 
46,604 42,705 45,418 46,723 +2.9 Téléviseurs, radios et musique 29 
46,073 43,964 43,310 44,270 +2.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
30,934 34,098 31,411 32,561 +3.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
13,446 TRA ND SSE) 13,262 +2.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
27, 708 25, 886 27,882 28,757 +341 Bijouterie 2A 
33,568 34,429 33,650 34,618 42.9 Jouets et jeux RZ = 
27,622 28,818 28,240 29, 003 +2.7 Articles de sport et valises 
4 - livres et revues 36 
35,065 34, 256 34,699 34,254 1.3 Papete nie, ; 
13,558 13,000 13,579 12,246 -9.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, a7 
réparation et fournitures : 
- Repas et casse-croGtes 8 
21,604 20,723 21,000 20,799 1.0 pas..eb : : 39 
22,105 21,934 21,743 20,731 ol eee oe Saat de réparation Hs 
) 41,705 40,686 40,519 43,721 +79 ous autres ray 
41 
1,081,941 1,058,151 1,076,222 1,092,052 £5 A) TOTAL, TOUS RAYONS 
"les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de se eastecte 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 


No. 


nw 


on 


15 
16 


17 
18 
1b) 


20 
21 
22 


ja, 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1986 October 
November 
January-November 


1987 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1987/1986 
January-November 1987/1986 


Junior department stores 


1986 October 
November 
January-November 


1987 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1987/1986 
January-November 1987/1986 


Total, all department stores 


1986 October 
November 
January-November 


1987 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1987/1986 
January-November 1987/1986 


Canada 


thousands of dollars - milliers de dollars 


673,100 
851,643 
6,649, 323 


681,143 
812,058 
6,557,271 


412,270 
510,832 
4,129,103 


436,611 
539,993 
4,324,255 


+5.7 


1,085,369 
1,362,475 
10,778,423 


1117s 754 
1,352,051 
10,881,525 
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Newfoundland 


Terre-Neuve 


x 


x 


x 


x 


13,912 
17,581 
127,989 


13,124 
18,295 
128,794 


Prince 
Edward 
Island 


Tle-du- 
Prince- 
Edouard 


x 


x 


x 


* 


6,153 
7,004 
59,763 


6,823 
8,653 
69,022 


+23.5 
+15.5 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Feosse 


12,874 
417,227 
118,040 


13,208 
17,473 
123,779 


+1.4 
+4.9 


24,591 
32,194 
225,192 


24,088 
34,366 
233,905 


+6./7 
+3.9 


37,465 
49,421 
343,233 


37,296 
51,839 
357,681 


+4.9 
+4.2 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


x< 


x 


24 296 
31,292 
225,986 


24,687 
35,314 
237,106 


+12.9 
+4.9 


Québec 


124,383 
145,508 
1,150,109 


134,933 
142,855 
1,198,267 


88,873 
100,442 
895,604 


89,531 
102,739 
893,156 


213,256 
245,950 
2,045,714 


224,464 
245,594 
2,091,423 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


a 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars ot 
Gands magasins traditionnels 
254,350 34,097 x oD Oil 120,620 1986 Octobre 1 
333, 304 43,101 x 121, 786 147,974 Novembre 2 
2,442,459 PASO x 1,025,298 Te ZLOl eZ Janvier-novembre 3 
280 , 026 32,812 x BVA EH P2 106,535 1987 Octobre 4 
337,892 DTV 22N x 103,188 134,608 Novembre 5 
Lg DOs LD Bilal x 889, 732 The Os Bib Janvier-novembre 6 
Variation procentuelle 
+1.4 -12.0 x -15.3 -9.0 Novembre 1987/1986 7 
+59 -5 .6 x -13.2 -9.9 Janvier-novembre 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
161,918 18,885 x 36,206 Beil 1986 Octobre 9 
209, 381 PR IEG |63 x ANS AEH) 44,943 Novembre 10 
1,622,201 194) DAZ x 371,018 382,941 Janvier-novembre 11 
179,675 19,189 x 38,102 37,674 1987 Octobre 12 
227,742 21, 888 x 44,111 45,403 Novembre 13 
1,761,665 193,186 x 382 , 288 387,850 Janvier-novembre 14 
Variation procentuelle 
+8.8 -6.5 x +0.4 +1.0 Novembre 1987/1986 15 
+8.6 -0.7 x +3.0 +1.3 Janvier-novembre 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
416,268 52,982 32,224 A224 IDi ou 1986 Octobre 17 
542,685 66,514 43,409 165, 702 AO 2 Air Novembre 18 
4,064,659 DOL Ole 328,988 1,396, 314 doo elon Janvier-novembre ite 
459,701 52,001 34,436 121,014 144,209 1987 Octobre 20 
565,634 59,810 39,601 147,299 180,011 Novembre 21 
4,348, 790 512,402 SVs 1/28, 1,272,018 spo 2, 161 Janv ier-novembre 22 
Variation procentuelle 
+4.2 =F0)4) -8.8 -11.1 -6.7 Novembre 1987/1986 23 
+7.0 -3.8 +1.0 -8.9 -7.3 Janvier-novembre 1987/1986 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 
1986 and 1987 


Type of department store Calgary Edmonton oe ae Hamilton Montréal 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1986 October Bion ALE 42,497 x Vara AES) 67,019 
2 November 49, 129 eye) x 20,292 101, 348 
3 Januar y-November 406,905 468, 393 x 208,029 790, 836 
4 1987 October 34,271 DUA, x 25,055 957, 100 
5 November 44,627 46,098 x TS eG I65359 
6 Januar y-November 362,296 405,838 x 228% AUP 822,526 
Percentage change 
7 November 1987/1986 -9.2 -16.6 Xx +10.1 -4.4 
8 January-November 1987/1986 -11.0 -13.4 Xx +9.7 +4.0 
Junior department stores 
9 1986 October Ty cae ALY, * TRANS 40,149 
10 November 14,034 Vego24 x TOF) 47,190 
11 Januar y-November 124, 742 155,051 x 80,201 412,768 
12 1987 October WZ 129 A091 x 8 Go2 59,679 
i) November i Wopstete ye) 17,244 x 11, 954 45207 
14 Januar y-November 125, 144 ee Secya) x 84,914 590,499 
Percentage change 
15 November 1987/1986 -1.0 +4.4 x +8.8 -4.0 
16 January-November 1987/1986 +0.5 -0.9 x +5.9 -5.4 
Total, all department stores 
17 1986 October 48,655 Sd, 879 ZV lao 295621 1275168 
18 November 65,162 7M, (89 22 oad 37,990 148, 540 
te January-November 531,646 621,421 LID eB 92 2BB e299 1,2055607 
20 1987 October 47,000 52,548 7A Als 33,866 Wey ae ATES) 
21 November 58,526 63, 342 Z6g9D4 41,677 142,128 
22 January-November 487,440 557,461 199,909. 5155. 092 1,212,824 
Percentage change 
23 November 1987/1986 -7.3 -11.8 -8.1 +9.7 -4.3 
24 January-November 1987/1986 -8.3 -10.3 +2.1 +8 ..6 +0.8 


ee a ee 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands ma 
certaines régions métropolitaines, 


gasins traditionnels et populaires, selon 
1986 et 1987 


a 


Ot tawa- , ee ae 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
ZIV S x 126,164 to hal AA x 1986 Octobre 1 
Dye BIS x 163,480 D5 Dh x Novembre 2 
282,570 x 1,204 ,492 BDZ 69 x Janvier-novembre 5: 
33,802 x 159,389 LOS ELS x 1987 Octobre 4 
58,129 Xx 1694299 88,709 x Novembre 5 
300,655 x Ue PAr heh i PTrs 128,007 x Janvier-novembre 6 
Variation procentuelle 
+0.8 x +1.1 -9.1 x Novembre 1987/1986 7 
+6.4 x +6.2 -11.0 x Janvier-novembre 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
Ao sale on GoRnion (Ne We) x 1986 Octobre 9 
24,409 x DT 5467 15,970) x Novembre 10 
191,699 x 453,934 e740 x Janvier-novembre 11 
Lhd UZ x 50,202 15,600 x 1987 Octobre pe 
LOG Lor x 61 doZ 16,361 x Novembre 13 
204,577 x 481,158 138,010 Xx Janvier-novembre 14 
Variation procentuelle 
+3.5 x +6.4 +3.1 x Novembre 1987/1986 15 
+6./7 ~ +6.0 +0.1 x Janvier-novembre 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
48,928 29,080 (Nils) As) 84 94,386 47,744 1986 Octobre a 
62,224 35,063 220,947 113,461 59), G03. Novembre 18 
474,262 LEG 257 1,658,428 99051109 479,616 Janvier-novembre 19 
22,2 1D 31,187 19075091 84, 334 47,745 1987 Octobre 20 
63,591 34,687 226,412 105,070 Da DAS Novembre ao 
DUS4 257 LID gD OT iio, ooo 896,516 464,593 Janvier-novembre 
Variation procentuelle 
+1.9 -1.1 +2.5 -7.4 -8.8 Novembre 1987/1986 25 


Janvier-novembre 1987/1986 24 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


No. 


3 
4 


~—w 


7 
10 


11 
12 


Type of department store 


Major department stores 


1986 October 
November 


1987 October 
November 


Junior department stores 


1986 October 
November 


1987 October 
November 


Total, all department 
stores(1) 


1986 October 
November 


1987 October 
November 


Canada 


number - nombre 


310 
310 


308 
309 


477 
478 


508 
508 


787 
788 


816 
817 


Newfound] and 


Terre—Neuve 


10 
10 


13 
13 


12 
12 


18 


Prince 
Edward 
Island 


fle-du- 
Prince- 
Edouard 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


28 
28 


36 
36 


36 
36 


New 
Brunswick 

Québec 
Nouveau- 
Brunswick 
4 50 
4 50 
4 50 
4 Dil 
ZZ 105 
page 105 
24 105 
24 105 
26 155 
26 ‘i>: 
28 55) 
28 156 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


No. 


W 


Type of department store 


Major department stores 


1986 October 
November 


1987 October 
November 


Junior department stores 


1986 October 
November 


1987 October 
November 


Total, all department 
stores 


1986 October 
November 


1987 October 
November 


fied to department stores. 


Calgary 


number - nombre 


14 
14 


14 
14 


12 
2 


14 
14 


Edmonton 


19 
qi 


2) 
19 


15 
> 


16 
16 


Halifax- 
Dartmouth 


O\ a 


O\ Ov 


10 
10 


10 
10 


16 
16 


16 
16 


Hamilton Montréal 
14 30 
155 30 
13 29 
13 30 
3} 43 
10 43 
11 43 
11 43 
LD, Ve 
2D WE 
24 Z 
24 72 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


bel an SEE ges SES Ga ee a a a Seen Se ee lls 
British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 


No 
tt Cine oi. Siar ic. °° ° Hie ae gc 


Grands magasins traditionnels 


116 16 1 45 py 1986 Octobre 1 
116 16 13 45 52 Novembre 2 
118 13 13 45 54 1987 Octobre 3 
118 113 13 45 54 Novembre 4 
Grands magasins populaires 
188 21 17 36 48 1986 Octobre 5 
189 21 7 36 48 Novembre 6 
204 21 12 43 49 1987 Octobre 7 
204 21 19 43 49 Novembre 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
304 37 30 81 100 1986 Octobre 7 
305 Siu 30 81 100 Novembre 10 
BOR 34 32 88 103 1987 Octobre 11 
322 34 B77. 88 103 Novembre (2 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


hae bear Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
NO 

number - nombre 

Grands magasins traditionnels 
12 8 45 Bi 12 1986 Octobre 1 
12 8 45 27 2 Novembre 2 
16 8 46 28 2 1987 Octobre 3 
13 8 46 28 12 Novembre 4 

Grands magasins populaires 
21 14 48 14 ‘W 1986 Octobre 5 
21 14 48 14 17 Novembre 6 
22 13 51 15 17 1987 Octobre 7 
22 13 51 15 17 Novembre 8 

Ensemble des grands maga- 

sins 

33 22 o5 41 29 1986 Octobre 9 
33 22 93 41 29 Novembre 10 
35 21 97 43 29 1987 Octobre 11 
35 21 97 43 29 Novembre 12 


1) Veuillez prendre note qu’d partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

qe Distri- ares Distri- SEES Distri- 

Ventios bution Ventas bution Veatee bution 

$'000 76 $ 'O00 7 ‘000 6 
1985 
January - Janvier 692, 108 100.0 455,711 65.6 298, 597 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 GF ez BN Re Me 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537, U6 63 33 5125014 5651 
April - Avril 906,925 100.0 549, 344 60.6 Bie inets | 39.4 
May - Mai 990),625 100.0 294, 102. 60.0 5965916 40.0 
June - Juin 907,355 100.0 pou ZA 60.6 Dale 39.4 
July - Juillet 875,654 100.0 DDL LoL 60.8 343,422 D962 
August - Aout F195 94D 100.0 588, 786 60.1 391,160 bee. 
September - Septembre 964 , 843 100.0 626,857 67.0 257, 28D birt) 
October - Octobre 10515659 100.0 645,007 62. 386, 646 Bho 
November - Novembre OES Aw 100.0 BGS. (SOS 495.4226 36.00) 
December - Décembre A Weil 35 eee afta 100.0 VIZ S607 Geo FAO, ZOU Bis wi 
Year - Année A2;,058, 585 100.0 ACTEM 62611 4,264,915 Tao, 
1986 
January - Janvier 165,459 100.0 491, 553 64.2 273, 906 oes 
February - Février 699,514 100.0 W959, 929 62.7 ZI95 182 Diet 
March - Mars 902 , 564 100.0 556,004 61.6 346, 560 38.4 
April - Avril 980,092 100.0 593), 104 60.7 583,059 by Ae 
May - Mai 1,088,216 100.0 654,978 60.2 433,239 39.38 
June - Juin 944,170 100.0 570,069 60.4 374,101 5956 
July - Juillet D524 945 100.0 568 , 983 61.0 565,960 59 30 
August - Aott 980,581 100.0 586,078 9.8 394, 505 40.2 
September - Septembre 1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 DOaL 
October - Octobre 1,085,569 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
November - Novembre 1,262,475 100.0 851,643 G20 510, 832 Sa 
December - Décembre A220, 09 100.0 1,467, 294 ee ABZAT6o 40.1 
Year - Année 12,728,482 100.0 7,816,617 61.4 4,911,868 38.6 
1987 
January - Janvier TT NOUS 100.0 BOT. 297 6564 280, 308 56.0 
February - Février TER, NOD 100.0 444, 362 61.6 276,831 38.4 
March - Mars 897,858 100.0 DDD yh DZ 60.1 358, 106 59 ¢9 
April - Avril 1,013,948 100.0 DIG 5 2z 08.8 417,676 41.2 
May - Mai (USI AOE: 100.0 621,550 60.1 411,850 Bie pe 
June - Juin P0116, 642 100.0 596,465 20.7 420,177 41.3 
July - Juillet 936, 706 100.0 54, 216 Be ey 382,490 40.8 
August - Aoat GIN O06 100.0 578,069 D206 413,467 (ig ay 
September - Septembre i, 028,855 100)..0 642 , 087 62.4 386, 746 37.6 
October - Octobre St td Oo 100.0 681,143 60.9 436,611 DI al 
November - Novembre pede ante 100.0 812,058 60.1 Bye Pir 6: bye) 


December - Décembre 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 


November 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport &4 l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Novembre 
a ee eee eee ee 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas a Oe 1987/1986 
anette a aoa inept ey 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 8.6 B32 7.4 -9.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 14. 3 14.6 12s 7 +7.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ditties 16 (miley =35.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 10.6 TOs 10541 -- 
Québec Sup 8.4 Td “ADs 
Ontario 11.2 aie eee MOR F -6.1 
Manitoba 14.0 14.3 hess -16.8 
Saskatchewan {ORs 26 8.6 -10.4 
Alberta ee!) (ox TTS -16.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.9 14.7 i Wa -16.3 
CANADA 11.4 11.2 10.0 -10.7 
Montréal 10.6 10.6 BLD -16.0 
Toronto WARS pre, AL -7.6 
Winnipeg (aay, 19eo 1639 -14.5 
Vancouver whe? hood 14.0 -16.2 


ee er ee ee ee 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 
January-November 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
Department 1987/1986 
Rayon Variation 
‘ eee (28 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 186,214 UG SIE -2.6 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 188,090 188,588 +0.3 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 721,203 758,497 +5.2 
4 Furs - Fourrures 33,695 26,638 -20.9 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 328,348 Bots) | +3.2 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 195,804 202,881 +3.6 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 191,108 (Ossi hl +2.5 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 137,420 154,265 +12.3 
9 Millinery - Chapeaux 1155299 12,820 -3.2 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 129189 128,296 +3.6 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes Nii; 2>6 186,145 +3.7 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 326,530 339,964 +4.1 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 383,536 376,734 -1.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 62g 2 661,517 +6.4 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 180,044 198,861 +10.5 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 191,030 IG leo +2./ 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 578,282 366,978 -36.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 625,483 625,143 -0.1 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 109,876 104,666 -4.7 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 46,237 44,546 -3.7 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 354,697 374,623 +5.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 107,467 99,148 -7./7 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 136,866 VEDAS H -2.3 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 150,218 144,776 -3.6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 168,714 divs 50 +1.6 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 88,909 98,789 +11.1 
27 Furniture - Meubles Ds reey1\(0) 555,867 +6.2 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 470,880 504,047 +7.0 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 441,565 444,666 +0.7 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 393,188 407,631 +3.7 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
Ppapier-tenture, etc. DOP OSy) B25 abe +5.2 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 131,203 139,358 +6.2 
33 Jewellery - Bijouterie 723 )o she) 245,762 -3.1 
34 Toys and games - Jouets et jeux 280,758 287,395 +2.4 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises TAPP DAV 308 ,U26 +13.1 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues SND gaz 324,987 +2.9 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 145,025 138,538 -4.5 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes UE PRES 200,191 +3.9 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation Ue Ree 210,720 +17.5 
40 All other departments - Tous autres rayons 502,288 479,271 -4.6 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 10,778,423 10,881,525 +1.0 


a a i Se 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,(1) Undjusted, by Department, Canada, 1986 and 1987 


TABLEAU 9. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


ee ee ee a Be ae 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


SS ee de ee ee ee 


Dopettrent 1986 1987 Change - Variation 
ean 5 SR A ee ee ee 
Rayon October November October November Nov ./Oct. November 
1987 1987/1986 
Octobre Novembre Octobre Novembre Nov./oct. Novembre 
1987 1987/1986 
No. 
INE Re ie Steer Ci icueaide Yoh dollero a a Soman SD” ra Gon. = her cents et mete 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 102 , 865 84 , 880 83,294 73,765 -11.4 -13.1 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 114, 281 96,613 AASB) 69,126 -42.3 -28.5 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 246,170 287,440 319,104 328, 808 +3.0 +14.4 
4 Furs - Fourrures 42,762 41,614 35,127 34, 338 -2.2 -17.5 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants 157,477 142,248 140, 355 133,867 -4.6 -5.9 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 74,039 77, 584 100,290 88, 513 -11.9 +13.8 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de 
nuit pour dames 78,481 97,431 100,536 109,479 +8.9 +12.4 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 70,155 73,943 Vip (ee a be) 83,389 +6.9 +12.8 
9 Millinery - Chapeaux 8,824 8,742 9,016 8,702 3.5 -0.5 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 59,513 61,941 61,314 63, 362 +3.3 +2.3 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 112,114 115,098 116, 303 115, 362 -0.8 +0.2 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles et enfants 148,491 150,101 180,483 170,507 -5.5 +13.6 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 242,449 236,327 230,277 200,172 -13.1 -15.3 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 281,649 304,043 338,068 362,069 +7.1 +1921 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 106,645 85,022 95,723 89,019 -7.0 +4.7 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 87,611 94,438 106,293 99,161 -6.7 +5.0 
17. Food and kindred products(3) - Produits alimentaires et 
connexes(3) 53,324 66,440 46,224 57,643 424.7 -13.2 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 360, 565 407, 702 393, 000 416,123 $5.9 +2.1 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fourni- 
tures photographiques 62,946 70,999 53,836 58,274 +8.2 -17.9 
20 Piece goods - Tissus @ la piéce 29,676 31,425 26,724 23,535 -11.9 -25.1 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 175,299 190, 064 189, 563 195, 000 42.9 +2.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 67,487 64,264 56,966 54,247 -4.8 -15.6 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 109,517 135,953 131,540 125,947 4.3 -7.4 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 63,615 68,427 67,350 72,211 +7.3 +5.6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 75,528 87,912 80, 503 80, 463 eles -8.5 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d' ameuble- 
ment pour la maison 72,839 80,759 80,113 67,997 -15.1 -15.8 
27 Furniture - Meubles 153,428 158,130 168,802 172,035 +129 +8.8 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 66,791 88,194 90, 484 94,743 44.7 +7.4 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 248, 503 241, 704 222,226 235,960 +6.2 -2.4 
30 Housewares and small electrical liances - Articles de 
ménage et petits appareils Sisctrigtee 212,395 251,276 217,875 235,164 +79 6.4 
3 aints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, pein- 
A gee Mackie ea : Ne 169,802 172,227 164,430 160,589 = -2.3 -6.8 


32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 


i i 3,396 64,681 +2.0 -8.5 
plomberie, chauffage et construction 68,024 70,656 63, ’ 
33 Jewellery eiienter es 207, 664 226,131 218, 663 227,604 +4.1 ty 
34 Toys and games - Jouets et jeux 278,780 258,910 283,376 eave °-14.4 re 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 163,611 175,936 169,173 169, -- . 


36 Stationer books and magazines - Papeterie, livres et 
sree mS : , 157,965 198,935 191,032 190,618 -0.2 -4,2 


37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 


Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation et 
fournitures ; ; 75,685 72,605 62,058 mith ie eg 
38 Meals and lunches(3) - Repas et casse-crottes(3) 352 349 HG Bess oA 3 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 2,563 3,103 pede Caen aa spnly 
40 All other departments - Tous autres rayons 103,723 114,429 ’ , 
- -1.2 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,913,604 5,193,995 5, 185, 534 5,132,923 1.0 1 


ee ee 


(1) At selling value. 
(1) Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women's and misses! coats and suits 

Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and accessories 


Women's, misses' and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 


All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1986 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


1987 


October 


Octobre 


4.97 


3.64 
4.02 
10.90 
3.80 


Dae 
4.85 
Deoe 
Dio, 
4.U0 


November 


Novembre 


4.19 


Pig BX8) 
4.16 
6.24 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


ee it Sow 


Sales-stock/Ventes-stocks 


eee 


1986 1987 

Rayon 
October November October November 
Octobre Novembre Octobre Novembre 


NO 
a ee NS 


Dai 0.20 0.21 0.22 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 

Oe27/ O32 0.28 0.31 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 

0.30 O527 0.26 0.24 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

O13 Ong 0.10 0.16 Fourrures 4 

O22 ORZ> OZ) 0.28 Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 5 


bres d'enfants 


0.24 a 5%l 0.20 la27/ Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.26 4 O28 0.30 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.18 0.18 0.19 0.18 Sous-vétements 8 
0.20 0.41 0.25 0.32 Chapeaux 3 
ONZS 0.24 0.25 0.25 Bas pour dames et fillettes 10 
0.21 0.30 0.20 0.26 Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
0.24 O29 OeZ2. 0.25 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants VZ 
Oi? O25 Ooty 0.24 Vétements pour hommes 1 
0.23 Ons 0.24 O27 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.16 ORZS 0.22 0.26 Vétements et articles d'habillement pour garcons 15 
0.23 0.28 0.20 0.23 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eZ 0.97 0.66 0.55 Produits alimentaires et connexes 17 
0.18 0.20 0.18 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 18 
0.16 0.18 0.18 OeZ2 Appareils et fournitures photographiques 19 
Ong OMe 0.19 0.19 Tissus 4 la piéce 20 
0.21 O22 0.20 O22 Literie et linge de maison 21 
0.18 O19 0.19 Opal Menus articles 22 
0.12 0.16 Oot Ont Porcelaine et verrerie 23 
ON23 O29 OF25 0.25 Revétements de plancher 24 
Da Z2 0.20 0.21 0.22 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 Oe Ose 0.20 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 26 
blement pour la maison 
0.34 OSS 0.34 O52 Meubles 27 
Oh es 0.68 0.56 0.57 Gros appareils ménagers 28 
0.18 0.24 0.22 Oni Téléviseurs, radios et musique ' 133) 
Ong OFZ2 0.20 0.24 Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
shy 0.21 OS: 0.23 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Oa O74 | 0.21 OR2Z Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.12 Oral, Oak 0.17 Bijouterie 33 
0.13 0.28 Gene 0.29 Jouets et jeux ; 34 
O61 0.16 OAS: Om Articles de sport et valises 55 
28) Papeterie, livres et revues 36 
ee hee es eC ee cencal huile, accessoires d'automobile, réparation 47 
et fournitures 
47.70 59.87 GII95 SV Repas et casse-croites _ ' 3 
Uo 8.07 hese Vicia! Services et travaux de réparation He 
0.47 0.46 0.43 0.47 Tous autres rayons 


0.23 0.27 0.22 0.26 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted,(2) Canada, 1984-1987 


TABLEAU 11. Stocks(1) mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), Canada, 1984-1987 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/Month 

per cent adjusted per cent 
Period change change 
Péri Non-désaison- Variation en Désaisonna- Variation en 

riode ‘ ae 
nalisé pourcentage lisé pourcentage 
pour l'année pour l'année 
"000 % $'000 % 

1984: 
January - Janvier 3,069,082 +12.7 3,394,651 -0.9 
February - Février 3,147,707 +18.4 SMS a 37S) +2.4 
March - Mars 5, 29D 652 +13.2 3,432,864 -1.2 
April - Avril 3,606,272 +13.9 3,402 ,096 -0.9 
May - Mai 3, 338,594 +6.0 3,241,390 -4.7 
June - Juin 3,148,118 +5.3 3,355,544 +2.9 
July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 
August - Aott 3,432,564 +6.8 3,457,565 +2.6 
September - Septembre BOL 510 +0.4 352 aXe hed) +0.5 
October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 
November - Novembre 3,944,469 +2.3 3,414, 739 +0.3 
December - Décembre 3,138,618 -2.6 Bi SB 1 -2.3 
1985: 
January - Janvier 3,015,449 Slow Big BYES oso -0.4 
February - Février 2,970,159 -5.6 Di, 2861415 -1.3 
March - Mars Bal D525 -3.6 3,307,889 +0.6 
April - Avril 3,566,295 -1.1 3,377,652 +2.1 
May - Mai Dil Hg OM, +5.4 3,430, 543 +1.6 
June - Juin SIA AM NSi5 A/S! +2.2 3,407 , 339 -0.7 
July - Juillet 3,393,348 +2.6 3,451,654 +1.3 
August - Aoat 3,481 , 337 +1.4 3,495,779 +1.3 
September - Septembre SSS SEVA ANOS) +2.1 3,535,380 +1.1 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 3,146,925 +6.0 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0.1 
December - Décembre Bye 5 ie +12.6 PRU Le +0.6 
1986: 
January - Janvier 3,554,070 +17.9 3,938,590 +4.9 
February - Février 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 
March - Mars 4,282,866 +30.8 MPa a3 1/72 -0.1 
April - Avril 4,392,236 +23.2 4,172,065 -1.5 
May - Mai 4,368,465 +24.2 4,251,120 +1.9 
June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.8 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 
August - AoGtt 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0 
September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 -7.9 
November - Novembre Dig NID 99D +19.9 4,464,193 +3.0 
December - Décembre 4,242,415 +20.1 A Ht ee AT +1.1 
1987: 
January - Janvier BoP xanasy/ +4.9 4,167,122 -7.6 
February - Février 4,016,477 +7.8 4,383,015 +5.2 
March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7 
April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388 , 186 -4.4 
May - Mai 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6 
June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467,962 +1.2 
July - Juillet 4,292,007 +924 4,504, 318 +0.8 
August - AoGit 4,444 , 962 +5.2 4,522,831¢ +0.4F 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,759,293r +5.20 
October - Octobre Dy tlsin soe +5.5 4,563,674© -4,1t 
November - Novembre Dey BVA s Eves) -1.2 4,445,459 -2.6 


December - Décembre 


(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, 


the components do not sum to the Canada total. 

(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque 
total au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 

(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 

(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaison- 
nalisées. 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands Magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1985-1987 
a ee is ht te ne ee ee | 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted change 
périedé Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
‘000 4 "900 % 
1985 
January - Janvier (aes 692,108 +6.5 599, 800 +3.9 
February - Février 116.5 647,065 -1.9 555,500 -4.4 
March - Mars 116.5 849,077 +5.2 729,100 +2.8 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777, 700 +5.5 
May - Mai 116.9 990,625 +6.5 847,400 +3.9 
June - Juin 116.8 907,335 -3.7 777,200 -6.0 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750, 800 +6.2 
August - Aott 116.8 979,945 +12.3 839, 300 +10.0 
September - Septembre 116.8 964, 843 +1.8 826, 300 -0.2 
October - Octobre Wot 1,031,653 +7.8 880 , 900 +5.8 
November - Novembre ANG? 1,359,437 +8.4 1,162,600 -6.4 
December - Décembre 116.2 1,833,918 +6.9 1,578,100 +4.7 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5.7 10, 324, 700 43.5 
1986 
January - Janvier or 765,459 +10.6 649, 300 +8.3 
February - Février 118.9 699, 314 +8 .1 588, 400 +5.9 
March - Mars ice 902,564 +6.3 756, 800 +3.8 
April - Avril WUe7/ 980, 792 +8 .1 819,400 +5.4 
May - Mai 120.3 1,088,216 +9.9 904, 800 +6.8 
June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785, 200 +1.0 
July - Juillet 120.6 932,943 +6.5 773,500 +3.0 
August - Aott 120.8 980,581 +0.1 811, 700 -3.3 
September - Septembre 121.0 1,036, 540 +7.4 856, 700 +3./7 
October - Octobre WA) oe 1,085, 369 +5.2 893,500 +1.4 
November - Novembre VAY it 1,362,475 +0.2 1,121,900 -3.5 
December - Décembre 121.0 19503059 +6.3 1,612,100 +2.2 
Year - Année 120.4 12,728,482 45.7 10,573, 300 42.4 
1987 
January - Janvier (23302 771,605 +0.8 626, 200 -3.6 
February - Février Zoe: WANG E28) +3.1 580, 100 -1.4 
March - Mars A243 897,858 -0.5 722,100 -4.6 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 -0.9 
May - Mai Zoe SOE 5 ek) -5.0 826,400 -8.7 
June - Juin i Zarewh 1,016,642 +7.7 815,600 43.9 
July - Juillet Ziel 936, 706 +0.4 748, 600 3.2 
August - AoGt Zot 991 ,536 +1.1 790, 700 -2.6 
September - Septembre 125.6 1,028, 833 -0.7 819,000 -4.4 
October - Octobre 126.4 1,117,754 +3.0 884 , 400 =—t 0 
November - Novembre 126.3 15552,051 -0.8 1,070,400 ea 


December - Décembre 


(1) To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated 


by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on ae 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalle 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. ' ; 4 

(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations ap 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des apres et ae 
dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons fas 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 
lars constants. 

(2) The 1971-based constant dollar series was terminated with the February 1986 report. Constant dollar estimates are avail- 
able on the 1981 = 100 basis, prior to January 1984 on request. ' 

(2) La série en dollars constants de 1971 a été terminée avec la parution ds données de février 1986. 
en dollars constants, sur la base en 1981 = 100, antérieures & janvier 1984 sont disponibles sur demande. 


Les estimations brutes 
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TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 13. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4a la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

ee 1985 1986 1987 

Maas Variation Variation 
par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


January - Janvier (LAIR Be Z5215,690 25009160 -8.7 +3.9 
February - Février 1.098) oz Ze 2o,000 2,193,841 -4./7 +3.3 
March - Mars 1,880,825 2EnO2, 172 2,146,029 -2.2 +2.1 
April - Avril 158975041 25407 ,916 Zt ll. G0 +1.2 +3.0 
May - Mai Ve Oats hep 2,102,048 Zl 29 5082 +1.5 +1.8 
June - Juin W087 622 25079 e\a7 Ly AZo so 4 +2.2 +2.2 
July - Juillet 1,874,520 2,056,298 PO, 27 & +2.8 +2.8 
August - Aoat 1,888,520 2057, 160 ri bl 4 896 +1.4 +4.1 
September - Septembre 1,222,786 ZOU 198 ZN OG 4 IGF +3.4 +5.5 
October - Octobre 2,010,107, Zglio | 200 24248,5>1 +2.4 +5.5 
November - Novembre Dy hol PA eye S30. BAST Si8\7/ +5./ +4.9 
December - Décembre 24.596,996 23021,548 
millions of dollars - millions de dollars 

Seasonally adjusted - 

Désaisonnalisés 
January - Janvier 15 00>.0 2,096.0 26 16.0 -0.3 +3.9 
February - Février (89270 Deilearei Zor +0.2 +3.3 
March - Mars 1,909.0 HARA VEYANAD 2a Aol) -0.2 +2.1 
April - Avril Were (spe Vote Bi) Pp le i ives +0.9 +3.0 
May - Mai Hime icin ®) Za lode) VAPei Kobi ba) -0.3 +1.9 
June - Juin 1,946.0 Ly Wooo) 2,204.0 +0.6 +2.4 
July - Juillet Wwe 720 Zt ariO) Zig ZA220 +0.6 +3.0 
August - Aott 2,002.0 (ap oleae) 25250". 0* +1.4 +420 
September - Septembre fa WEA 25 156.0 7) so fo ee +1.1 +5.40 
October - Octobre 2,041.0 ZilO te 2 2ho alla +0.5 +5.40 
November - Novembre 2,080.0 Ta eee a Zl 2050 +0.5 +4.7 
December - Décembre 20915. 0 2,186.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 
associated exclusively with them. 

(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


Appendix I 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, if 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L'ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands maqasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu® ‘de da? nobion® de’ *pointsrides Vente",* ies 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des 
grands magasins sont attribués a4 la catéqorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; 4 titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands maqgasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years as well as tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan area are also_ shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact’ the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the _ total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de grand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour l'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes &@ recevoir des grands magasins @a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des 
données est publiée seulement dans le numéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


The "List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
are conducted at the end of the year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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La "liste des organisations de grands maga- 
Sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 


Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées &a la 
fagon dont les données sont produites se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées & la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont 4 la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes &@ recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues @ la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - November 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - novembre 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 
Taux de réponse(1) Fraction de 


réponse(2) 


Survey units(3) Organizational 
units(4) 

Unités d'en- Unités orga- 

quéte(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon O05 DL? 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon S00 WAS) 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois hele Ie 1/ Drei 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 
ee ee ee ee ee ee eee ee ee eee 


1986 1987 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


eee 


January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars BS, > 26 4 
April - Avril 26 4 Ds; 4 
May - Mai 26 5 25 3 
June - Juin 25 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt Zp 5 25 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 5 
November - Novembre LS 5 Zz) 4 
December - Décembre 26 4 26 4 
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In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
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63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, department store sales in December 
1987 totalled $1,101 million, an increase of 0.6% 
from the previous month's revised total of $1,095 
million. Higher sales were recorded in 23 of the 40 
departments. 


During the last three months, department store sales 
increased by 1.3% on a monthly basis, while in the 
first nine months of 1987 sales fluctuated signifi- 
cantly with little overall growth. 


Seasonally adjusted, department store stocks (at 
selling value) totalled $4,339 million at the end of 
December 1987, down 2.0% from the November 1987 re- 
vised value of $4,425 million. This constitutes the 
third consecutive monthly decrease. 


The ratio of inventories to sales stood at 3.94:1 in 
December, down from the average ratio of 4.17:1 
observed in the eleven previous months. 


Unadjusted Data 


Removing the affect of the sale of Woodward Stores 
Ltd.'s food division, department store sales rose 
6.7% over December 1986, to a level of $2,031 mil- 
lion. 


On a provincial basis, corrected for structural 
changes, eight provinces posted increases in 
December 1987 over the corresponding month in 1986. 
Decreases were recorded in Manitoba (-2.7%) and 
Newfoundland (-2.2%). 


Sales by major department stores in December 1987 
reached $1,182 million, up 1.2% over the correspond- 
ing month a year earlier while junior department 
stores had sales of $850 million, up 8.5% over the 
same period last year. 


In December 1987 there were 816 retail locations 
operated by department store organizations, 28 more 
than in December 1986. Of the total, 309 were oper- 
ated by major, and 507 by junior department store 
organizations. 


Not adjusted for seasonal variations, department 
store stocks at month-end totalled $4,031 million, a 
decrease of 5.0% from the level reached in December 
1986. 


The total unadjusted value of accounts receivable of 
all department store organizations in December 1987 
amounted to $2,719 million, up 7.8% from the S25 By7e 
million recorded in December 1986. 


Annual 1987 (Preliminary Estimates) 


Removing the affect of the sale of Woodward Stores 
Ltd.'s food division, department store sales rose 
3.8% in 1987 to a level of $12,753 million, down 
from the 5.7% growth recorded in 1986. This marks 
the fifth consecutive year in which department store 
sales have increased. 


FAITS SAILLANTS 


Données désaisonnalisées 


- Selon les estimations préliminaires pour décembre 1987, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des vari- 
ations saisonniéres et du nombre de journées d'affaires, ont 
totalisé $1,101 millions en décembre 1987, soit une hausse 
de 0.6% par rapport & l'estimation révisée de novembre 
($1,095 millions). Des augmentations dans les ventes ont 
été enregistrées dans 23 des 40 rayons. 


- Durant les trois derniers mois, les ventes des grands maga- 
sins ont enregistré une hausse mensuelle moyenne de 1.3%, 
alors qu'au cours des neuf premiers mois de 1987, les ventes 
ont fluctué significativement, n'enregistrant qu'une faible 
croissance au niveau global. 


.- La valeur désaisonnalisée des stocks (valeur de vente) a 
connu un recul de 2.0% par rapport au mois précédent ($4,425 
millions - chiffre révisé) et s'élevait a la fin de décembre 
1987 & $4,339 millions. Cette diminution constitue la 
troisiéme baisse mensuelle consécutive. 


.- Le rapport du total des stocks possédés aux ventes désaison- 
nalisées s'établissait @ 3.94:1 en décembre, une baisse com- 
parativement au rapport moyen de 4.17:1 observé au cours des 
onze mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


- Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du rayon de pro- 
duits alimentaires de Woodward Stores Ltd., les ventes des 
grands magasins ont augmenté de 6.7% comparativement 4 
décembre 1986 et ont atteint un niveau de $2,031 millions. 


. Corrigées pour tenir compte des changements structurels, les 
ventes se sont accrues dans huit provinces, en décembre 
1987, comparativement au méme mois l'an dernier. Des diminu- 
tions ont été enregistrées au Manitoba (-2.7%) et a Terre- 
Neuve (-2.2%). 


. Les ventes des grands magasins traditionnels, en décembre 
1987, se sont chiffrées 4 $1,182 millions, soit une hausse 
de 1.2% par rapport aux ventes enregistrées 4 pareille date 
l'an dernier. Les grands magasins populaires ont quant a 
eux, indiqué des ventes s'élevant a $850 millions, ce qui 
représente un gain de 8.5% en regard du mois de décembre de 
l'année derniére. 


. En décembre 1987, on a dénombré un total de 816 points de 
vente au détail exploités par les sociétés des grands maga- 
sins,soit 28 de plus qu'en décembre 1986. De ce total, 309 
points de vente étaient exploités par les sociétés des 
grands magasins traditionnels et 507 par les organisations 
des grands magasins populaires. 


. La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois, 
sans ajustements saisonniers, s'est élevée a $4,031 mil- 
lions, soit une baisse de 5.0% par rapport au niveau atteint 
en décembre 1986. 


La valeur totale non désaisonnalisée des créances a recou- 
vrer par les sociétés des grands magasins s'est chiffrée a 
$2,719 millions en décembre 1987, soit une hausse de 7.8% 
par rapport au chiffre enregistré en décembre 1986 ($2,522 


millions). 


Résumé de l'année 1987 (Estimations préliminaires) 


. Corrigées pour éliminer l'effet de la vente du rayon de 
produits alimentaires de Woodward Stores Ltd., les ventes 
des grands magasins ont progressé de 3.8% en 1987, pour 
atteindre un niveau de $12,753 millions, soit une baisse 
comparativement & la croissance de 5. % enregistrée en 
1986. Il s'agit de la cinquiéme année consécutive au cours 
de laquelle les ventes des grands magasins ont augmenté. 


- The growth in 1987 was broadly based as 28 of the 40 
departments covered by the survey recorded higher 
sales. The largest percentage increases were in 
repair and services (+18.4%), lamps, pictures, mir- 
rors and all other home furnishings (+14.7%) and 
intimate apparel (+12.3%). Decreases ranged from 
20.7% for furs to 2.4% for china and glassware. 


- Major department store organizations reported sales 
of $7,739 million in 1987, a decrease of 1.0% from 
1986. Junior department stores recorded sales of 
$5,174 million, up 5.3% over 1986. 


- The market share held by major department stores has 
gradually declined over the last six years, reaching 
a low of 59.9% in 1987. 


- On a provincial basis, corrected for structural 
changes, eight provinces posted increases in 1987 
over 1986. Decreases were recorded in Manitoba 
(-3.6%) and Alberta (-1.7%). Sales also advanced in 
six of the ten metropolitan areas. 


- In 1987, department store sales accounted for 8.4% 
of the annual total retail trade compared with a 
market share of 9.1% in 1986. 


Note to users 


Users should note that the year-over-year movements 
for some provinces and census metropolitan areas have 
been affected by major structural changes during 1987, 
including the sale of Woodward Stores Ltd.'s food 
department to Canada Safeway Ltd., and the inclusion 
in the department store industry of outlets previously 
classified as variety stores. 


.- La croissance observée en 1987 était généralisée alors que 
des 40 rayons couverts par l'enquéte, 28 ont rapporté des 
hausses. Les augmentations les plus notables ont été signa- 
lées dans les rayons de services et travaux de réparations 
(+18.4%), des lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison (+14.7%) et les sous-vétements 
(+12.3%). Les baisses s'échelonnent de 20.7% dans le rayon 
des fourrures a 2.4% dans le rayon de porcelaine et ver- 
rerie. 


- En 1987, les organisations des grands magasins traditionnels 
ont enregistré des ventes de $7,739 millions, ce qui repré- 
sente une diminution de 1.0%, par rapport a 1986. Les grands 
magasins populaires ont totalisé des ventes de $5,174 mil- 
lions, soit un gain de 5.3% en regard de 1986. 


- La part du marché détenue par les grands magasins tradition- 
nels a diminué progressivement au cours des six derniéres 
années s'établissant @ un bas niveau de 59.9% en 1987. 

- Corrigées pour tenir compte des changements structurels, les 
ventes se sont accrues dans huit provinces en 1987, compara- 
tivement a 1986. Des diminutions ont été enregistrées au 
Manitoba (-3.6%) et en Alberta (-1.7%). Les ventes ont 
également progressé dans six des dix régions métropolitaines 
visées par l'enquéte. 


- En 1987, les ventes des grands magasins ont représenté 8.4% 
de l'ensemble du commerce de détail, par rapport a4 la part 
de 9.1% en 1986. 


Note aux utilisateurs 


Les utilisateurs doivent prendre note que les mouvements, 
d'une année @ l'autre, pour certaines provinces et régions 
métropolitaines de recensement ont été touchés par des 
changements structurels majeurs apportés en 1987, y compris la 
vente du rayon de produits alimentaires de Woodward Stores 
Ltd. a Canada Safeway Ltd. et l'inclusion dans l'industrie des 
grands magasins de points de vente précédemment classés parmi 
les bazars. 


Chart — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Ventes des grands magasins, par mois, non desaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1985-1987 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalises, Canada, 1985-1987 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1985-1987 ‘ 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1985-1987 
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Chart — 4 
Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1985-1987 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1985-1987 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1985-1987 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1985-1987 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,(1) by Department, Canada, 1986 and 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1986 1987 
Variation 
Department $$ 
November December November December December 
1987/1986 
Novembre Décembre Novembre Décembre Décembre 
1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 18,621 24,211 17,164 22,02 -7.6 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 33,609 24,855 28,989 25,1435 +3.6 
3 Women's and misses' sportswear Zig Sie 96,547 02,072 102,763 +6.4 
4 Furs 8,021 Disp, 5,502 6,095 -19.4 
5 Infants' and children's wear and nursery ST 517s 47,835 38,906 48,668 +1.7 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 23,368 28,918 25107; 5,658 +9.4 
7 Lingerie and women's sleepwear 28,486 49,512 31,509 57,167 +15.5 
8 Intimate apparel 12,964 19,470 14,392 21,849 +12.2 
9 Millinery 3,624 SOI 2,791 3,601 +16.5 
10 Women's and girls' hosiery 14,807 20,787 15,854 22,824 +9.8 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 53,678 44,852 30,237 47,563 +6.0 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear LN reat 36,942 41,164 42,870 +16.0 
13. Men's clothing 59,202 74,886 51,350 69,128 =V/ey/ 
14 Men's furnishings 96,968 156,888 100,877 179,232 +14.2 
15 Boys' clothing and furnishings 225219 31,047 ZSSItZ Dlg ont +5.0 
16 Men's and boys' footwear 25,401 25005 23,404 27,876 +9.8 
17 Food and kindred products 58,207 84,300 28,332 56,247 -33.3 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 76,247 149,462 78,104 157,520 +5.4 
19 Photographic equipment and supplies 12,143 25,294 12, 258 25,263 -0.1 
20 Piece goods 4,579 4,112 4,769 Dill -3.4 
21. Linens and domestics 40,211 57,066 42,394 62,250 +9.1 
22 Smallwares and notions 12,838 14,237 11,841 13,508 -5.1 
23 China and glassware 19,845 41,945 21,490 40,808 -2.7 
24 Floor coverings 19,364 Seo 17,464 14,051 +6.8 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 165725 18,027 17,,309 18,009 -0.1 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 11,828 ee [6% 14,454 26,015 +30.5 
home furnishings 
27 Furniture D259 45,696 54,585 50,864 +11.3 
28 Major appliances 52,508 53,610 52,853 60,768 +13.4 
29 Television, radio and music 58,257 96,316 61,146 105,128 +9.1 
30 Housewares and small electrical appliances 50,456 95,686 555125 104,922 +97 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 365122 45,927 Sige 51,435 +12.0 
32 Plumbing, heating and building materials 14,332 16, 341 14,395 SpA +2.8 
33 Jewellery 37,088 84,713 38,496 80,932 -4.5 
34 Toys and games 74,584 113,893. 76,638 121,035 +6.3 
35 Sporting goods and luggage 27,178 50,630 28,728 Dy SD +55 
36 Stationery, books and magazines 40,674 VESTHE) 43,168 TDD: -- 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 19,017 KO: hwo 16,804 +6.6 
and supplies 
38 Meals and lunches 20,985 25,865 24,381 Siero +20.4 
39 Repairs and services 22,828 20,389 26,208 25,813 +26.6 
40 All other departments 49,875 85,127 42,704 72,794 -14.5 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,362,475 1,950,059 1,352,051 2,031,151 +4.2 


(1) eee epee store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum to the 
anada total. 


) 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées(1), par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1987 
September! October? November? DecemberP 
Septembret Octobre? Novembre DécembreP 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


17,392 16,690 16,526 16,156 
116,266 18,726 17,168 17,831 
66,394 72,025 74,588 72,553 
1,809 2,279 2,363 2,384 
32,714 33,426 34,152 32,590 
20,402 20,296 20,756 20,857 
21,406 21,570 22,358 22,371 
14,842 15,447 15,316 15,418 
1,353 1,635 1,321 1,429 
12,526 13,165 13,218 13,309 
18,894 19,295 18,470 19,018 
30,589 32,613 31,358 33,751 
35,182 36,030 34,911 35,176 
71,534 75,714 72,353 73,606 
20,227 20,288 19,954 19,307 
19,126 19,412 17,942 18,368 
21,988 26,192 25,298 34,641 
66,728 66,586 66,960 67,738 
10,774 10,501 10,687 10,668 
3,666 4,027 4,159 4,061 
36,925 36,663 37,473 37,426 
9,021 9,488 9,519 9,395 
14,080 15,264 15,225 14, 303 
13,468 13,229 13,117 13,671 
15,324 15,622 15,748 15,263 
10,137 10,394 10,880 11,409 
51,963 50,830 51,769 51,277 
45,907 45,310 46,847 48,860 
42,776 46,062 47,275 47,925 
44,217 43,551 44,538 44,908 
34,167 31,469 32,638 32,666 
13,406 13,070 13,297 13,198 
25,520 27,481 28,960 26,642 
34,669 33,883 34,866 35,026 
28,837 28,323 29,151 29,208 
34,121 34,561 33,768 33,614 
12,935 13,493 12,149 12,040 
20,677 20,936 20,721 20,603 
21,835 21,656 20,962 21,311 
40,692 40,524 43,689 42,577 
1,059,240 1,078,156 1,094,785 1,101,215 


Change 
Variation 
Rayon 
December / 
November 
1987 
Décembre/ 
novembre 
1987 
per cent 
pourcentage 
-2.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
hie, Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
-2.7 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
+0.9 Fourrures 
-4.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
+0.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+0.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+0.7 Sous-vétements 
+8.2 Chapeaux 
+0.7 Bas pour dames et fillettes 
+3.0 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+7.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
+0.8 Vétements pour hommes 
+1.7 Articles d'habillement pour hommes 
-3.2 V€tements et articles d'habillement pour 
garcons 
+2.4 Chaussures pour hommes et garcons 
+36.9 Produits alimentaires et connexes 
+1.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
-0.2 Appareils et fournitures photographiques 
-2.4 Tissus 4 la piéce 
-0.1 Literie et linge de maison 
-1.3 Menus articles 
-6.1 Porcelaine et verrerie 
+4.2 Revétements de plancher 
-3.1 Tentures, rideaux et housses 
+4.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
-1.0 Meubles 
+4.3 Gros appareils ménagers 
+1.4 Téléviseurs, radios et musique 
+0.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
+0.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
-0.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
-8.0 Bijouterie 
+0.5 Jouets et jeux 
+0.2 Articles de sport et valises 
-0.5 Papeterie, livres et revues 
-0.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
-0.6 Repas et casse-crodtes 
let Services et travaux de réparation 
-Z.5 Tous autres rayons 
+0.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon di 
sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


NO 
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recte” les données brutes de chaque total au niveau du Canada, de 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1986 and 1987 ‘ 
ee ee 
Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve fle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 1986 November 851,643 x x WU 5CAT x 145,508 

December ny IO GALE x x 2029 x Oo 
3 January-December 7,816,617 x x 141,069 x 1,347,808 
4 1987 November 812,058 x x 17,473 x 142,855 
5 December 1,181,610 x x 24,459 x 207,022 
6 January-December 7,738,881 x x 148,238 x 1,405,289 


Percentage change 


7 December 1987/1986 +1.2 x x +6.2 x +4.7 
8 January-December 1987/1986 -1.0 x x +5.1 x +4.3 


Junior department stores 


9 1986 November 510,832 % x 592 5 {)GME x 100,442 4 
10 December 782,765 Xx x 49,212 x 159,604 
11 Januar y-December 4,911,868 x x 274,404 x 1,055,208 
12 1987 November De ao)s: x x 34,366 x 102,739 
13) December 849 ,542 x Xx 50,073 x 161,328 


14 January-December Dil Sou x x 283,978 x 1,054,484 
Percentage change 


15 December 1987/1986 +8.5 x x +1.7 x +1.1 
16 January-December 1987/1986 +5.3 x x +3.5 x -0.1 


Total, all department stores 


17 1986 November Ie O24 UW pete 7,004 49,421 5S) p72 245,950 
18 December 1,950,059 25,450 11,469 TZ Zan 45,023 So) AOE: 
19 January-December 12,728,482 153,439 UN 2ee 415,474 271,009 2,403,017 
20 1987 November (pe>Z2 054 USI 5ADS 8,653 ey a lsiok Da) SiN 245,594 
21 December ZUR ails 24,890 ene 7 74,532 48,726 368,351 
22 January-December 112), 912,676) 155,684 Siem 432,213 285,832 2,459,774 


Percentage change 


23 December 1987/1986 +4.2 Zit +11.4 +3.2 +8.2 +3.1 
24 January-December 1987/1986 +1.4 +0.2 +14.8 +4.0 +5.5 +2.4 


Fone 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Ontario Manitoba Saskatchewan 


thousands of dollars - milliers de dollars 


333,304 43,101 x 
456,036 56,421 x 
2,898,495 394,498 x 
337,892 BY VAI x 
497,589 Doig DLL x 
3,084,714 DZD, x 
+9.1 -5.5 x 
+6.4 -5.6 x 

209, 381 23,413 x 
317,492 Dil? x 

1] EBD SOB 229,697 x 
227,742 21,888 x 
361,141 35, 803 x 
2,122,806 228,989 x 
+13.7 +1.8 x 
+9.4 -0.3 x 
542,685 66,514 43,409 
773,528 Sle He 59,452 
4,838,187 624,195 388,440 
565,634 59,810 39,601 
858,730 89,125 62,572 
5,207,520 601,527 394,702 
+11.0 -2.7 +5.2 
+7.6 -3.6 +1.6 


Alberta 


121,786 
167,390 
1,192,688 


103,188 
148,531 
1,038, 263 


-11.3 
-12.9 


43,917 
64, 340 
435,358 


44,111 
70,001 
452,289 


+3.9 


165, 702 
231,730 
1,628,044 


147,299 
218, 532 
1,409,550 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


147,974 
211,920 
1,482,135 


134,608 
197, 436 
1,341,748 


44,943 
70, 366 
453,307 


45,403 
75,482 
463,332 


192,917 
282, 287 
1,935,442 


180,011 
272,917 
1,805,078 


Genre de grand magasin 


NO 
Gands magasins traditionnels 
1986 Novembre 1 
Décembre 2 
Janvier-décembre 3 
1987 Novembre 4 
Décembre 5 
Janvier-décembre 6 
Variation procentuelle 
Décembre 1987/1986 i 
Janvier-décembre 1987/1986 8 
Grands magasins populaires 
1986 Novembre 9 
Décembre 10 
Janvier-décembre it 
1987 Novembre 12 
Décembre af) 
Janvier-décembre 14 
Variation procentuelle 
Décembre 1987/1986 15 


Janvier-décembre 1987/1986 16 


Ensemble des grands magasins 


1986 Novembre {iY 
Décembre 18 
Janvier-décembre 19 

1987 Novembre 20 
Décembre 21 
Janvier-décembre 22 


Variation procentuelle 


Décembre 1987/1986 23 
Janvier-décembre 1987/1986 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 


1986 and 1987 ‘ 
Halifax- . 
Type of department store Calgary Edmonton eevee Hamilton Montréal 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1986 November Gale Be vA) Xx TAS US NS fo) 101,348 
December 67, 360 16,177 Xx 42,593 141 ,093 
3 January-—December 474,265 546,490 x 250,622 VIM liege Ae) 
4 1987 November 44,627 46,098 a Vane NRT Pa? 96,859 
5 December Cn Gv> 66,773 x QU Li. 144, 372 
6 Januar y-December G25, 969 Q7Z25611 x 275,634 966 ,698 
Percentage change 
7 December 1987/1986 -8.4 -12.3 x +11.6 +2.3 
8 January-December 1987/1986 -10.6 -13.5 x +10.0 Dah 
Junior department stores * 
9 1986 November 14,034 16,524 x 105994 47,190 
10 December 20,054 224260 x 16,991 74,270 
11 Januar y-December 144,796 178,394 x Pig loe 487,038 
12 1987 November UB org sled 17,244 x 11,954 45,289 
15 December LL EN PRE he) x 19,087 Fo, 050 
14 Januar y-December 147,356 177,982 x 104,001 463,549 
Percentage change 
15 December 1987/1986 +10.8 +94 x +12.6 -1.6 
16 January-December 1987/1986 +1.8 +0.6 x +7.0 -4.8 
Total, all department stores 
17 1986 November Gi, 162 var, 789 29 Ga) 373990 148,540 
18 December 87,414 101,540 40,266 595 245 Zbog oOo 
i January-December 619,060 724,882 22618 347,776 1,418,978 
20 1987 November 20,926 63, 342 29,034 41,677 142,128 
7A December 83,885 94,530 40,856 66,613 247,422 
22 Januar y-December Dire bolero | 242,845 379,645 1,430,246 
Percentage change 
23 December 1987/1986 -4.0 -6.9 feo +11.9 +1.0 


24 January-December 1987/1986 oi) S\(054 +2.8 +9.2 +0.8 


a A aS 


UF, 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
+) certaines régions métropolitaines, 1986 et 1987 


Ot tawa- ; ee 
Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
NCS) 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
BigB15 x 163,480 97,591 x 1986 Novembre 1 
49,233 x 2254065 141,565 x Décembre 2 
DodGpu x 1,430), 557. 9955154 x Janvier-décembre 3 
585129 x NGD 5229 88,709 x 1987 Novembre 4 
So 5057 x 247,366 D1 5 SWe x Décembre 5 
Derry (2 me 1,526,140 890,009 x Janvier-décembre 6 
Variation procentuelle 
+11.8 x +925 -7.1 x Décembre 1987/1986 7. 
+7.2 x +6./ -10.4 x Janvier-décembre 1987/1986 8 
/ Grands magasins populaires 
D 
24,409 x 57,467 15,870 x 1986 Novembre 9 
36,238 x 87,822 24,678 x Décembre 10 
7 ag fs ON x 541,156 162,618 x Janvier-décembre vA 
25202 x (ey suey 16,561 x 1987 Novembre a4 
39,204 x Pe) 2 Zi 26 x Décembre 13 
243,781 x 580,570 165,500 x Janvier-décembre 14 
Variation procentuelle 
+8.2 x +13.2 +10.7 x Décembre 1987/1986 13 
+7.0 x +7.2 +1.7 x Janvier-décembre 1987/1986 16 
Ensemble des grands magasins 
62,224 35,065 220,947 113,461 59,803 1986 Novembre 17 
85,471 46,404 313,687 166,243 81,471 Décembre ; 18 
DO Meh 329,741 pe Aaa le We toby o2c 561,087 Janvier-décembre ties 
63,591 34,687 226,412 105,070 D4, 15 1987 Novembre 20 
94,260 48,136 346,778 15Bi5G27 81,096 Décembre , 21 
099,497. 343,493 2eOGs tall 1,059,045 545,689 Janvier-décembre Hi 
O 
*s Variation procentuelle 
23 
: Si 7h +10.5 -4.5 -0.5 Décembre 1987/1986 
ae : ia Z +6.8 -8.7 meek Janvier-décembre 1987/1986 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1986 and 1987 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada " Québec 
Terre-Neuve ITle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number - nombre 
Major department stores 
1 1986 November 310 5 il 8 4 50 
Zz December 310 5 {| 8 4 50 
3 1987 November 309 2 1 8 4 51 
4 December 309 2 1 8 4 51 
Junior department stores 
5 1986 November 478 8 4 28 Ds 105 
6 December 478 8 4 28 22 105 
7 1987 November 508 10 5 28 24 105 
8 December 507 10 5 28 24 104 
Total, all department 
stores(1) 
9 1986 November 788 13) 5) 36 26 i> 
10 December 788 13 5 36 26 15S 
11 1987 November 817 12 6 36 28 156 
12 December 816 {Wz 6 36 28 155 


(1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 1986 and 1987 


a a ee 


Type of department store Calgary Edmonton ala Hamilton Montréal 


Dartmouth 
No 


a a a ee ee a 
number - nombre 


Major department stores 


1 1986 November 14 19 6 13 30 

2 December 14 19) 6 1S. 30 

3 1987 November 14 19 6 13 30 

4 December 14 9) 6 4|33 30 
Junior department stores 

5 1986 November 12 nS 10 10 43 
6 December WZ 15 10 10 43 

7 1987 November 14 16 10 11 43 

8 December 14 16 10 11 42 

Total, all department 
stores(1) 

9 1986 November 26 34 16 723) 73 
10 December 26 34 16 23 73 
11. 1987 November 28 35 16 24 73 
12 December 28 55 16 24 72 


1) Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassi- 


fied to department stores. 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1986 et 1987 


Jeg a A aa Le ee ee ee ee eee 


British 

Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 

Colombie- 

Britannique 
pc a te 
number - nombre 

Grands magasins traditionnels 
116 16 13 45 DZ 1986 Novembre 1 
116 16 13 45 bz Décembre 7 
118 13 13 45 54 1987 Novembre 3 
118 13 13 45 54 Décembre 4 

Grands magasins populaires 
189 21 il 36 48 1986 Novembre 5 
189 21 17 36 48 Décembre 6 
204 21 19 43 49 1987 Novembre 7 
204 21 19 43 49 Décembre 8 

Ensemble des grands maga- 

sins(1) 

305 37 30 81 100 1986 Novembre 9 
305 Dy) 30 81 100 Décembre 10 
Pz 34 32 88 103 1987 Novembre 11 
322 34 32 88 103 Décembre 12 


(1) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions métropolitaines, 
1986 et 1987 


Angas Québec Toronto Vancouver Winnipeg Genre de grand magasin 
NO 


number - nombre 


Grands magasins traditionnels 


12 8 45 2a 12 1986 Novembre 1 
12 8 45 27 12 Décembre 2 
15) 8 46 28 12 1987 Novembre 3 
13 8 46 28 12 Décembre 4 
Grands magasins populaires 
21 14 48 14 We 1986 Novembre 5 
21 14 48 14 7 Décembre 6 
22 1B) Dil 15 17 1987 Novembre 7 
22 13 51 15 17 Décembre 8 
Ensemble des grands maga- 
sins(1) 
33 22 93 41 29 1986 Novembre 9 
5S, 22 93 41 29 Décembre 10 
35 21 97 43 WS: 1987 Novembre 11 
3) 21 97 43 29 Décembre ite 


7) Veuillez prendre note qu'a partir de janvier 1987, Tes bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reclassifiés comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1985-1987 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1985-1987 


8 Se ee 


Period 


Période 


1985 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1986 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1987 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee a ie i a 


Department stores 


Grands magasins 


ee ee eee ee ee 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
a en En Sh ee Se 
Sales Distri- pales Distri- SENG Distri- 
Vanes bution Ventes bution Vente bution 
"000 % ‘000 % ‘O00 % 
692,108 100.0 Jo Beal | 65.6 258,597 Bane 
647,065 100.0 409 , 143 (SH) 672 LG ILE 36.8 
849,077 100.0 D251, 06S (Ob)5 3 312,014 BD Oni 
906,925 100.0 549, 344 60.6 ID71 5004 Be) lf 
990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
SOT, 52 100.0 DOU, 221 60.6 B71 1Ag BIR4 
875,654 100.0 DOL we oe 60.8 Da Gee BO) af 
STO 94> 100.6 588 , 786 60.1 DIA AOU 358) 8) 
964 , 843 100.0 626,857 650 3571 5 982 35) 40 
1,051,655 100.0 645 ,007 Cod 386 , 646 537/55) 
Umi RG) 100.0 865,911 63.5 495,526 6) 
1,855,910 100.0 Tl, 125,,687 Giller 710,230 SKS} 7/ 
125,038. 565 100.0 7,474,071 621 4,564,513 BS) 
765,459 100.0 491,553 64.2 275,906 S58 
699,314 100.0 439,229 629 229 5/62 Siren 
902,564 100.0 556,004 61.6 346,560 38.4 
980), 792 100.0 595% joa GOR, 58>, 039 I) 3 
1,088,216 100.0 654,978 60.2 GI5S259 Deals 
944,170 100.0 570,069 60.4 SIG 101 DAE 
952,943 100.0 568, 983 61.0 363,960 O08 
980 ,581 100.0 586 ,078 Se) st) 394, 505 MO GZ 
1,036,540 100.0 661,632 63.8 374,908 Ne oZ 
1,085, 369 100.0 673,100 62.0 412,270 38.0 
1,962,475 100.0 851,643 6255 D152 BaD 
15.950,5059 100.0 1, 167,294 Doe 782,765 40.1 
125 728,482 100.0 7,016,617 61.4 4,911,868 38.6 
T11,605 100.0 491,297 OD)q1/ 280, 308 BOGS: 
ZN hoo 100.0 444 , 362 61.6 216,951 38.4 
897,858 100.0 202,152 60.1 358,106 BIg, 
TG, 246 100.0 596 Ze. 58.8 417,676 BE He 
10535599 100.0 621,550 60.1 411,850 BO) 8) 
1,016,642 100.0 596,465 Ads 420,177 Aires 
936,706 100.0 554,216 M7 382,490 40.8 
9915, 956 100.0 578 , 069 Nees 413,467 UN) 7 
1,028,833 100.0 642,087 62.4 386, 746 Ba 
Mel ig ; soe 100.0 681 , 143 60.9 436,611 Boel 
lig o325051 100.0 812,058 60.1 239,995 BEY) 
ZOO Ts tod 100.0 V5 18,5610 D8) 72 849 ,542 41.8 
127,912,676 100.0 7,738,881 68) eye WB eg 40.1 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected Metro- 
politan Area, 1985-1987 


December 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport 4 l'ensemble du commerce de 
détail, par province et certaines régions métropolitaines, 1985-1987 


Décembre 

Ena arte Coping gna, Se eee 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1987/1986 
So Ae eat ra 198 198 1967 One 
MMe pie TD: =. DEL Celt ass pouUrcentade 0 i. gee ond, ase b 
Newfoundland - Terre-Neuve 1052 9.8 8.6 -12.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard WHS 18.6 Lede, +4.8 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 1556 TaS2 (Sar) -6.3 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 226 AZ del ves? -3.3 
Québec LOe7 ae, at -10.5 
Ontario 1 go (oro 13.4 -0.7 
Manitoba 1622 16.0 14.6 -8.8 
Saskatchewan 12a 1187 11.4 -2.6 
Alberta ‘See 16.0 15 97: -14.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 1S eo Veer’, 14.9 -15.8 
CANADA £ 13.8 13.5 WEA) -7.4 
Montréal aw Toe 11.8 -10.6 
Toronto 14.6 14.1 1? -1.4 
Winnipeg Zin? 2Ned 19.8 -6.6 
Vancouver 20.8 19.8 | be | -13.6 


Ce retin canteen nemerniak op Bibagt BORE = = ae ae 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1986 and 1987 
January-December R 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Janvier-décembre 


ee eee 


Sales - Ventes Change 
Department 1987/1986 
Rayon Variation 
Tee ey 1987/1986 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 210,425 203,691 -3.2 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 212,945 Za (lic 59534 +0.7 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 817,750 861,260 +5.3 
4 Furs - Fourrures 41,254 WEY D5) -20.7 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 376,183 387,659 +3.1 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- , 
lescentes 224,722 2D ag +4.4 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 240,620 252,978 +5.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 156,890 176,114 +12.3 
9 Millinery - Chapeaux 16, 330 16,421 +0.6 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 144,576 Teo tO) +4.5 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 224,408 233,708 +4,1 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, ft 
jeunes filles et enfants 363,472 382,834 +5.3 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 458,422 445,862 — ie 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 778,840 840,749 +7.9 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 211,091 231,458 +9.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 216,423 224,009 +3.5 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 662,582 423,225 -36.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmét iques 
et médicaments 774,945 782,663 +1.0 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 155.070) 295929 -3.9 
20 Piece goods - Tissus A la piéce 50,349 48,517 -3.6 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 411,763 436,873 +6.1 
22 Smallwares and notions - Menus articles 121,704 112,656 -7.4 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 178,811 174,480 -2.4 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 163,369 158,827 -2.8 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 186,741 USIRSS9 +1.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 108,842 124,804 +14.7 
27 Furniture - Meubles 569,206 606,731 +6.6 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 524,490 564,815 +7.7 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 537,881 549,794 +2.2 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 488,874 Dili +4.8 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 353, 886 il S70, +6.1 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 147,544 156,149 +5.8 
33 Jewellery - Bijouterie 338,310 326,694 -3.4 
34 Toys and games - Jouets et jeux 394,651 408,430 +3.5 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 322,947 Wor hs See, +11.9 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues BOD gill 404,780 +2.3 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 160,792 1b >, 242. -3.4 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 218,608 Mao Nis SOE +5.8 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 199,740 25 Oly o> +18.4 
40 All other departments - Tous autres rayons 587,415 552,065 -6.0 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 12,728,482 12,912,676 +1.4 


San Ennrenieesee a a ae ee reer 


aes 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,(1) Undjusted, by Department, Canada, 1986 et 1987 


TABLEAU 9. Stocks(1), mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


1986 1987 Change - Variation 
Department 
Rayon November December November December Dec./Nov. December 
1987 1987/1986 
Novembre Décembre Novembre Décembre Déc./nov. Décembre 
1987 1987/1986 
No. 
RN a a a gen I AT cs al A ae Su SOR eM Se ee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uni- 
forms - Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 84 , 880 62,536 135,765 52,493 -28.8 -16.1 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 96,613 70,991 69,126 40,331 -41.7 -43.2 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames 
et jeunes filles 287,440 240,559 328,808 236, 780 -28.0 -1.6 
4 Furs - Fourrures 41,614 38,661 34,338 30,018 -12.6 -22.4 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Véte- 
ments pour bébés et enfants et articles de chambres 
d'enfants 142,248 110,893 133,867 105,349 -21.3 -5.0 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et 
d'adolescentes 77, 584 54 , 887 88, 313 58,418 -33.9 +6.4 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de 
nuit pour dames 97 , 431 65,503 109,479 63,491 -42.0 ae 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 73,943 71,620 83,589 77,305 Be: oe 
9 Millinery - Chapeaux 8,742 5,810 8,702 5,423 Ae re 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 61,941 53,625 63,362 Dil, O19) -18. -4, 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 115,098 85,364 115,362 74,089 -35.8 -13.2 
12 Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures pour 
demes, jeunes filles et enfants 150,101 129,309 170,507 eevee ae ae 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 236, 327 167,087 200,172 eee eee ce 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 304,043 226,210 362,069 2525 -30. ° 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles : ae 
d'habillement pour gargons 85,022 56,139 89,019 59,666 33.0 + 
2 9.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gar¢ons 94,438 85,735 99,161 93,945 Sige) + 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et pares 
66,440 43,841 57,643 25,917 -55.0 -40. 
connexes ’ 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, eee She 
cosmétiques et médicaments : 407 , 702 373,447 416,123 368,529 11. 
i i i -A ils et fourni- 
19 Photographic equipment and supplies ppareils e ah $8,407 58,274 47,078 we Dee 
ee ee ee ‘ 235,959 Lagoa) 28,762 +22.2 +20.0 
20 Piece goods - Tissus & la piéce 31,425 - , ’ 
! soe +0.9 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 190 , 064 176,794 ret sate a z ere 
22 Smallwares and notions - Menus articles 64,264 Ey ey ie ee otis ae 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 135,953 112,368 creed Sa hie as ie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 68,427 64,207 ’ ’ . 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, ee oees 
i 87,912 83,619 80,463 78,743 . 
rideaux et housses ’ ’ 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- Bes an aes 51,478 24.3 nae 5 
socliel ceeiewar pe = 158,130 158,011 172,035 173,287 +0.7 +9.7 
27 Furniture - Meubles ’ ss Sais ee 95° 156 10.4 13.8 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers ; ; 88,1 pesos Bee aca Ae Bras Le 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et ei 241, 704 ? 4 A 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ae mee ead 
ménage et petits appareils électriques ZN 26 199,849 235,164 177, 
ACD Cor da Sea eT SOE ee Ae WZ 5 227, 148,238 160,589 140, 206 -12.7 -5.4 
ture, papier-tenture, etc. ‘ , ’ , 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de SAteee pele teces 59,622 or 8.8 
plomberie, chauf fage et construction re 169,433 2277 604 175,590 22.9 43.6 
Seer ga. j 258,910 136,765 242,502 131,833 -45.6 -3.6 
TP tal alae 2 valerate i 175,936 foggnie 169,247 132,442 -21.7 -13.0 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises ’ ’ ’ 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et pontare 161,515 190,618 138,130 27.5 Ais 
revues ; , 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 
Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation et antes 69,535 64, 181 61,738 3.8 -11.2 
fournitures "349 254 479 333 “eins 431.1 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crolttes ; as 5 B03 3,380 3,424 res 422.2 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation Aree Sec 90,781 58,908 35.1 37.2 
40 All other departments - Tous autres rayons ’ ’ é 
-5 
415 5,132,923 4,030,659 -21.5 . 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,913,995 4,242, ,132, ’ > 


1) At selling value. 


(1) Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1986 and 1987 
eee 


No 


Department 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1986 1987 
November December November December 
Novembre Décembre Novembre Décembre 


— ———---ernn ‘jj 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and 


uniforms 
Women's and misses' coats and suits 
Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants! and children's wear and nursery equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and accessories 


Women's, misses' and children's footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 

Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home 
furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 


Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


4.56 2.58 4.19 LESD 
2.87 2.86 2.38 oar 
3.94 2.49 4.16 2.30 
Dold Dol 6.24 4.92 
3.83 [neste 3.44 2.16 
BES YZ 1.90 3.44 1.85 
3.42 oS 3.47 ett, 
5.70 3.68 Dolly 3.54 
2.41 1.88 Biz ie 
4.18 2.58 4.00 Ziel 
3.42 1.90 3.82 1.56 
3.47 3.50 4.14 Bool) 
3.99 Ze 23 3.90 re: 
3.14 1.44 aoe) 1.41 
3.82 1.83 3.72 1.83 
Bo WZ 3.38 4.24 F257 
1.14 OZ 2.03 0.46 
5.395 2.50 Dis ees 
5.85 Joe 5 4.76 1.86 
6.86 5.85 4.94 7.24 
4. 3.10 4.60 2.87 
5.01 4.18 4.58 3.69 
6.85 2.68 5.86 2.38 
5.52 4.88 4.14 5.45 
5.26 4.64 4.65 4.37 
6.83 B09 4.70 1.98 
3.03 3.46 Broill> 3.41 
1.68 171 ere fpf 
4.15 2.18 3.86 1.82 
4.98 2.09 4.27 1569 
4.77 S625) 4.26 2.13 
4.93 4.00 4.49 Dea. 
6.10 2.00 Davi Cooled, 
3.47 1.20 3.16 1.09 
6.47 3.01 5.89 2.48 
4.89 2.0 4.42 1.73 
582 4.41 3.96 3.67 
0.02 0.01 0.02 0.01 
0.14 0.14 OFS Oe 
[esti fic altt Hees) 3) 0.81 
3.81 2.18 3.80 1.98 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1986 et 1987 


EE TSE limi lit ai da thie 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1986 
November December 
Novembre Décembre 
0.20 0.33 
0.32 0.30 
OS 727/ O37 
Osabe? 0.19 
0.25 0.38 
0.31 0.44 
0.32 0.61 
0.18 OS27 
0.41 0.43 
0.24 0.36 
0.30 0.45 
Oe29 0.26 
O525 Oss7 
0.33 O59. 
) 0.23 0.44 
0.28 0.28 
0597 lt» 
0.20 0.38 
0.18 0.39 
O515. 0.15 
ORZ2 OFS 
O19 O52 
0.16 0.34 
OR29. 0.20 
0.20 0.21 
Omnd> 0.28 
0455 0.29 
0.68 0.60 
0.24 0.43 
0.22 0.42 
0.21 O529 
Oe2i 0.24 
0.17 0.43 
0.28 0.58 
0.16 0.31 
O25 0.44 
: 0.26 Oi2Z. 
() DOS Bai 
8.07 6.90 
0.46 0.82 
O27 0.41 


1987 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour 
dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de cham- 
bres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et 
fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour gargons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameu- 
blement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, réparation 
et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


UW EWP 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, (2) Canada, 1984-1987 


TABLEAU 11. Stocks(1), mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés(2), Canada, 1984-1987 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
per cent adjusted per cent 
Been change change 
oer Non-désaison- Variation en Désaisonna- Variation en 
Période nalisé pourcentage lisé pourcentage 
pour l'année pour l'année 
$'000 % $'000 % 
1984 
January - Janvier 3,069 ,082 +12.7 3,394,651 -0.9 
February - Février 3,147,707 +18.4 De Dy SE) +2.4 
March - Mars DiI OL +13.2 3,432,864 -1.2 
April - Avril 3,606,272 +13.9 3,402,096 -0.9 
May - Mai 3,338,594 +6.0 3,241,390 -4,7 
June - Juin Soe CkSIS AN alts) +5.3 3,335,344 +2.9 
July - Juillet 3,305,854 +5.4 3,370,647 +1.1 
August - Aodat 3,432,564 +6.8 Sia 5 HOD +2.6 
September - Septembre 3,323,718 +0.4 Diigo +0.5 
October - Octobre 3,867,841 +3.6 3,405,450 -2.0 
November - Novembre 3,944,469 +2.3 BY aT (SI) +0.3 
December - Décembre 3,138,618 -2.6 DODD ileal —/oe5' 
1985 
January - Janvier 3,015,449 -1.7 Bn SYA) SS ISi7) -0.4 
February - Février LOO lie?) -5.6 BS IRS 2/5) -1.3 
March - Mars Pal] 595) -3.6 3,307,889 +0.6 
April - Avril BeDOOmLo> -1.1 3,377,652 +2.1 
May - Mai By, ili Ml +5.4 3,430, 343 +1.6 
June - Juin By 7A |e 70S: +2.2 3,407,339 -0.7 
July - Juillet 5,595,048 +2.6 3,451,654 +1.3 
August - Aodit 3,481,557 +1.4 Bele, Ue +1.3 
September - Septembre Bib (025) +2.1 Bs D5 NEKO) +1.1 
October - Octobre 4,284,100 +10.8 Bs VEG AS: +6.0 
November - Novembre 4,330,748 +9.8 3,748,956 +0.1 
December - Décembre DOO hha +12.6 SHINO WIE +0.6 
1986 
January - Janvier 3,554,070 +17.9 CS ei0) +4.9 
February - Février 3,878,498 +30.6 4,239,663 +7.6 
March - Mars 4,282,866 +30.8 GLa Di giliZ -0.1 
April - Avril 4,592,236 +23.2 4,172,065 -1.5 
May - Mai 4,368,465 +24.2 Ai 2 ileal 20) +1.9 
June - Juin 4,022,724 +25.1 4,285,441 +0.8 
July - Juillet 4,000,037 +17.9 4,146,288 -3.2 
August - Aoait 4,225,943 +21.4 4,269,521 +3.0 
September - Septembre 4,516,523 +33.2 4,705,781 +10.2 
October - Octobre 4,913,604 +14.7 4,333,640 -7.9 
November - Novembre DN BsOoS, +19.9 4,464,193 +3.0 
December - Décembre 4,242,415 +20.1 : 4,511,577 +1.1 
1987 
January - Janvier DMN f5)7/ +4.9 OU eenltZ2 -7.6 
February - Février 4,016,477 +7.8 4,383,015 +5.2 
March - Mars 4,648,851 +11.2 4,589,228 +4.7 
April - Avril 4,621,214 +2.7 4,388,186 -4.4 
May - Mai 4,539,881 +7.1 4,413,819 +0.6 
June - Juin 4,178,859 +4.0 4,467,962 +1.2 
July - Juillet 4,292,007 +9.1 4,504,318 +0.8 
August - Aodat 4,444,962 +5.2 4,522,831 +0.4 
September - Septembre 4,763,968 +5.5 4,775,644t +5.60 
October - Octobre Di lOD eo +5.5 4,546, 308t -4.8r 
November - Novembre Dy (BA GLY -1.2 4,425,298r =25/5 
December - Décembre 4,030,659 -5.0 4,338,519P -2.0P 


(1) Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, 


the components do not sum to the Canada total. 

(1) Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque 
total au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 

(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaison- 
nalisées. 


Li, 


TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Cae roe Year/year Constant 1981 
per cent dollars 
See} unadjusted change unad justed(1) 
période Indice Dollars Variation en Dollars 
des courants pourcentage constants 1981 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- 
nalisés nalisés(1) 
‘000 % $'000 
1985 
January - Janvier 115.4 692,108 
February - Février 116.5 647,065 oe Say on 
March - Mars 116.5 849,077 +5.2 729,100 
April - Avril 116.6 906,925 +7.6 777,700 
May - Mai W1Se2) 990,625 +6.5 847,400 
June - Juin 116.8 907,555 -3.7 777,200 
July - Juillet 116.6 875,654 +8.6 750,800 
August - Aodt 116.8 979,945 +12.3 839,300 
September - Septembre 116.8 964,843 +1.8 826 , 300 
October - Octobre dalizion 1,031,653 +7.8 880,900 
November - Novembre 116.9 se heey +8.4 1,162,600 
December - Décembre 116.2 USI sI5 SIs) +6.9 1,578,100 
Year - Année 116.6 12,038,585 +5./ 10,324, 700 
1986 
January - Janvier Nae) 765,459 +10.6 649, 300 
February - Février 118.9 699 , 314 +8.1 588,400 
March - Mars TADS 902,564 +6.3 756,800 
April - Avril oa 980,792 +8.1 819,400 
May - Mai 205 1,088,216 +929 904, 800 
June - Juin 120.2 944,170 +4.1 785,200 
July - Juillet 120.6 Dah TES +6.5 773,500 
August - Aodt 120.8 980,581 +0.1 811,700 
September - Septembre 121.0 1,036,540 +7.4 856,700 
October - Octobre 12 top, 1,085,369 +5.2 893,500 
November - Novembre 121.4 1,362,475 +0.2 1,121,900 
December - Décembre 121.0 1,950),059 +6.3 1,612,100 
Year - Année 120.4 12,728,482 +5./7 10,573, 300 
1987 
January - Janvier UBS 72 771,605 +0.8 626,200 
February - Février 124.3 VAN oles +3.1 580,100 
March - Mars 124.3 897,858 -0.5 722,100 
April - Avril 124.8 1,013,948 +3.4 812,400 
May - Mai 12561 OER se) -5.0 826,400 
June - Juin 124.7 1,016,642 +7./7 815,600 
July - Juillet Ziel 936, 706 +0.4 748,600 
August - Aodt 125.4 IN| 5D 5x5) +1.1 790,700 
September - Septembre 125.6 1,028,833 -0.7 819,000 
October - Octobre 126.4 1,117,754 +3.0 884,400 
November - Novembre 126.3 (SSN 0x -0.8 1,070,400 
December - Décembre 125.4 ZOO, ot +4.2 1,619,100 
Year - Année 125.2 12,912,676 +1.4 10, 315,000 


To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group 
by the Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally 
1974 commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are 
to give an estimate of total department store sales in constant dollars. 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 


pourcentage 
pour ]'année 


or 
70 


ce 


+ 


FHAMNOCHHWUN LFW 


+ 
var 


— 


+ 
a+ 0 + 


+ 


wt 


+ 


+ 


t 
NOS ENWWRDOF=2W 


PEROBRDNOYUOKREOD 


are deflated 
based on the 
then totalled 


(1) Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des 


dépenses de Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 


1974 sur les 


marchandises et au moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi 
dégonflées sont par la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dol- 


lars constants. 


28 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1985-1987 


TABLEAU 13. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin 
du mois, Canada, 1985-1987 


——-qoe_“ eee 


Change from Change 
previous 1987/1986 
month 

oy 1985 1986 1987 

Howe Variation Variation 
par rapport 1987/1986 
au mois 
précédent 


Unadjusted - Non 
désaisonnalisés 


thousands of dollars - milliers de dollars 


per cent - pourcentage 


January - Janvier 3989 955 LellaboU 2,303,160 -8.7 +3.9 

February - Février 1,878, oke Z, 123,008 2, 199,041 -4.7 +3.3 

March - Mars 1,880,325 2,102,172 2,146,029 -2.2 +2.1 

April - Avril ioe gua 2, 1075916 Zé Alias vol 0) +1.2 +3.0 

May - Mai O97 pee> 2,102,048 L139 .685 +1.5 +1.8 

June - Juin 15897 ,o29 2,079,147 Z liza 449 +2.2 +ZaZ 

July - Juillet 1,874,327 2,036,258 2,092,974 +2.8 +2.8 

August - Aodat 1,888,520 ZeUS7 5,160 Zee 1,896 +1.4 +4.1 

September - Septembre 1,952,986 Pes UP aes: 2,194,989 +3.4 +5.5 

October - Octobre 2,010,107 Zlob 20U) 2,248,551 +2.4 +5.5 

November - Novembre 2, 198,267 2,264,310 2,096,587 +5.7 +4.9 

December - Décembre 2,5 AG6299 6 ye 1,240 Zee eOLe +14.4 +7.8 

millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally adjusted - 
Désaisonnal isés 

January - Janvier 1,885.0 2,096.0 201 78..0 -0.3 +3.9 

February - Février 1872.0 ape) ieH6) 2185.0 +0.2 +3.3 

March - Mars 1,209.50 elo ZeV78..0 -0.2 +2.1 

April - Avril (Wee ale 0) Ze (O40 Far RAD +0.9 +3.0 

May - Mai 15 928-0 2454.0 At D0 -0.3 +1.9 

June - Juin 1,946.0 2, 1oo 0 2,204.0 +0.6 +2.4 

July - Juillet 1/250 Lig lod. O (Seed Ale el +0.6 +3.0 

August - Aodt 2,002.0 2 pon G Zee oOeU +1.4 +4,2 

September - Septembre Ze laeo Peet ed 5 A 7¢ AT AUS +1.2T 45,50 
October - Octobre 2,041.0 2,164.0 Lgl I0,, OL +0.6° +5.77% 
November - Novembre 2,080.0 Zee se) 2307 0% +0.70 +5.20T 
December - Décembre 2091.0 2,186.0 2,346.0P +1.7P +7.3P 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are 


associated exclusively with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de 4 
préts qui travaillent exclusivement avec ces magasins. 


b 
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Appendix I 
SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the department store organizations. 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division, to be utilized. 
Under the "location" concept, department 
store data contained in this publication 
exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the 
reporting department store firms. Therefore, 
locations not meeting the department store 
definition are classified to the kinds of 
business most appropriate to their commodity 
structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations 
are classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, 4a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its concessions, De 
any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of 
smaller stores. 


This monthly publication contains the 
latest results of the survey, including data 
for the two most recent months of the cur- 
rent year, and those for the corresponding 
months of the previous year, on the sales 
and stocks by department. Year-to-date 
figures are also presented for the sales. 


Appendice I 


CHAMP DE L"ENQUETE 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
tel que rapporté par les organisations des grands 
magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie. En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des 
grands magasins sont attribués & la catégorie 
commerciale qui convient le mieux aux diverses 
marchandises offertes; & titre d'exemple, les 
bureaux de vente par catalogue des sociétés de 
grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ow sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le 
grand magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les der- 
niers résultats de l'enquéte, incluant les don- 
nées pour les deux plus récents mois de l'année 
courante, et celles pour les mois correspondants 
de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour 
l'année y sont également rapportées. 


Data on sales are also presented for each 
type of department store, by province and 
selected metropolitan area. Tabulations on 
market shares by type of department store 
for the current year and those for the two 
previous years, as well as, tabulations on 
market share of total retail trade held by 
department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This 
report also includes statistics on the num- 
ber of locations, on the stock-sales and 
Sales-stock ratios, and on the department 
stores' month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well 
as constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey metho- 
dology, seasonal adjustment method, data re- 
liability and confidentiality are published 
only in the March issue of this publication. 
For more information about this survey or 
the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6s4 Tels 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the March issue of this pub- 
lication. 
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Les données sur les ventes sont aussi présen- 
tées pour chaque genre de arand magasin, par 
province et selon certaines régions métropoli- 
taines. Des totalisations sur les parts de marché 
par genre de grand magasin pour 1'année courante 
et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché dé- 
tenues par les grands magasins par rapport a 
l'ensemble du commerce de détail par province et 
selon certaines régions métropolitaines parais- 
sent également. De plus, des statistiques sur le 
nombre de points de vente, sur les ratios stocks- 
ventes et ventes-stocks, ainsi que sur les 
comptes & recevoir des grands magasins & la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi 
que des estimations en dollars constants y sont 
présentées. 


L'information sur les définitions, la méthodo- 
logie d'enquéte, la méthode de désaisonnalisa- 
tion, la fiabilité et la confidentialité des 
données est publiée seulement dans le numéro du 
mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d'enquéte statistique de la Division de 
l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail,* Division’ de 
l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divi- 
sant la valeur marchande des stocks & la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est re- 
produite dans le numéro de mars. 


€) 


The “List of Department Store Organiza- 
tions" is published in the March issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks related to the way data are gathered 
apply only to the previous year data. They 
aresconducted at. the end.of the.year and 
consequently, the revised figures are pub- 
lished yearly -in the March issue of the 
following year of this publication. The 
revisions resulting from the seasonal ad- 
justment procedures are both monthly = and 
annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(April for example) and the two previous 
months (February and March) are published in 
the following month issue of the present 
catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March 
issue. Revisions to month-end accounts re- 
ceivable are published on a monthly basis. 


The measures of the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error are presented in Text Table I. 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


pt 


La "liste des organisations de grands maga- 
sins" est reproduite dans le numéro de mars de 
cette publication. 

Les révisions en regard & l'enquéte sur les 
ventes et stocks des grands magasins liées a la 
fagon dont les données sont produites' se rap- 
portent seulement aux données de l'année précé- 
dente. Elles sont effectuées 4 la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le 
numéro de mars de l'année suivante du présent 
bulletin. Les révisions résultant de la procédure 
de désaisonnalisation sont 4 la fois mensuelles 
et annuelles. Dans le cas des révisions mensuel- 
les, les résultats rectifiés qui référent au mois 
courant (avril par exemple) et aux deux mois 
précédents (février et mars) sont ajoutés a la 
publication du mois suivant (mai), tandis que les 
révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes & recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d'en- 
quéte en matiére d'erreurs dues a la non-réponse 
sont présentées dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Voir au tableau explicatif 
II le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1987 - December 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1987 - décembre 


a a 


Response rate(1) Response 
fraction(2) 

Taux de réponse(1) Fraction de 
réponse(2) 

ee ee eee ee 

Survey units(3) Organizational 

units(4) 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte(3) nisationnelles(4) 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon eters B>e/ 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon efors 85.7 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir & la fin du mois SOc 100.0 100.0 
(1) The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this pub- 
lication. 
(1) Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tot pour @étre incluses dans la présente pub- 
lication. 


(2) The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based 
upon actual reported data submitted by department stores. 

(2) La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée 
sur des renseignements réellement déclarés par les grands magasins. 

(3) The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates 
department store locations. 

(3) Les unités d'enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ot les sociétés de grands magasins 
exploitent des points de vente. 

(4) The organizational units are the department store companies. 

(4) Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1986 and 1987 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1986 et 1987 


SS eee 


1986 1987 
a 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerc iaux commerc iaux 
eS ee eee 
January - Janvier 26 4 26 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 25 5 26 4 
April - Avril 26 4 25) 4 
May - Mai 26 D 25 5 
June - Juin 25 4 26 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - AoGtt 25 5 749) 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 4 26 D 
November - Novembre 25 5 VoD) 4 
December - Décembre 26 4 26 4 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Retail Trade Sec- 
tion, Industry Division. 


Cataloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M. Bil. 


63-004 Department Store Sales, by Province and Metro- 
politan Area. Advance Release. M. Bil. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 


63-210 Retail Chain and Department stores. A. Bil. 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 

63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Do lehiike 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. 
(First Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current pub- 
lications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other Coun- 
tries $11.50. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent & la Section du com- 
merce de détail, Division de l'industrie. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des qrands maqasins. M. Bil. 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M. Bil. 


63-005 Commerce de détail. M. Bil. 
63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. Bil. 
63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 


63-210 Magasins de détail & succursales et les grands maga- 
SUNS aiAemeO tales 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A. Bil. 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A. Bil. 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972-1979. 
oss 1 2pls le 


Série des résultats d'exploitation, Commerce de détail, H.S., 
Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour dames, 
1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la famil- 
le, 1980 


M. - Mensuel A. —- Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation économique et sociale du Canada. On peut se pro- 
curer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant & Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


Gia ACTIVITY AND THE ENVIRONMENT is 
a 375-page compendium of environmental, social 
and economic statistics, which have been compiled 
from a variety of sources including Statistics 
Canada and Environment Canada, as well as federal 
and provincial government agencies. As such, it 
documents everything from population distribution 
to mining; from industrial emissions to con- 
taminants in fish. 

A wide variety of detailed statistics is presented, 
in Human Activity and the Environment, for 
ecozones and drainage basins. The 17 technical 
boxes found throughout eight chapters explain the 
nature and usefulness of selected data series, as 
well as the findings of special scientific studies. This 
report is a valuable statistical reference containing 
172 tables, 66 charts and 77 maps, many in 
colour. 


Human Activity and the Environment (Catalogue No. 11-509E) 
is available at $45 in Canada ($55 outside Canada). 


| er HUMAINE ET L’ENVIRONNEMENT 
renferme 375 pages de statistiques sur l’environne- 
ment, la société et l’6conomie, recueillies de diver- 
ses sources dont Statistique Canada, Environnement 
Canada et des agences des gouvernements fédéral 
et provinciaux. C’est pourquoi on y retrouve des 
données sur une foule de sujets, que ce soit la 
répartition démographique, les mines, les émissions 
industrielles ou les contaminants dans le poisson. 

L’Activité humaine et l'environnement contient 
aussi des données exhaustives sur les zones écolo- 
giques et les bassins hydrographiques. Dix-sept 
cases techniques réparties sur huit chapitres expli- 
quent l'objet et l'utilité des séries des données rete- 
nues ainsi que les résultats de certaines études 
scientifiques. C’est un outil de référence par excel- 
lence qui comporte 172 tableaux, 66 graphiques et 
77 cartes dont plusieurs en couleur. 


L’Activité humaine et l'environnement (n° de catalogue 11- 
509F) est disponible pour la somme de 45$ l’unité (55$ a 
l'extérieur du Canada). 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 


For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
free. au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
1-800-267-6677 ou MasterCard. 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


Teléphonez Sans frais Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


ail | 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


.) 


THE CANADA YEARBOOK 


Canada 


A JOURNEY 
OF 1000 MILES 
BEGINS WITH 

A SINGLE STEP 


The Canada Year Book recorded Canada’s 
first steps in 1867. It’s still the only book 
that gives you the most complete, up- 
to-date facts on every aspect of 
Canada’s growth as a nation. 


Physical setting * Demography * Health * Educa- 
tion * Employment and incomes * Social security 
* Housing and construction * Forests, fish and furs 
* Agriculture * Mines and minerals * Energy * 
Science and technology * Transportation * Com- 
munications * Cultural activities and leisure * 
Manufacturing * Merchandising and services * 
Banking, finance and insurance * Judicial System 
* External relations, trade and defence * Govern- 
ment * Government finance * Review of the 
economy 


Sold in Bookstores and also available by calling 
Statistics Canada toll-free at 1-800-267-6677 or by 
completing the order coupon included in this 
publication. 
$49.95 plus shipping and handling (#54 inclusive in 
Canada, +70 other countries); Catalogue number 
11-402E, 

oe ee 
Information can also be obtained by contacting 
your Regional Reference Centre. 


LEED 


LANNUAIRE DU CANADA 


A 


~ Cana 


TOUT LE 
PAYS, D'UNE 

COUVERTURE 
A VAUTRE 


Déja au siécle dernier, les premiers pas 
de la nation étaient consignés dans 
l’Annuaire du Canada . Aujourd’hui, |’An- 
nuaire du Canada témoigne toujours avec 
précision et exhaustivité des multiples 
facettes de l’évolution du pays. 


Physiographie * Démographie * Santé * Education 
* Emploi et revenu * Sécurité sociale * Logement 
et construction * Péches et fourrures * Agriculture 
* Mines et minéraux * Energie * Sciences et 
technologie * Transports * Communications * 
Activités culturelles et loisirs * Industries manufac- 
turiéres * Commerce et services * Banques, 
finances et assurances * Gouvernement * Systeme 
judiciaire * Relations extérieures, commerce et 
défense * Finances publiques * Revue de 
l'économie 


————— 


Disponible en librairie, en téléphonant a Statistique 
Canada au numéro sans frais 1-800-267-6677 ou en 
remplissant le bon de commande qui figure dans la 
présente publication. 

oes Seder el a ae ee 
$49.95 frais de port et de manutention en sus (#54 
au Canada, #70 a |’étranger); numéro 11-402F au 
répertoire. 

peer see ase ee 
Pour de plus amples renseignements, communiquez 
avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous. 
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SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 
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NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 


DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 


CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
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1986 CENSUS PROFILES 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You’re looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 46 items of 
information on the area that interests you. . . from 
population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


e 6009 Census Subdivisions (municipalities) 
e 266 Census Divisions (counties) 

e 282 Federal Electoral Districts 

e 25 Census Metropolitan Areas 

e 114 Census Agglomerations 

a variety of urban/rural breakdowns 

e and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


Vous désirez connaitre le portrait socio-demographique d'une 
province, d’une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 46 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


e 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

e 266 comtés (divisions de recensement); 

© 282 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

© 114 agglomérations de recensement; 

e diverses régions urbaines et rurales; 

© et plus encore. . 


Census 


Recensement 


} Canada 1986 j 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A 0T6 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat \s a digest of the most important statistics 
of the week. It Is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 

Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 

Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), 


Toutes 


les semaines 
Les chiffres qui font 
les décisions 


? ®@ 
Les données illustrant les 
tendances de économie 
canadienne 
Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de I’élaboration des politiques et les médias d'information 
s‘interessant a l'économie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
recentes données Economiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
régulieres, notamment une liste compléte des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs economiques, ainsi qu‘une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-002F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |'étranger. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 


cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
mee. au numero sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
Please make ch d bl h 1-800-267-6677 ou MasterCard. 

e cheques or money orders payable to the ee | - 
Receiver General for Canada/Publications. Telephonez Sans fraiS Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


Contact a Regional Reference Centre near you for further c 'y © 
information. é o 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 
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